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RESUMO

Existem varios fatores que influenciam na producdo da informacédo. O
presente trabalho tem como objetivo analisar a-mefegdo entre o
campo jornalistico e o campo politico na produc¢do informéitiuzais
especificamente na producdo da Editoria de Poli&) (do Diario
Catarinense. Foram utilizados trés aportes metodol6gicos: uma
observacao direta na redacdo do Diario Catarinense (na Editoria de
Politica), uma entrevista sobre o processo de producdo da noticia com os
editores de politica e uma andlise demtémas publicadas (de forma
qualitativa e, em parte, quantitativa). A pesquisa reakmem dois
periodos distintos: outubro de 2009 (ndo eleitoral) e agosto de 2010
(pré-eleitoral), visando a verificar se as influéncias do campo politico
eram maiores m periodo préeleitoral. Como aportes tedéricos utilizam

se 0s conceitos de campo e habitus e outros conceitos préprios da
comunicacéo politica como agendamento, enquadramento, critérios de
noticiabilidade, newsmaking e objetividade. O conceito de campo
traduz, de certa forma, a complexidade das relagfes existentes durante o
processo de producdo da noticia. Dessa maneira, as influéncias sobre a
producdo informativa ndo sdo somente externas (como € o caso das
influéncias do campo politico), mas também imdsr ao campo
jornalistico. Ligada com essa ideia, a hipotese € a de que a producgéo da
noticia na editoria de politica &, sim, influenciada por fatores externos,
como o campo politico. Porém as caracteristicas profissionais do campo
jornalistico (relacionaas & nocdo de habitus) exercem uma maior
influéncia na producdo da noticia. A partir da comparagcdo entre os
periodos verificotse um aumento na preocupacédo dos jornalistas do
impresso com a objetividade e a neutralidade das matérias durante o
segundo perfio. As tentativas de influéncia do campo politico sobre o
jornalistico ocorreram nos dois periodos, mas no periodelgitéral,

devido ao maior monitoramento da producdo da noticia (por possuir
uma carga potencial maior de influéncias do campo polipetas
eleicbes), a cobertura do impresso busca tsmar mai s @A f e ch
influéncias do campo politico. Desse modo, a hip6tese inicial do foi de
certa forma reforgcada: as influéncias do campo politico certamente
existem; no entanto, pelo fato de as regnéernas do campo jornalistico
atuarem enfaticamente na produc¢éo da noticia, isso resulta em certo grau
de fifechamento do campo jornal?2st

Palavraschave: Campo jornalistico, Campo politico; Newsmaking;
Midia e politica



ABSTRACT

There are several factors that influence the production of information.
This study aims to examine the interrelationship between the journalistic
field and the political field in the production of informatienmore
specifically in the production dhe Politics Editorial (PE) in the Diério
Catarinense. Three methodological approaches were used: direct
observation in the writing department of the Diario Catarinense (Politics
Editorial), an interview about the news production process with the
politics editors and an analysis of articles published (qualitative and
partly quantitative). The research was carried out in two distinct periods:
October 2009 (noelection period) and August 2010 (gkection) in
order to verify whether the influences of thdital field were higher

in the preelection period. Concepts of habitus and field and other
concepts inherent to political communication are used in this study as
theoretical background such as scheduling, supervision, criteria of
newsworthiness, newsking and objectivity. The field concept
translates to some extent, the complexity of the relationship during the
news production process. Thus, the influences on production are not
only external information (such as the influences of the political field),
but also in¢rnal to the journalistic fieldLinked with this idea, the
hypothesis is that the news production in the politics editorial is indeed
influenced by external factors such as the political field. But all the
professional features of the journsit field (relatel to the notion of
habitus) exert a greater influence on news production. From the
comparison between the periods, an increase in the concern of those
journalists with objectivity and neutrality of the materials was noticed
during the seond period. Attempts from the political ground to
influence the journalistic field occurred in both periods, but in the pre
election period, due to thorough monitoring of the news production (as
the period presents greater possibilities of potentialigalliinfluences,

with the elections being so close), the newspaper coverage tends to
become more "closed" to influences from the political field. Thus, the
hypothesis of the study was somewhat strengthened: The political field
certainly exerts some influea, however, because the internal rules of
the journalistic field act boldly in the news production, this results in
some degree of "protection of the journalistic field" against those
influences.

Keywords: Journalistic field; Political field; Newsmakindg/edia and
Politics.
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INTRODUGAO

O presente trabalho censa na discussdo sobre a ifmelacao
do campogrnalistico e o campo politico, mais especificamente em uma
andlise da interferéncia do campo politico na producéo das noticias. O
recorte empirico de analise é a producdo informativa da Editoria de
Politica (EP) do Diario Catarinense (DC).

Atualmente osmeios de comunicacdo possuem um espaco de
destaque na sociedade. Sabemos que por tras das produc@es jornalisticas
existem diversos fatores que influenciam o produto final, a noticia.
Uma questéo central para este estudo é investigar, dentre esses fatores
como o campo politico interfere no dialia do fazer jornalistico. Qual
a influéncia real do campo politico no campo jornalistico?

Pierre Bourdieu (2007) conceitua o campo politico como um
palco para as disputas simbdlicas pelo poder. Ainda, o camitizgol
pode ser comparado a légica do mercado, assim ha uma concorréncia
entre os politicos para que estes consigam vender suas ideias, projetos,
planos (produtos) aos cidaddos (0s consumidores) que se veem muitas
vezes sem saber por qual politico ou prtgasptar (BOURDIEU,
2007). Por conseguinte, os meios de comunicacdo servem de
instrumentos para que os politicos torreamvisiveis ao publico. Ha,
assim, um interesse do campo politico em estar presente no campo
jornalistico. Portanto, questfes ou fatekcionados a politica acabam
influenciando a producéo jornalistica.

Nesses dois campos sociais existe uma complexar@ieao:
tanto a politica interfere no jornalismo, quanto o jornalismo interfere na
politica. Alguns teéricos afirmam que houve mugenno fazer politico
depois do advento dos meios de comunica¢do (RUBIM, 2002). A midia
interfere em diversos campos da vida social. No entanto, outros campos
sociais também intervém na producao jornalistica. H4 também a questao
de que no Brasil os meioed comuni ca-«o0 fAescondemo
politica, de uma forma que o publico ndo reconheca a posicdo do

vezcul o. ANo Brasi.|l n«o faltam exemp
de acdes [...] um exemplo recente pode ser encontrado na verdadeira
cruzada m@ ment ada pel a revista Veja, c

(BEZERRA, 2005, p.5). Além disso, ha também a questdo de os meios
de comunicacao serem propriedades de politicos.

Isto é, no Brasil a politica e a midia estabelecem rela¢bes muito
préximas, chegando as aes até a se confundir. Por isso é téo
importante estudar como a politica influencia a producédo jornalistica
diaria. Com a analise de elementos do processo de producao jornalistica
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do impresso Diario Catarinense (regional) tentaremos perceber de que
formase da a relagéo entre o jornalismo e a politica local e regional do
municipio de Florianépolis e do estado de Santa Catarina. O jornal
abrange todo estado de Santa Catarina, possui uma periodicidade diaria
e um formato tabloide; foi criado em 1986 e € wm thais conhecidos

do estado.

Como o trabalho jornalistico diario da Editoria de Politica é
atingido por fatores externos, oriundos do campo politico (como
interesses dos politicos)? Quais as influéncias do campo politico na
producdo jornalistica da Editarde Politica do Diario Catarinense? E as
influéncias internas no campo jornalistico (como a posi¢cdo do veiculo
perante as eleigbes), como elas interferem no processo de producdo da
noticia?

S&do inimeros os estudos que trazem a andlise sobre a cobertura
jornalistica de fatos, especificos ou isolados, principalmente sobre a
cobertura das eleicbes. Por isso é importante estudar a influéncia do
campo politico fora desses episodios especificos, pois assim, se houver
alguma interferéncia entre os dois campda, permanecera também
fora dos referidos periodos. Por isso a comparacao entre o periodo ndo
eleitoral (outubro de 2009) e o periodo-phéitoral (agosto de 2010)
trara uma melhor compreensdo das influéncias do campo politico na
producdo jornalistica na dioria de Politica do jornal Diério
Catarinense.

Além disso, existem poucos estudos envolvendo a relacéo entre
os veiculos de comunicacgdes, regionais/locais, e a politica. Segundo
Colling (2007), raras sdo as pesquisas sobre elei¢cdes presidenciais e as
coberturas jornalisticas que analisam impressos estaduais ou regionais.
A maioria dessas pesquisas acompanha veiculos de abrangéncia
nacional, como a Folha de S&o Paulo, o Estado de S&o Paulo, a revista
Veja e o Jornal Nacional.

Esta pesquisa também se ifish pelo acompanhamento da
elaboracdo da noticia, o que muitas vezes é ignorado e somente é
verificada a analise final do produtondo considerando os diversos
fatores que interferem na producdo da noticia. A perspectiva do
newsmaking utilizada napesui sa pel o fato de @
como as exigéncias organizativas e a organizacdo do trabalho e dos
processos produtivos influenciam
JUNIOR, 2005, p.14).

A hipétese que norteia o trabalho é a de que a produgémtidia
na editoria de politica &, sim, influenciada por fatores externos, como o
campo politico. Porém as caracteristicas profissionais do campo
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jornalistico (ou seja, ohabitus jornalistico) exercem uma maior
influéncia na producéo da noticia.

O objetivo central do trabalho é analisar o processo de producgéo
da noticia na editoria de politica no impresso Diario Catarinense,
visando a verificar se ha e, em caso positivo, compreender como se da a
influéncia do campo politico sobre tal processo de produ§ao.
analisadas também as influéncias das caracteristicas profissionais do
campo jornalistico sobre esse processo. O trabalho empirico é centrado
numa analise comparativa sobre a producdo da noticia em um periodo
nao eleitoral (outubro de 2009) e um perigté-eleitoral (agosto de
2010). Para tanto, utilizase aportes metodoldgicos distintos: uma
andlise da producdo da noticia (observagédo direta), uma analise do
contelido das matérias (de forma qualitativa e, em parte, quantitativa), e
uma entrevista sobi@ processo de producéo da noticia com os editores
da Editoria de Politica.
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CAPITULO | i Habitus, campo, politica e jornalismo

O presente capitulo apresenta alguns dos principais conceitos
sociologicosi tomados de Pierre Bourdieu que norteiam esta
pesquisa: campo e habitus, tanto em ambito mais geral, como no ambito
do jornalismo, apresentando a forma como tais conceitos tém sido
apropriados pelos pesquisadores na area de estudos de comunicacédo e
politica. Também s&o abordadas especificidades deucadiesses dois
campos. De uma forma menos enfatica sédo abordados os conceitos de
capital e poder (que se relacionam com 0s conceitos anteriores). Uma
revisdo dos estudos de comunicacédo e politica também é feita, pelo fato
de que a interdisciplinaridade emnessas duas areas se faz necesséria na
compreenséo deste trabalho.

I.1. Os conceitos de campo, habitus e capital

O sociologo Pierre Bourdieu elaborou dois conceitos que
permeiam sua concepc¢do de mundo: campgmlEtus A autora do
trabalho ira utilizdos para exemplificar a relacéo entre o jornalismo e a
politica. O primeiro passo para entender esse processo € a compreensao
dos conceitos. Depois € importante conhecer as caracteristicas proprias
do campo da politica e do jornalismo, bem como as suaDes.

Antes de tudo, é valido ressaltar que a relagdo entre midia e
politica € muito ampla. Dentro do conceito de midia estdo inseridos
inimeros meios de comunicacdo (como a televisdo, radio, internet,
jornais, revistas, e outros) e também produtos rcudtu s |, c omo
livros, filmes etc. No entanto, neste trabalho enfEasomente a
relacdo entre o jornalismo e a politica, sendo que o jornalismo
(impresso) é entendido como apenas uma parte da midia.

Os conceitos de campohabitus segundo Bourdieu, sgiram a
partir da observacdo de suas pesquisas, sendo, portanto, frutos do
trabalho empirico e ndo somente de revisdes tedricas sobre o assunto
(BOURDIEU, 2007). A visdo do sociologo, segundo Hermano (2006),
stuase numa Aj un-«o00 eestrutumlisnw, geeuch j e t
ficoloca a meia distancia entre o subjetivismo, que desconsidera a génese
social das condutas individuais, e o estruturalismo, que desconsidera a
hist-ria e as determina-»es dos i
Desse modo, como moatvVandenbergue (2006, p. 333 4 ) , ABour
integra dialeticamente a acdo e estruturdyabituse o campo, em
mesmo sistema de reproducdo, superando, assim, a oposi¢cdo entre o
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subjetivismo e o0 objetivismo, mas dadtle um deslocamento
claramente objetii st a o .

A vida social traz um aprendizado continuo aos agentes, e 0s
valores, ideias e comportamento (ou seja, as praticas estruturadas) sédo
interiorizados por eles, e consequentemente reproduzidos (MARTINO,
2005, p. 74). Entendse, portanto, que a énéade seu trabalho esta na
estrutura, e ndo no individu®@. sociélogo francés também enfatiza que
0 conceito dehabitusteve seu surgimento pela ruptura de um aspecto
especifico do paradigma estruturalista (que é a visédo do individuo como
passivo), sem estdigado a filosofia do sujeito. O conceito de campo
também estava ligado a busca de uma explicacdo pelo social (exterior ao
sujeito) e pelo aspecto individual dos agentegsta Ultima é a
caracteristica da perspectiva cognitiva (BOURDIEU, 2007). Bourdieu
faz suas pesquisas através de uma visdo de mundo em que a dinamica
social se concentra nesses conceitos. Comentando esses tdpicos em
Bourdieu, Hermano (2006) postula que:

A dindmica social se d& no interior de um
icampoo, um segmentnd edq9 soO
indivzduos e grupos t°m Adi
a gue el e habhime 0o miOh ac afimp o ®
delimitado pelos valores ou
que lhe dao sustentagdo. A dindmica social no

interior de cada campo é regida pelas lutas em que

0S agentes pouram manter ou alterar as relagdes

de forca e a distribuicdo das formas de capital
especifico. Nessas lutas sdo levadas a efeito
festr at @onsceerged, que «® fundam no

Ci
s

fhabitu® i ndi vi dual e dos grupo:
determinantes das condutaslividual e coletiva
s«0 as fAposi-»eso particular

estrutura de relagcdes. De forma que, em cada
campohabit® ,i soci al mente <const
embates entre individuos e grupos, determina as

posi¢cbes e o conjunto de posigbes deternaina

fhabitu®# ( HERMANO, 2006, p.31).

Para Bourdieu (1983), dabitus de um determinado campo
consiste em um conhecimento adquirido, que pode ser apreendido de
maneira explicita ou implicitasendo que é particular ao individuo
(individual) e ao mesmo terapoletivo (social), e sempre esta ligado a
determinada fAclassed espec?2fica. Ou
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interiorizado pelo sujeito que faz parte de um campo especifico (ORTIZ,
1983).

Para definir as relacdes entre o habitus de classe e
o habitus individual (indissociavel da
individualidade orgénica imediatamente dada a
percep¢do imediatd intuitus personaei e
socialmente designada e reconhecidanome
proprio, pessoa juridica etc.), podsria
considerar o habitus de classe (ou de grupo), isto
€, 0 habitus individual na medida em que exprime
ou reflete a classe (ou o grupo) como um sistema
subjetivo, mas nado individual de estruturas
interiorizadas, esquemas comuns de percepg¢do, de
concepcgdo e de acdo, que constituem a condigédo
de toda a objetagdo e de toda a percepcdo, e
fundar a concertacdo objetiva das praticas e a
unicidade da visdo do mundo na impersonalidade
e na substituibilidade perfeitas das praticas e das
vis@es singulares (BOURDIEU, 2009b, p. 99).

Portanto, existe ohabitus individud, que é a disposicdo
caracteristica de um determinado individuo, cuja diferenciacdo esta na
trajetdria social de cada pessoa em patrticular, e também se faz presente
o habitusde classe, ou grupo, que compreende as caracteristicas de uma
coletividade, comartilhadas por varios individuos.

Entendese que dabitusconfigurase, também, como intermédio
a acao, que torna possivel o desenvolvimento e a criacdo de estratégias
coletivas e individuais. nabitusé apreendido pelas relacbes sociais
(interacao) do ridividuo e também as categoriza, sendo assim, ao
mesmo tempo, Acondicionante e |
(HERMANO, 2006, p.33).

O habitussempre esta condicionado a um campo (ou seja, uma
estrutura), que o molda sobre suas caracteristicastap delimitar toda
uma cultura e a¢bes sociais de determinados individuoseja, para
que haja um entendimento entre os individuos, eles devem possuir um
habituscoletivo em comum. Em outras palavras, os agentes dispéem de
um mesmo capithle por iSo compreendem as regras basicas, a
linguagem especifica de um campadh@bitusé fruto de uma obediéncia

1 O capital (independentemente de seu tipo), de uma forma ampla, é definido por Bourdieu
como um recurso quéornece algum tipo de favorecimento (lucro) a quem o possuiu. O
conceito é trazido por Bourdieu para entender como se fazem as relag@es sociais entre 0s
campos e, consequentemente, seus agentes.
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inconsciente a regras, sejam elas de um determinado campo ou comuns
a mais de um (BARROS FILHO e MARTINO, 2003).

Essa dimenséo perceptiva dabitusnos permite
concluir que atuam, sem que percebamos, sobre o
processo de constru¢do das nossas representacées
do mundo disposi¢cBes interiorizadas em
experiéncias anteriores, ao longo de nossa
trajetéria singular. Por isso toda reconstrugcdo da
mensagem que epamos depende de nossa
histéria, enquanto um conjunto de experiéncias
contrastadas e significadas (BARROS FILHO e
MARTINO, 2003, p.77).

O habitusindividual se traduz na visdo e na apreensao que cada
individuo possui do mundo, e suas interpretacfedessestdo, de uma
forma ou de outras, ligadas a ele. No entantoalmtuscoletivo ou de
classe reforca algumas caracteristicas especificas de determinado campo
sociaf. No campo jornalistico poese dizer que os agentes (jornalistas)
possuem uma visda@dnundo em comum.

O habitusé composto pelethosque ® wuma esp®cie d
cot i di ahéxsa@ue sdo eslprancipios adquiridos e interiorizados e
externados nas posturas e expressdes corporais; eigetoque é o
Aprinc2pi o dearealdade furmada énr uma eremca gré
reflexiva no valor indiscutivel nos instrumentos de construcdo e nos
objetos constru2doso (HERMANO, 2006,
considerado relativamente autbnomo.

O eidosjornalistico deve ser entendido como uma
unidade ontoldgica entre um espaco de posi¢des e
disposicbes de agir estruturadas e estruturantes
desse mesmo espaco. Rompendo dicotomias
tradicionais como individuo e sociedade, sujeito e
grupo, individual e coletivo, apontamos que o
estudo de um espagpie se automatiza e de suas
posi¢Oes constitutivas s6 pode ser viabilizado em
fun-«o da identifica-«o0 de ¢
e interiorizados de apreciacdo do mundo social,
geradores de comportamento e wessa
(BARROS FILHO e MARTINO, 2003, p.129).

Na pesquisa o foco esta voltado pataabituscoletivo docampo jornalistico. Pelas regras e
cédigos desskabitus os seus agentes sdo reconhecidos como préprios do campo.
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O habitus jornalistico se constitui principalmente através da
autocritica dos agentes internos ao proprio campo. Ou seja, ele se molda
atrav®s da pr8tica da cr2tica e a
e, além disso, essa critica ao jornalismo €é ugamantia de
independéncia do campo (BARROS FILHO e MARTINO, 2003).

O habitustambém gera um conhecimento préatico para o agente.
Para Bourdieu, thabitusi e nquant o sistema de d
matriz de percepcdo, de apreciacdo e de acdo, que &ma real
determinadas <condi-»es sociaiso |
entendido como a matriz que condu
acoles cotidianas de um individuo.

O principio unificador e gerador de todas as
praticas e, em particular, destas eatagbes
comument e descritas com
6voca- «o060, e muitas vezes
6t omada de consci ®°nci ad,
habitus sistema de disposi¢des inconscientes que
constitui o produto da interiorizagéo das estruturas
objetivas e que, enquanto lugar geométrico dos
determinismos objetivos e de uma determinacao,

do futuro objetivo e das esperancas subjetivas,
tende a produzir praticas e, por esta via, carreiras
objetivamente ajustadas as estruturas objetivas
(BOURDIEU, 2009ap.201202).

Esse saber pratico muitas vezes é apreendido pelo agente através
da RAobserva-«o0o socializadora de
nosso <caso, atrav®s de uma rotin
chamar de wuma 6 gr anod easos seacenstimicem [ . .
acbes ndo calculadas, é verdade, mas decorrentes de um saber pratico
aprendido na repeticdo observada, por vezes exaustivamente, de reacdes
de entrevistadoso (BARROS FHFBIAHO ¢
Apesar de ohabitus possuir a aracteristica de ser um saber
interiorizado pelo individuo de forma inconsciente, ndo é em todos os
momentos que o agente se utiliza do mesmo sem uma reflexéo.

A relacdo de participacdo das sinteses ativas e
passivas na acdo € imponderavel porque
dependete de todas as variaveis aleatorias que
condicionam a cena em que devemos agir. Melhor
dizendo, o quadro de acdo imediata é, em parte,
previsivel e, em parte, ndo. Por isso, por mais
previsiveis ou imprevisiveis que sejam as
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condutas, sempre havera comigéa de
passividade e atividade (BARROS FILHO e
MARTINO, 2003, p.146).

O conceito déhabitusestd intrinsecamente ligado ao conceito de
campo. Para Bourdieu, a énfase estad na estrutura (camploatatus
seria definido pelas normas do campo especéfinoque esta inserido,
sendo, portanto, a Ainterioriza-«o d
exteriorizacdo da interioridade. N&o s6 esta inscrito no individuo, como
o individuo se situa em um determinado universo social: um campo que
circunscreve urhabtuse spec2ficoo (HERMANO, 2006
Bourdieu enfatiza que o conceito de campo aflorou a partir da
preocupacado de observar como se davam as relacfes dos agentes de uma
determinada esfera social, por exemplo, a literatura. Ainda, segundo ele,
essas relgbes e a posicdo dos individuos em determinado campo
influenciam as formas de rela¢des sociais entre os agentes, o chamado
jogo para se conseguir o capital especifico de um cédBPURDIEU,
2007). A partir do exposto, podee definir o campo, ainda que
swintamente, como

um sistema de relacdes sociais que estabelece

como legitimos certos objetivos, que assim se

i mp»em fAnatural mented aos a
participam. Esses agentes, por sua vez,
interiorizam o préprio campo, incorporando suas

regras, tambémel maneira HAnatural o0,
praticas (0 que Bourdieu chama d@bitug

(MIGUEL, 2002a, p. 157).

A ideia de campo Aconvida a pensa
um universo estruturado por oposicées ao mesmo tempo objetivas e
subjetivas, a perceber cada |iedzdo e cada jornalista dentro da rede
de estrat ®gi as, de solidariedades e
0s agentes do campo. Portanto, a ideias de campab#us se
complementam e podem ser (teis para compreender as relagdes entre
jornalismo e phtica.

O campo faz parte do social, sendo um microcosmedix@oe 0s
campos sdo derivados de processos de diferenciacdo social. Segundo
Bourdieu, ha diversos principios comuns as estruturas e as funcdes dos
campos sociais:

Um campo, e também o campoermiifico, se
define entre outras coisas através da definicdo dos
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objetos de disputas e dos interesses especificos
gue sao irredutiveis aos objetos de disputas e aos
interesses proprios de outros campos (ndo se
poderia motivar um fildsofo com questdes
proplias dos geografos) e que ndo sdo percebidos
por quem néo foi formado para entrar neste campo
(cada categoria de interesses implica na
indiferenca em relacdo a outros interesses, a
outros investimentos, destinados assim a serem
percebidos como absurdos, énsatos, ou nobres,
desinteressados). Para que um campo funcione, é
preciso que haja objetos de disputas e pessoas
prontas para disputar o jogo, dotadashdéitus

que impliquem no conhecimento e no
reconhecimento das leis imanentes do jogo, dos
objetos dedisputas etc. (BOURDIEU, 1983, p.1

2).

consenso sobre um ol har
a g e n hoess,qué sdo asalaispgerais gee o
mantém a ordem dentro da enp dranto @doxacomo onomossao
aceitos, legitimados no meio e pelo meio social conformado pelo
¢ a mpHERMANO, 2006, p.37).

Um campo, portanto, € um espaco de forcas e de luta entre os
seus agentes que estdo em busca de um capital especifiome@dtus

aos

campos, como, por exemplo, a relacdo entre economia e jornalismo. O
campo também é definido pelo capital especifico a que esta ligado,
sendo que sua manutencdo é dada pela disputapiialcespecifico
entre os agentes inseridos nesse campo.

Cada campo social se caracteriza como um espago onde se
manifestam relagbes de poder, o que significa dizer que os campos
sociais se estruturam a partir da distribuicdo desigual dguamtum

socid que determina a posicdo que cada agente especifico ocupa em seu

interior. Bourdieu denomina essguantumd e Acapital

estrutura do campo é composta, desse modo, por dois polos opostos: 0

dos dominantes e o dos dominados. Os agentes que oCYpameDo
polo séo justamente aqueles que possuem um maximo de capital social,
enquanto os que se situam no polo dominado defgepela auséncia
ou pela escassez do capital valorizado no espaco especifico do seu
campo de pertencimento e, por sua vezsogiedade como um todo
(MARTELETO e SILVA, 2004, p.445).

S

C

e
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Em cada campo hd uma formatagdo especifica, no entanto em
todos eles ha um status, e até uma ligacdo com o poder. Essa ligagéo
acontece e é atuante na configuracdo dos campos, pois ha uma relagéo
direta com o acumulo de capital especifico de determinado campo, que é
0 que atribui um maior status aos agentes pertencentes ao campo.

Os individuos se situam em diferentes posicdes
dentro destes campos, dependendo do tipo e da
guantidade de recursos dispveis para eles. Em
alguns casos estas  posicoes, guando
institucionalizadas, adquirem uma certa
estabilidadei isto é, tornanse parte de um
conjunto relativamente estavel de regras, recursos
e relagbes sociais. [...] As instituicdes definem a
configuragio dos campos de interagdo -pré
existentes e, a0 mesmo tempo, criam novas
posicOes dentro deles, bem como novos conjuntos
de trajetérias de vida para individuos que os
ocupam. A posi¢cdo que um individuo ocupa
dentro de um campo ou instituicdo € muito
estrefamente ligada ao poder que ele ou ela
possui No sentido mais geral, poder é a
capacidade de agir para alcangar os préprios
objetivos ou interesses, a capacidade de intervir
no curso dos acontecimentos e suas consequéncias
(THOMPSON, 1998, p. 21).

Ou sejagesse capital acumulado gera naturalmente uma diferenca
de poder entre os individuos de um campo, que por sua vez da uma
estabilidade para a configuracdo do campo. RBedéranspor esse

exempl o ao campo jornal 2stico, poi
profisdonais se perpetua por todos os veiculos de comunicagéo € torna
se uma forma pr-pria do campo. Al n

dominantes dentro de grandes instituicbes podem dispor de vastos

recursos que se tornam capazes de tomar posicdes e persegiobj

gue t°m conseq¢°ncias de | ongo al can
Essa hierarquia € uma caracteristica tipica da empresa noticiosa,

que possui o objetivo de regular a postura das relacdes nas instituicdes e

de Aorgani zar segypattdareacespa@interacs e p e

da institui-«o00 (MARTI NO, 2005, p . 7

gue cada agente ira ter dentro da instituic@o seja, o repérter sabera

apurar as matérias, ter contato com as fontes, o pauteiro ficara

encarregado de m@ar as entrevistas, conseguir os contatos, enquanto o

editor fica responsavel por editar as matérias e acompanhar o trabalho
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dos rep-rteres, sendo um processo
hierarquias e na implementacdo de relacdo de poder, egircuito
fechado de acumul a- «o de capita
(MARTINO, 2005, p. 73).

O conceito decapital também permeia a l6gica de campo, de
Bourdieu, sendo um conceito geral para entender a disputa dos capitais
espec?2ficos. O B ocuorndci eeiut odedre vd@cap
econbmica, em que o capital se acumula por operacdes de investimento,
se transmite por heranca e se reproduz de acordo com a habilidade do
seu detentor em investiro (HERMAN

Para o autor ha trés tipos de itaip além do econdmico: o social,

o cultural e o simbdlico (GIRARDI JR., 2007). Maneira que esses
recursos sao utilizados pelos individuos acontece segundo uma légica
hierarquica de um campo social, e quanto mais capital (seja de qual tipo
for) um indiiduo possuir, melhor serd a sua posicdo dentro de um
campo social especifico. Para Bourdieu o capital simbdlico permeia os
campos da vida social, bem como as outras formas de capital.

Quando se sabe que o capital simbdlico é um

crédito, mas no sentido nsaamplo do termo, isto

€, uma espécie de adiantamento, de desconto, de
credibilidade, que somente a crenca do grupo

pode outorgar aqueles que lhe ddo um maior

nimero de garantias materiais e simbdlicas, pode
se observar que a exibicao do capital simbdlico

(sempre demasiado custoso do ponto de vista
econdmico) € um dos mecanismos que fazem

(sem duvida universalmente) com que o capital

atraia o capitalBOURDIEU, 2009b, p. 199).

7

Portanto, o capital simbdlico também €, de certa forma, uma
moeda de troca entragentes que possuem um interesse nela. A
di feren-a entre o capital econt! mi
da aplicacdo de um principio de diferenciacdo estranho ao universo ao
qual se aplica e [...] ela ndo pode apreender a indiferenciacédo dasses d
estados de capital sen«o sob a f¢
(BOURDIEU, 2009b, p. 198).

Existem varias formas de poder, no entanto Thompson (1998)
elenca quatro principais formas que se fazem presentes na sociedade: o
poder econémico, o podepolitico, o poder coercitivo e o poder
simbadlico.

O poder econbmico provém de qualquer tipo de atividade
financeira, ou acumulo de capital financeiro. Os recursos financeiros
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Aipodem ser acumulados por indiv2duos

de expandisua atividade produtiva; e, ao fdré aumentam seu poder
e c o n! THOMPSON, 1998, p. 22)Esse poder esta presente no
jornalismo a partir do momento em que 0s jornais se tornam empresas e
gue buscam um lucro na atividade jornalistica.

Segundo Thompso (1998), o poder politico € uma forma de

autoridade e é exercido pelo Estado basicamente, todavia o Governo
também pode possuir o poder simbdlico e o coercitivo. O poder

coercitivo é o uso da forca fisica, ou através de ameacas para se buscar a

vitéria s r e 0 Ainimi goo. AHIi st ori camen

importantes acumuladoras de recursos desse tipo sao as instituicbes
militares, e a forma mais importante do poder coercitivo € o poder
militaro (THOMPSON, 1998, p.23).

O poder simbdlico, segundo Thorops (1998), decorre da
producdo e transmissdo de significados simbolicos, e esse processo é
realizado pelos meios de comunicacéo e outros agentes. A comunicagao
diferenciase da atividade social que produz e transmite o poder
simbdlico. Essa transmissaoeitd por meios técnicos (radio, televiséo,
cd, livro). Os jornalistas fazem parte dos profissionais que atuam na
producdo de bens simbdlicos (BOURDIEU, 2002), exercendo assim um
poder simbdlico sobre os demais campos da vida social.

Esses poderes principalmente o econémico, o simbdlico e o
politico 7 estdo, de certa forma, presentes na midia. Os meios de
comunica-«0 fAn«o s«0 O6canaisd ou
mas instituicbes hibridas, ao mesmo tempo politicas, econdbmicas e
culturatprofissimais, que estabelecem relacdes tensas, conflituosas,
com outros atores sociais (MAIA, 2008, p. 95). Portanto, sdo inimeros
os fatores que influenciam um veiculo de comunicagdo. No presente
trabalho pretendse investigar apenas uma parcela desse processo
complexo que a producéo da informacao engloba.

I.1.1. O campo politico

Bourdieu vé o campo politico (como o seu conceito geral sobre 0s
campos sociais) como um campo de disputa, e o compara a uma légica
capitalista em que os produtos oferecidos pelo casfpoos préoprios
politicos. J& os consumidores desses produtos sdo os eleitores, que

Aconsomemodo os fApol2ticosd nas el ei

Por mais que os eleitores sejam em maior nimero, quem detém o
capital especifico do campo politico séo os poiftiSegundo Bourdieu,

Opr

- »

0 habituspol 2tico ® formado pelo ganho
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espec2ficoso, que ® o dom2ni o d
Aprofanosd (eleitores) e com oS
(BOURDIEU, 2007). Para o soci6logo, o disur politico é
influenciado pelas tensdes internas e externas ao campo politico.

A organizacdo do campo politico se da de forma dual, por meio
da relagcdo conhecida entre partido de direita e partido de esquerda, e
entre governo e oposicao.

O campo, no sewajunto, definese como um sistema de desvios
de niveis diferentes e nada, nem nas instituicdes ou nos agentes, nem
nos actos, ou nos discursos que eles produzem, tem sentido sendo
relacionalmente, por meio do jogo das oposi¢cdes e das distingdes
(BOURDIEU, 2007, p.179).

Essa dualidade do campo politico (esquerda e direita, governo e
oposi¢do) ocorre também nas relagbes internas das instituicbes que o
constituem. Ainda, tais relacbes de oposicdo apenas seriam uma
Atranscri-«o no pldacontradicacsfundlameéntals i
do movimento revolucionario, coagido a recorrer a disciplina e a
autoridade, e até mesmo a violéncia, para combater a autoridade e a
viol°nciad (BOURDIEU, 2007, p. 181
I.1.2. Relac¢des entre o campo jornalistico e o campo padihi

Os meios de comunicacdo possuem um espaco de destaque na
sociedade atual, por isso exercem certas influéncias sobre a politica e
demais campos sociais, por exemplo, o académico (BOURDIEU, 1997).
Mesmo assim a ciéncia politica ou atribui uma grande itapoia aos
fefeitoso da m2 di a na pol 2tica,
(MIGUEL, 2002a).

Bourdieu afirma que existem principios bdasicos em todos os
campos sociais. Um deles é a luta interna entre os agentes do campo na
busca do conhecimento especifiim campo (capital), e ha também um
sentimento de cooperacdo entre os mesmos (BARROS FILHO e

MARTI NO, 2003) . AOs campos SsS«0 mu
tendem sempre a proteggx de injuncbes externas através de um
manejo defensivo do seu capitalbim| i coo6 ( GOMES, 200

Todos os campos possuem sua propria autonomia, mesmo que
sejam diretamente influenciados por outros campos, como, por exemplo,
a relacdo de influéncia que o campo politico exerce sobre o campo
jornalistico. Para Bourdieu, campo que mais detém poder sobre os
demais é o campo econdmico, pois segundo o autor ele perpassa todas
as relacgdes sociais da contemporaneidade.
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Um exemplo de autonomia do campo politico é o fechamento do
discurso politico, que é uma diferenciacéo eatdiscurso politico e o
discurso midiatico, sendo linguagem mais especifica, na tentativa de
autoafirmar o campo da politica e restringir as influéncias da
comunicacdo (MIGUEL, 2002a). No entanto, mesmo com este

Afechament o do di s cidlogosfrancés,altefetishoc o 6, p
€ a detentora da censura aos demais campos sociais (BOURDIEU,
1997).

Os estudiosos na area de comunicacdo e politica enfatizam que é
crucial para os politicos conhecerem o funcionamento do campo
jornalistico para se inserirenosimeios de comunicacdo e alcancarem a
al mej ada visibilidade. Essas Aregr :
jornalistico séo a sua forma de se autoafirmar perante os demais campos
sociais.

Desse modo, tanto o jornalismo quanto a politica sdo campos que
possuen suas regras proprias e hAumainter | a- «o entre el es
politica formam dois campos diferentes, guardam certo grau de
autonomia e a influéncia de um sobre o outro ndo é absoluta nem livre
de resisténcias; na verdade, trs¢ade um processo dexno  dupl ao
(MIGUEL, 2002a, p. 167).

Como o campo politico possui suas préprias regras e seu proprio
capital, alguns de seus agentes se destacariam mais que outros
(MIGUEL, 2002a), e esses que possuem maior prestigio no campo
politco conseguem frequentementa atencdo dos meios de
comunicagdo. Ou seja, esses politicos j& possuem certa credibilidade
perante o campo jornalistico.

A m2dia daria o chamado fAcapital
campo da politica que buscam status. A visibilidade midiatica weria
fator de importancia na producdo do capital politico transferido. Nessa
I6gica entrariam os casos de profissionais da comunicacdo que
conseguiram algum prestigio no campo politico, entretanto esses agentes
devem #Avestirod i ma g e n scampoapolico car act
(MIGUEL, 2002a).

Como no campo politico, 0 campo jornalistico possui seu préprio
capital especifico, que é o reconhecimento que um profissional possui
junto aos demais; a credibilidade perante os outros jornalistas. Ele
também possui 0 setapital externo, que é a chamada credibilidade,
dada pelo publico. Esse capital externo é propiciado por um jogo de
confianca entre o trabalho jornalistico e o consumidor de informacéo.
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O jornalismo como campo, por exemplo, poderia
ser bem compreendido m@ um sistema social
voltado para a producgédo de informacdo sobre a
atualidade. Toda a sua distribuicdo de prestigio e
reconhecimento esta associada a capacidade,
demonstrada por cada um dos seus agentes, de
obter informacdo de qualidade, relevante, com
rapidez ei grau supremo de disting@icexclusiva,

de redigila de maneira apropriada, de publiage
produzir com ela um efeito na realidade. Tudo
gira ao redor disso. Quem mais demonstrar
habilidade nos procedimentos necessarios para a
producdo diaria denformacdo dessa natureza,
mais alto serd colocado no sistema. (GOMES,
2004, p.53).

Uma das formas mais palpaveis de relacdo entre o campo
jornalistico e o campo politico se d4 através de um tipo de relacdo
relevante entre os jornalistas e os politicos soms fontes Tanto os
politicos como os jornalistas buscam ganhos quando se relacionam, seja
o jornalista buscando a informacé&o do politico, seja o politico buscando
uma visibilidade no meio de comunicacdo. A microrrelacdo entre
jornalista e fonte pode ratvar de uma forma mais concreta como se da
a interferéncia do campo politico no campo jornalistico e-wécsa
(MIGUEL, 2002a).

Apesar disso, Bourdieu afirma que o jornalismo enfoca a politica
de uma forma depreciativa, criando o chamado efeito global d
Adespolitiza-«00 oui M duwbkeaequaest@dmndoo 0
Ashowo fica acima de qualquer apil
um discurso, ou seja, a imagem vale mais que o contelido do discurso
(BOURDIEU, 1997). Tomando a ideia de Bourdieu, €iear enfatiza
que o campo jornalistico:

Desconstitui posi¢cdes de partidos, sindicatos,
movimentos sociais e personalidades politicas em
nome da opinido geral supostamente registrada
nas pesquisas de mercado, esvazia a politica de
seus conflitos, tensdes epossibilidades,
subordinando a dinamica social a um jogo
racional de planejamento em torno da vontade
média (FERREIRA, 2005, p.39).

® Nesse trabalho ha uma busca para se explicitar e compreender tal relacéo e a sua influéncia na
producéo de uma noticia.
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Dessa maneira, o jornalismo é visto como modificador de praticas
politicas- pois para a politica alcancar certa visibilidaésta deve se
enquadrar nas regras midiaticas, subordirsjo pelo menos
parcialmente, ao campo jornalistico. No entanto, na perspectiva aqui
adotada, podee dizer que ha uma interferéncia mdtua entre o campo
jornalistico e o campo politico. Cada umedesempre mantém certa
autonomia perante o outro através das suas especificidades e do
fechamento do seu campo. N«o h§g, en
da politica pelo advento dos meios de comunicacdo de massa; ha sim,
uma influéncia tanto do campo jailfstico no campo politico, como
também o oposto.

A ideia de que a relacdo entre o campo jornalistico e o campo
politico é de interferéncia mitua entre esses dois campos sociais tenta
exemplificar a relagdo complexa que ocorre na producdo de uma noticia
sobre o tema politica e a disputa de poder que ocorre como pano de
fundo (a tentativa de uma insercéo diaria, para garantir a visibilidade de
um politico).

I.2. As pesquisas de midia e politica no Brasil

Os estudos de midia e politica no Brasil historicgamesstdo
ligados ao processo de redemocratizacédo, que teve seu inicio a partir dos
anos 70 (RUBIM e AZEVEDO, 1998). Em meados dos anos 80 ha um
ndamero maior de trabalhos sobre o assunto, relacionados ao movimento
das ADiretas j80tw ao fim da ditadur

A campanha pelas o6Diretas, J
ditadura (1985) certamente aparecem como

primeiros momentos que péem em movimento,

ainda que sutilmente, a mutacdo significativa dos

estudos brasileiros de midia e politica,
sintonizandeos com quest@&e caracteristicas das

sociedades ambientadas pelas midias (RUBIM e
AZEVEDO, 1998, p.2).

E o fato mais relevante para a consolidacdo das pesquisas de
midia e politica no pais foi a eleicdo de 1989, que gerou os primeiros
estudos sobre midia e elei¢cdes. rOuacontecimento importante na
politica brasileira, gerador de estudos na area de comunicacao e politica,
foi o impeachemerdo entéo presidente Fernando Collor de Melo. Com
a eleicdo de 1994, que ainda apresentava muitas proibigées na utilizagéo
dos meie de comunicacdo para a propaganda eleitoral, houve uma
consolidacao dessa area de estudos no pais.
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A pesquisa pioneira sobre enquadramento (conceito que sera
visto mais a frente) no Brasil, a qual compreendia uma andlise da
cobertura da eleigcdo presideaiaile 1994 pelo Jornal Nacional (JN), foi
de Afonso de Alburquerque (1994). Nesse trabalho, o autor analisa o
tempo dedicado aos candidatos e o enquadramento que a midia atribuiu
a eles.

Nos estudos sobre as eleicGes de 1998, o conceito também foi
utilizado por diversos pesquisadores (SOARES, 2000; MIGUEL,1999;
LIMA, 2001; e COLLING, 2000). A teoria do enquadramento também
€ utilizada no Brasil em estudos comparativos, porém as pesquisas que
utilizam essa categoria analitica ainda estdo no inicio.

O estudode Rousiley Maia (2008) esta ligado com a analise da
constituicdo de um debate na esfera midiatica. Segundo a autora, no
Brasil existem duas principais divisdes nas pesquisas sobre comunicacéo
e politica.

Boa parte dos estudos sobre comunicagédo e
politica se preocupa em identificar o volume e a
qualidade de informacéo politica disponibilizada
pelos meios em relacdo a agenda politica. Outra
parte procura averiguar como os cidadaos
selecionam e utilizam informacdes diversas,
obtidas através de dispositivos ®rmatos
diferentes, a fim de construir sentido sobre as
questBes politicas, as posi¢cdes de interesse do
jogo politico (MAIA, 2008, p.9394).

Em um artigo, Colling (2007) faz um apanhado de todos os
estudos que envolvem a temética midia e eleigBes, centd®s entre
0s anos de 1989 e 2002 e referentes as eleigbes presidenciais ocorridas
nesse periodo. O trabalho coloca dois eixos principais em que as
pesquisas se dividiam: 1) as mudancgas provocadas pela midia na
politica; e 2) os impactos midiaticos selur cenario de disputa eleitoral
e sobre os eleitores.

Segundo o autor, no primeiro eixo existem quatro vertentes: tudo
mudou para pior na politica, tudo mudou para melhor, nada mudou e
houve mudancas parciais. J& no segundo eixo, existem trés vedgntes:
uma que acha que os impactos da midia sdo muito significativos; b)
outra que os considera significativos; c) e a Ultima que acha que esses
impactos sdo pouco importantes. Dentro de cada vertente dos dois eixos,
Colling (2007) lista os principais argunes utilizados pelos
pesquisadores do tema midia e eleicées no Brasil.
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Na presente pesquisa, sdo partilhadas as seguintes ideias: a) as
novas formas de fazer politica ndo acabaram com as antigas; b) midia e
politica se interinfluenciam; c) a midia é cahtma sociedade, mas néo
dominante; d) os meios de comunicagdo em algumas ocasides agem
intencionalmente; e) a midia s6 afeta o resultado eleitoral porque esta
ligada a outros fatores; f) o leitor € influenciado pela midia, porém ele
pode interferir nos ateddos recebidd€OLLING, 2007).

Ainda segundo Colling (2007), os trabalhos na area de
comunicagdo nao sao muito criticos na pesquisa sobre midia e elei¢des,
ja os da area de ciéncia politica muitas vezes chegam a ignorar a midia
como um fator relevanteo cenario eleitoral. Sendo assim, apesar de
midia e politica ser uma area de pesquisa interdisciplinar, as disciplinas
individuais continuam desconexas (COLLING, 2007).

O periodo de estudos de midia e politica compreendido entre a
década de 70 e 80 foiarcado pela utilizacdo de aportes tedricos da
primeira geracdo de estudos: Escola de Frankfurt e uma grande
influéncia do marxismo em toda a extensdo da pesquisa brasileira
(RUBIM e AZEVEDO, 1998). Ja as pesquisas elaboradas entre a década
de 80 e 90 utiiam uma outra concepcao tedrica e metodolégica. Nesse
estagio sao utilizadas a chamada analise de discurso e teorias da
recepc¢do e enunciagcdo. Também € muito utilizada a teoria de Habermas,
especialmente a nogcdo da ag¢do comunicativa e da esfera pubtica, be
como é apontada a influéncia de Bourdieu, com a ideia de campo,
habituse poder simbdlico. Os autores também enfocam as pesquisas de
midia e politica a partir das teorias do agendamento e da producéo da
noticia (RUBIM e AZEVEDO, 1998). H4& um grande acerde
pesquisas nessa area interdisciplinar, contudo existem alguns pontos
negativos, como:

A predominédncia de enfoques, paradigmas e
objetos de estudo, a falta de circulagdo, publicacédo
e leitura critica de uma grande parcela dos
estudos; a quase inexistencontinuidade das
pesquisas; a reafirmacdo de conclusdes ja
apontadas, sendo que algumas delas sequer foram
comprovadas; o ndo dialogo entre as disciplinas; o
grande volume de reflexbes que simplificam os
fendbmenos analisados; a inexisténcia de uma
respsta mais consistente sobre o impacto da
midia sobre os eleitores e o cendrio da disputa
(COLLING, 2007, p. 44).
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Ou seja, 0 campo de estudos de midia e politica ndo se
estabeleceu de uma forma fechada, h4 ainda muito a ser pesquisado e
refletido nessa ase Também ha uma caréncia em pesquisas que
envolvam a cobertura eleitoral e veiculos radiofénicos e na internet. As
pesquisas que envolvem o jornalismo e a cobertura eleitoral se prendem
muitas vezes a analise de veiculos de abrangéncia nacional, como a
Foha de Sdo Paulo, o Estado de S&o Paulo, a revista Veja e o Jornal
Nacional (COLLING, 2007). Por esse motivo, acredi#aque este
trabalho podera contribuir nas pesquisas brasileiras na tematica de midia
e politica, pois analisa um veiculo regional ensdbferentes periodos
(outubro de 2009 e agosto de 2010) mais ou menos proximos de uma
eleicdo nacional, além de ter como analise o processo de producdo da
noticia, e ndo somente o produto final.

Dentro do campo interdisciplinar de comunicacdo e politica
inserese a comunicacdo politica. No seu inicio o termo comunicagao
politica denominava a pesquisa entre a comunicacgdo governamental e o
publico (eleitores), e os debates entre governo e oposi¢cao. Com o passar
do tempo englobou o papel dos meios de comgacaa formagdo na
opinido do publico. Atualmente o termo define de forma ampla o papel
da comunicacdo na vida politiGadesde o marketing elaborado por
coordenadores de campanha, até as informagbes de veiculos de
comunica-«o0 para qLuboo e¢ei $000 A
2004).

A comunica- «o pol2tica @
trocam discursos contraditérios dos trés agentes
que tém legitimidade para se exprimir
publicamente acerca da politica, que sdo os
politicos, os jornalistas e a opinido publica por
méd o de sondagenso. Essa
idéia de interacdo entre os discursos sustentados
por agentes que ndo tém nem o mesmo estatuto,
nem a mesma legitimidade, mas pelas suas
posicdes respectivas no espago publico,
constituem, na realidade, a condicade
funcionamento da democracia de massa
(WOLTON, 2004, p.505).

Ainda para o autor a comunicacgédo politica esta fortemente ligada
democracia, sendo que ela n«o e
de opini»es, e sem comuni Q@4,9.0 en
241). Hoje essa circulacdo sobre informacdes da esfera politica esta
acessivel a maioria da populagdd nas democr aci-ses | i
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a um tal estagio de circulacdo de informacao politica que a esfera civil
pode praticamente reconfiguradbs os dias, [...] a sua opinido e a sua
di sposi-«0 sobre os partidos pol 2t i
113).

Portanto, o jornalisniose insere nessa esfera mista para fazer
parte do debate, e assim busca cumprir seu papel de fonte de
informacdes ara o publico (e, consequentemente, na formacdo de
opini&o).

O jornalismo é um campo relativamente autbnomo frente ao
campo politico, e atualmente quem detém o poder da visibilidade é o
campo jornalistico. Com isso os politicos tém dois tratamentos @erant
0s meios de comunicag¢do: como um mundo do espetaculo, e/ou como
anunciantes. No primeiro, os politicos buscam compreender o
funcionamento de cada meio de comunicacdo e suas especificidades,
para que eles possam aproveitar a0 maximo a visibilidade qudiaa m
oferece (GOMES, 2004).

Um exemplo do uso do conhecimento sobre as rotinas
jornalisticas por parte do campo politico sdo o0s chamados
pseudoevento§ que sdo criados conforme os moldes do que é
noticiavel. Ja no segundo tipo de tratamento, o campticpolitiliza
recursos da publicidade ou da legislacdo, que garante as propagandas
partidarias ou eleitorais gratuitas (GOMES, 2004).

O jornalista diretamente ligado ao campo politico (assessoria de
imprensa) € diferente do jornalista que esta somente amapa
jornalistico cobrindo o campo politico. O primeiro tem o papel de
vincular noticias do campo politico para tetag visiveis a sociedade, e
assim dar visibilidade aquele politico ou instituicdo que assessora. J4 o
segundo tem a funcdo de monitoracampo politico, mostrando seus
erros e acertos, e com isso cumprir 0 seu papel na sociedade (GOMES,
2004).

Devido ao tamanho e complexidade das
sociedades contemporaneas, a deliberagao publica

€ (e certamente precisa ser) em grande parte
midiatizada. Os nies de comunicagéo respondem

por i mportantes aspectos do
argumentos em p¥%blicoo. Est
com os didlogos e debates que ocorrem em esferas

publicas episédicas, foruns e encontros

“0 jornalismo serisere dentro da comunicac&o politica, mas compreende somente uma parte
da mesma, a que esta estritamente ligada & producéo de noticias (informativas) e a transmisséo
das mesmas para o publico.
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presenciais da sociedade civil [...]. Ndo dwéro
espaco para a divulgacdo de informacfes que se
iguale aos meios de comunicagdo, em termos de
amplitude e repercussédo. Além disso, media
sdo fundamentais para definir quem se comunica
com grandes audiéncias (MAIA, 2008, p.100).

Na sociedade conteropinea 0s meios de comunicacdo exercem
0 papel de trazer a informacadas mais diversas esferas de assuntos
ao publico. A visibilidad® que os meios de comunicacdo atribuem a
diversos assuntos € uma de suas caracteristicas. Portanto, os meios de
comuntacao se fazem importantes em conferir visibilidade aos assuntos
de cunho politico.

A visibilidade ® compr een dédismonibiizado@elos mdios s p a -
de comunicacdo, ou seja, através da midia diversos assuntos se fazem presentes diante do
publico (MAIA, 2008).
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CAPITULO Il - Abordagens e conceitos na area de comunicagao e politica

Ha diversas teorias que envolvem a area da comunicacdo e
politica, e algumas sdo mais utilizadaasrgp explicar os fenbmenos
presentes na area. No entanto, este trabalho envolve uma abordagem que
ndo é muito frequente na analise sobre a relagdo entre os meios de
comunicacio e a politica. E a abordagemneéasmakingou o estudo
sobre a producdo da natic Os conceitos de objetividade e
profissionalismo s&o mais especificos do jornalismo; eles sao
importantes devido ao contexto em que a pesquisa foi realizada (o
Diario Catarinense, uma empresa jornalistica pertencente ao grupo
RBS). Outras abordagens saais utilizadas na area de Comunicacao e
Politica, como as teorias do agendamento, enquadramento e critérios de
noticiabilidade, também trazidas para uma maior compreensao sobre a
influéncia da politica (entre outras) na producéo da noticia.

II.1. O agendamento

O conceito de agendamento refege de forma simplificada, ao
estabelecimento de agendas (SOUSA, 2002). Tal teoria surgiu no inicio
dos anos 70, com um estudo da campanha eleitoral de 1968 para o cargo
de presidente dos Estados Unidos, publicadauma revista académica
no mesmo pais. Esse estudo, feito por Maxwell E. Mc Combs e Donald
L. Shaw (1972), estudou a influéncia da televiséo na citada campanha. O
intuito dos pesquisadores era de provar que os meios de comunicacéo
possuiam maior influérei na posicdo de eleitores indecisos,
contrariando assim as primeiras teorias da comunicacéo, que afirmavam
que os efeitos da midia eram os mesmos em diversos tipos de cidaddos
(AZEVEDO, 2004). Os autores deixaram claro que o artigo tinha o
objetivo de estdar o papel da midia na formacdo e mudanca de
cogni¢des (TRAQUINA, 2001).

Para este trabalho a teoria do agendamento estabeleceu uma
ligacdo na andlise de assuntos vinculados na midia que repercutiram
sobre 0 campo politico, sobre os leitores do impressdisado, bem
como sobre os demais meios de comunicacao.

O agendamento estabelece uma relacdo causal
entre as agendas noticiosa e publica, quer quanto
aos temas mais relevantes, quer acerca da sua
importancia relativa. Tratae de um efeito ndo
intencioral do processo de construcdo da
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actualidade informativa na configuragdo do
ambiente politico em que se forma a opinido
publica. Ao excluirem, incluirem e hierarquizarem
0s acontecimentos diérios, os jornalistas orientam
a atencdo do publico para os asssrtestacados:

a agenda dosnedia tornase a agenda publica
(BORGES, 2010, p.137).

O agendamento midiatico parte da ideia de que os meios de
comunicacao influenciam sobre o que os cidadaos devem pensar, sendo
que diversos temas (assuntos) competem por patesie destaque na
midia e na sociedade (AZEVEDO, 2004). A criacdo de uma agenda de
debates (agendamento) € uma das capacidades proprias dos meios de
comunicagdo, como é também uma capacidade da esfera social e da
esfera politica. H4 uma relacdo de maplaentre jornalismo e politica
na criagcdo de uma agenda de debates. Uma das tentativas dos politicos
agendarem o que serd debatido é através da criacdo de pseudoeventos,
em que atores criam situacdes para que estas se tornem noticia nos
meios de comunicd@p (MIGUEL, 2002a).

Vérios teoricos afirmam que os veiculos impressos sdo mais
eficazes na formagdo de uma agenda do que a televisdo (AZEVEDO,
2004).

A midia é, de longe, o principal mecanismo de
difusdo de contelidos simbdlicos nas sociedades
contemporanes e, uma vez que inclui o
jornalismo, cumpre o papel de reunir e difundir as
informagOes consideradas socialmente relevantes.
Todos os outros ficam reduzidos a condigdo de
consumidores de informagdo. N&o é dificil
perceber que a pauta de questbes relesant
postas para a deliberacdo publica, deve ser em
grande parte condicionada pela visibilidade de
cada questdo nos meios de comunicacao. Dito de
outra maneira, a midia possui a capacidade de
formular as preocupacdes publicas. Os grupos de
interesses e mesmos representantes eleitos, na
medida em que desejam introduzir determinadas
questbes na agenda publica, tém de sensibilizar os
meios de comunicacdo (MIGUEL, 2003, p.131
132).

Uma das fungBes da midia na sociedade atual é a de agendar os
assuntosquettimmport ©nci a no debate p¥bl
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da agenda p¥%Wblicad (agendament o),

ou

sobre o que as pessoas devem pensar

i mprensa, temos um O6car d8pitodds de
(ou quase todos) tém algum grau de familiaridade e que tornam tépico

naturaldebatp apoo ( MI GUEL, 2004, p. 336).

A teoria doagendasetting € destacada quando esse termo é
colocado em um conceito amplo de opinido publica, inserido em uma
i d e mo area cpi¥ebcbricaitawde Manin, onde a midia e a opinido
publica se relacionam e por isso se faz importante a compreensao de
como s«o0o definidas as agendas de
Desde a metade do XIX, com o aumento do direito do voto pelos
cidad«os em geral, a m2dia (Auma
desse periodo era provedora de informacdes somente para os eleitores
interessados e os formadores de opinido publica (pessoas de destaque na
época). A ideia de sociedadwidiacentered(em que os meios de
comunicagdo possuem um papel importante na sociedade na
disseminacdo de informacédo) surge no periodogpésa com o
advento de meios de comunicagao eletronicos (radio e televiséo), que
irdo passar a informacdo a todos os eleitores, eso@ente aos mais
politizados (AZEVEDO, 2004). Por essas questfes é que se faz
importante a teoria do agendamento para uma compreensao do papel dos
meios de comunicagéo na sociedade atual.

que

de

im

ARA transforma-«o de certas mat ®r i
constru-«o de determinados 6event os 6

como d§8 a entender o conceitoe de
100). Portanto, os meios de comunicacdo possuem a capacidade de
agendar os assuntos que serao discutidos por boa parteettadeci

O conceito de agendamento possuiu alguns limites quando usado
isoladamente, sem o aporte de outros. Por esse motivo se faz importante
a sua relacao, principalmente, com o conceito de enquadramento.

As pesquisas especificas sobre agendamento abserv
meramente 0s temas presentes na midia e, em alguns casos, cemparam
na com a agenda da esfera soeialu seja, os assuntos que sdo de
interesse do publico e estdo presentes em um debate de ideias. O
conceito de enquadramento também pode ser visto coracevolucao
nas pesquisas sobre o agendamento midiatico. No entanto, pailasorna
mais compreensiveis, no presente trabalho os dois conceitos serdo
abordados separadamente.

ag
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I1.2. O enquadramento

A midia possui o papel de informar os cidaddos. Na visdo
ftradicional o os meios de comuni c:é
imparcial e objetiva, porém h& outro tipo de percepcédo sobre o papel da
m2 di a, al®m da vis«o Atradiciona
fatores mais i mportantregsapioducdddost r
notici8rio s«o0o 0s Oenquadramentos
relatoso (PORTO, 2004, p.76).

Os estudos sobre enquadramento sdo mais indicados quando o
objetivo do trabalho ® ficonhecer
para interferir na producdo de bens simbdlicos da midia, definir e
configurar questdes publicas, formular estratégias de apresentacdo e
ganhar 6resson®©nciad culturalo (I
enquadramento relaciois@ com o presente trabalho, poiprincipal
objetivo dele é identificar as disputas para a insercdo do campo politico
no campo jornalistico, bem como a prépria luta interna dos agentes do
primeiro na elaboragdo de uma parte especifica do impresso analisado
a editoria de politica.

N&o ha um consenso sobre a definicdo de enquadramento. O livro
Frame analysisde Erving Goffman, de 1986, é a fonte do conceito de
enquadramento. Para Goffman, enquadramentos sdo marcos
i nterpretativos mais amplos (fisoc
aosindividuos o sentido de determinadas situacdes ou eventos sociais
(PORTO, 2004). Nessa conceituagdo a construcdo do sentido pelos
jornalistasi e, consequentemente, a sua apreensdo de quais assuntos
devem ser pautados pelo jornalismo, e de que formavdve varios
fatores e ndo somente questdes da consciéncia indfviduai Os t e x t
midia sdo resultado de principios que estruturam cognitiva e
culturalmente os sentidos, em articulacdo com as proprias relacdes
sociaiso ( MA104), 2008, p.100

Gaye Tuciman, em seu livrha produccién de la noticigl983),
afirma que as noticias fornecem um enquadramento que delineia a
realidade. Os enquadramentos sdo definidos por Porto (2004) como:

Recursos que organizam o discurso através de
praticas especificas (sefE; énfase, excluséo) e

que acabam por construir uma determinada
interpretacdo dos fatos. De acordo com esta

® Pode se dizer que essa idéia se aproxima ao conceitmhitus coletivo do campo
jornalistico, porque ele commmede um saber pratico, fruto de varios fatores, e, geralmente,
néo reflexivo dos agentes.
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perspectiva, os temas politicos séo caracterizados

por uma disputa simbdlica sobre qual
interpretagdo ira prevalecer. Para analisar o0s
enquadramens da midia, os autores propéem o

m®t odo da 6 mat r isignatudee assin
matriX). Essa matriz inclui as praticas de
enquadramento que caracteri
interpretativod, tai s como &
imagens presentes nos discursos dos rsige

agentes (PORTO, 2004, p.81).

Portanto, fazem parte do enquadramento o0s processos de
exclusdo, énfase e selecdo na construcdo interpretativa de um
acontecimento. Ainda os enquadramentos encontrados nos meios de
comunicagdo ndo sdo apenas classificamso contra ou a favor de
determinado fato. OAl guns desses e
ambiguos e se desdobram em varios subenquadramentos. Num mesmo
enquadramento geral mente h§8 margem p
2008, p.101).

No periodo eleitoral, qr exemplo, podse perceber, através do
enquadramento tematico, as visdes e propostas dos politicos, enquanto o
enquadramento ficorrida de <caval oso
classificacdo dos candidatos perante a eldicg® estes estdo perdendo
ou ganhando (PORTO, 2004).

A pesquisa de Shanto lyengds, anyone responsible@991),
estuda de que forma o tema responsabilidade é enquadrado pela
televisdo e como isso influencia na construgéo da responsabilidade da
populacdo em questbes politicas e seciai | yengar categor
noticias sobre estes temas de acordo com dois tipos de enquadramento:

0 6enquadramento epis-dicob, gue pos
6enquadramento tem8ticod, gue destac
mais geral, vaiaékmdos o6f atosé60o (PORTO, 2004, p

No entanto, a falta de uma pluralidade de enquadramentos gera
uma repeti-«o dos me s mo s . As not 2
6 enquadr gamednemagedforatn produzidas. Por vezes, ndo
havendo outros enquadramentos dispeis, o0s jornalistas usam
enquadramentos |8 wusados para inter
(SOUSA, 2004, p. 165).

Por mais que os estudos sobre enquadramento estejam no inicio
no Brasil, por muitas vezes eles sdo uma superacdo das teorias
existentes. Camadur eci ment o de-setamdlasmaip e s qui ¢
importante, considerando a relagéo estreita entre os enquadramentos da
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midia, os processos de deliberagdo politica dos cidadaos e a prépria
viabilidade de um sistema geé0dui na
p. 97-98).

11.3. Newsmaking

O newsmakingé o estudo sobre os processos produtivos e 0s
emissores dos meios de comunicacdo (WOLF, 2006). Ou seja, o
conceito busca explicar como € o processo de producdo das noticias.

Sousa (2002) apreende a visdo Mchael Schudson para
explicar a configuracdo das noticias. Schudson afirma que existem
basicamente trés explicacdes para as noticias serem como sdo: acao
pessoal, acdo cultural e acdo social, e astiate¢cdes entre as mesmas.

A acéo pessoal possui compessuposto que as noticias sdo produtos de
acOes individuais e suas intedacfes. J& a agdo cultural tem o conceito

de que as noticias sdo produtos da cultura, o que quer dizer que ela é
prépria de um momento e uma sociedade. Por Ultimo, a acadovébaml
noticias como produtos das organizagbes (empresas jornalisticas)
(SOUSA, 2002).

Dentro da acdo pessoal estd o conceitgatekeeperque surgiu
em 1947 com o estudo de Kurt Lewin. Ele desenvolve a ideia de que as
informacdes passam por portdes tégh e neles h4 um grupo ou
individuo que decide se essas informacdes serdo barradas ou passadas
adiante.

White (1950) utilizou este conceito para estudar o
desenvolvimento do fluxo de noticias dentro dos
canais organizativos dos orgdos de informacéo e,
sdbretudo, para individualizar os pontos que
funcionam como cancelas e que estabelecem que a
informag&o passe ou seja rejeitada (WOLF, 2006,
p.180).

No modelo, o papel que o jornalista exerce € o do individuo que
controla as cancelagdtekeepgrporonde passam as informacgdes. Para
Whit e fa sele-«o0 das not2ci as ®
fortemente influenciado pelas experiéncias, valores e expectativas do
gatekeepay ( SOUSA, 2004, p.133). Por ®
outras, revelam que asiormas profissionais, ocupacionais e
organizativas interferem mais na selecdo das noticias do que
propriamente a preferéncia do jornalista (Wolf, 2006). Como essa teoria
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analisa a noticia somente a partir do jornalista, ela é considerada uma
teoria microsocioldgica e limitada (TRAQUINA, 2005, vol 1).

Nessa perspectiva (acao social pessoal), a concep¢éo de ética e a
autoimagem que o jornalista tem de si podem interferir na elaboragéo
dos contelidos das noticias para os meios de comunicacdo. Portanto, o
processo de producdo da noticia também é moldado pelas percepcdes
pessoai s de cada profissional. o f
determinada matéria € ou ndo mais relevante que outra, também se
insere nesse contexto.

Enquanto os estudos na perspectiva gadekeeperficam na
associacdo do conteudo dos jornais com o trabalho de selecéo feito pelos
jornalistas, estudos atuais sobre a producdo das noticias se propdem a
relacionar fAa i magem da massariedigd ade s ¢
com a organizagdo eapral - « 0 r otineira dos apar
( WOL F, 2006, p . 183) . Em uma vVvis«o n
noticias possuem sempre a acdo pessoal de quem as produz, embora
temperada por outras for-as confor ma

A acdo sodl pressupde que os contetdos das noticias séo frutos
das influéncias das acfes das empresas jornalisticas (da chamada
politica editorial). A burocratizacdo dos meios de comunicacdo 0s
tornou dependentes dos canais de rotina, como, por exemplo, a
assessoai de personalidades e politicos (SOUSA, 2002). A relagéo
fontesjornalistas esta inserida na acdo social porque esta é uma
interacdo em sociedade que passa além de um so6 individuo.

Outro fator que esta inserido na agédo social é o fator tempo,
porque & ultrapassa a acdo pessoal do jornalista. O tempo, para muitos
autores, € o fator que caracteriza a naoticia.

Os jornalistas seriam membros de uma cultura
cronometrada, teriam uma espécie de
cronomentalidade que os faria associar a
classificagdo de notigs ao fator tempo (spot
news, running story, hot news, etc.) e a
perspectivar a capacidade de vencer o tempo
como a demonstragdo mais clara de competéncia
profissional (SOUSA, 2002, p. 47).

O fator tempo também influencia o julgamento noticioso, pois
eshbelece o conceito de atualidade e assim afeta o processo de selecéo
das not2ci as; fflas i nforma-»es mai s &
de passar pelos port»eso (SOUSA, 200
noticiavel € sempre orientada a factibilidadenoticia e a sua producao
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com recursos e um determinado te
pressédo do tempo afetara também o processo de deciséo, ja que quanto
menor é o tempo para a tomada de decisdo, menores sédo as opcles que
podem ser consciencializadas t omadaso ( SOUSA, 20

A competicdo entre as empresas jornalisticas ajudou a moldar os
valores temporais que hoje estéo intrinsecos na cultura profissional do
jornalista (SOUSA, 2002). Os jornalistas trabalham condicionados por
um prazo de tempmuito curto e diario (o famosteadling ; Ao trat
jornalistico € uma atividade pratica e quotidiana orientada para cumprir
as horas de fechamentoo (TRAQUI NA

As rotinas de producdo também estdo inseridas na a¢do social,
porque esas surgiram atrav®s das #fAca
Orgéos jornalisticos (SOUSA, 2002).

Podemos considerar que rotinas sdo 0S processos
convencionalizados e algo mecanicista de
producdo de alguma coisa que, sem excluir que
determinadas pessoasittam rotinas proprias ou
gque a cultura e o meio social afetem essa
producdo, me parece obedecerem essencialmente
a fatores socioorganizacionais (SOUSA, 2002, p.
48).

O profissionalismo é visto como um método de controle do
trabalho, saber as técnicas aanbém quais fontes procurar e o que
perguntar a elas (TRAQUINA, 2005, vol. 1). A acdo sécio
organizacional esta inserida na agao social, pois € a acao desenvolvida
pela empresa jornalistica. Como interessa para a empresa jornalistica
it er pess o0 asua didimipa iatermeas percet®e que 0
jornalista sera sempre constrangido pela politica editorial e pela forma
de fazer as coisas no -rg«o jorna
2004, p.142). Os jornalistas atuam conforme as circunstancias, que sao
(parcialmente) remetidas as organizacdes (SOUSA, 2002).

A acgdo extraorganizacional € desenvolvida pelos individuos
externos a empresa jornalistica; dentro dela esta a relagdo jornalista
fonte. Sousa (2002) compara as fontes agatekeepefora do érgdo
comunicacional, que selecionaria as informagfes que séo repassadas aos
jornalistas quando estes nao presenciam o fato ocorrido.

As fontes, uma vez que séo, de alguma forma, e
guase sempregjatekeepergxternos aos 6rgaos de
comunicagédo social, sdo tambénfator externo a
midia em que se pode atentar de imediato. Elas
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selecionam as informagBes que passam as
organiza¢des noticiosas e aos jornalistas quando
estes ndo tém experiéncia direta do que ocorre.
Consequentemente, podem mobilizayu naoi a
atencdodo jornalista, caleterminando se um
assunto sera ou nao agendado e, por consequéncia,
se uma mensagem passara ou ndo pelo filtro da
noticiabilidade (SOUSA, 2004, p.142).

Os jornalistas sempre buscam fontes que passem informacdes
com credibilidade e questejam dispostas a ateHdé e fornecer todas
as informacdes que eles buscam (SOUSA, 2004). Ha também o
problema do profissional da comunicacao criar uma relacdo proxima
comafontd o famoso Acaderninho de cont at
procurar umafonte ja consultada, porque ele sabe que essa fonte
respondera o que ele quer saber, além deltré@m.

O recurso “s fontes 6ofic
performatividade dos jornalistas, jA& que estes
estariam concentrados em pessoas acessiveis,
vistas como tedo coisas importantes e criveis
para dizer. Os politicos, os grupos de pressao, 0s
6senhores da economiad e o0s
publicas, nomeadamente quando estdo afetos aos
poderes politico e econémico, bem como
determinados grupos de interessee quando
fontes interessadas na divulgacdo de determinadas
informagOes e idéias, bem como na supressao da
divulgacéo de outras i incluemse,
provavelmente, entre as fontes  mais
problematicas, até porque, frequentemente, atuam
como promotores de pseudoonte@mentos, de
acontecimentosediaticos ou mesmo de
determinadas construgbes de sentido para certas
noticias e para certos acontecimentos, por
exemplo quando intervém nos debates dentro do
espago publico com todo seu peso mediatico. De
fato, o espago publico jornalistico é,
essencialmente, um espaco tendencialmente
ocupado por meia dazia de protagonistas
(SOUSA, 2002, p.60).

Outro fator que influencia na chamada acao extraorganizacional é
a publicidade. O jornalismo é sustentado pela publicidade, poiseesta s
utiliza dos meios de comunicacdo para anunciar seus produtos, e assim
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ocupa um espa-0 nos ve2cul os. i
comunicacdo social nos sistemas capitalistas visam (sic) o lucro (ou,
pelo menos, o equilibrio financeiro), é preatemtar ainda com o fator
mercado em potenci al influenci ad:
noticias (SOUSA, 2004, p.148). Portanto, o jornalismo deve fazer seu
trabalho visando a publicidade. Uma péagina é fechada conforme os
antncios publicaddsalém do ga, se determinado produto aparece, o
jornal ndo pode contrapor uma matéria denegrmd® fator da
audiéncia também é enquadrado como uma acgdo extraorganizacional
pelo fato de o jornalista (ou a empresa noticiosa) pensar sobre o que seu
publico se interesa em saber (SOUSA, 2004).

A acao ideolégica também interfere no processo de producgéo
jornalistica, isto é, ha forcas ideoldgicas que influenciam as noticias nos
meios jornalisticos (SOUSA, 2002). Sousa coloca que o mito da
objetividade pode ser classifita C omo um Ai nstr
hegemoni ad que est8§ inserido ness
ideoldgicas encontraise a ideologia da objetividade e a ideologia do
profissionalismoo (SOUSA, 2004, p

A acdo cultural e a sociocultural sdo comprésasl como
influéncias no processo de fabricacdo das noticias, pois a sociedade e a
cultura em que determinado 6rgdo informativo esta inserido serdo
capazes de modificar a forma como essa noticia é apresentada (SOUSA,
2002). A acdo do meio fisico e tecndkime a acdo histérica também
séo fatores que influenciam a producédo das noticias. A primeira possui o
pressuposto de que o meio e as tecnologias modificaram o modo da
fabricacdo da noticia. Com a vinda da computacdo e da internet é
possivel o trabalho dasfancia, bem como os jornalistas necessitam nao
s6 de papel e caneta, mas agora de um computador com conexao a
internet (SOUSA, 2002). A acao histérica € compreendida como os
fatores histéricos que transformaram a contemporaneidade. A chamada
informacdo mstantdnea deu maior enfoque ao critério atualidade da
noticia, isto &, o modo de se compreender o0 que é noticia se modificou
(SOUSA, 2002).

Na teoria da producéo da noticia séo levados em conta diversos
fatores que atuam como influenciadores na moldagamaticia ser
como é. Portanto, essa teoria tem como pressuposto a complexidade de
relagdes que se fazem durante a producdo de uma noticia. Ressalta

7 Durante a observagéo direta no periodo néo eleitoral (outubro de 2009) houve um exemplo
desse fendbmeno. Uma matéria de domingo estava pronta e ndo foi publead@alta de
ffespa-o00, e s- foi veiculada uma semana depoa
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que o presente trabalho possui a principal preocupagdo de analisar a
influéncia da politica (agente ewxte ao campo jornalistico) na
producéo da noticia.

I1.4. Objetividade jornalistica e profissionalismo

Podese dizer que a maioria dos jornais, ditos comerciais,
acreditam (ou afirmam) ser possivel buscar a chamada objetfjidade
que nadamaisédoguee uma forma si mpl es, Aa i
separar fatos de valores. [...] A crenca na objetividade € uma confianca
nos Ofatosd, uma desconfian-a dos 0\
segrega- «o0 de amboso ( SCHUDSON, 20
objetividad e no jornal i smo ® uma busca
acontecimentoso (BIROLI e MIGUEL, 20

A objetividade envolve a valorizagdo de préticas e
habilidades que permitiiam que o0 acesso a
realidade ndo fosse maculado pelos intermediarios
gue o tornam possivel. @conhecimento de que
os profissionais tém competéncia distinta para
acessari e esclarecefi a realidade exterior
sobrepdese a desvalorizagdo da singularidade e
da posicdo social especifica desses mesmos
individuos. A valorizagdo do discurso cientifico,
sobretudo nas formas que assume a partir do
século XIX, é fortemente marcada pela divisédo
entre iniciados e leigos, sendo 0s primeiros
aqueles que adquirem dominio sobre os
procedimentos, normas e saberes compartilhados
que garantiiam a producdo de disns
verdadeiros. Mas a neutralidade desses sujeitos é
uma exigéncia para que seu discurso seja fiel a
realidade, e s6 a ela. Em outras palavras, a
objetividade exige a neutralizagdo ou suspensao
do sujeito para que a verdade se apresente
(BIROLI e MIGUEL, 2010, p. 2).

A objetividade, segundo Michael Schudson (2010), é uma
exigéncia que veiculos de comunicacao (vistos como empresas) buscam
atender. Portanto, o mito da objetividade, assim chamado por alguns
autores, é sempre buscado por empresas jornalistiemto que para

8Segundo Nelson Traquina (2005, vol. 1) o valor da objetividade transcende quaisquer
caracteristicas especificas do jornalismo praticado por uma nag&o, sendo, portanto um valor da
ficomunimnald2estjiodca transnacional 6, ou seja, do car
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Gaye Tuchman (1983) a objetividad
Para Nelson Traquina (2005, vol.2) a objetividade é um dos valores
compartilhados pelos agentes do campo jornalistico, que é o resultado
do processo histérico da pregionalizacdo e autonomizacdo da
profiss&d. Ou ainda, segundo Martino:

Difundida pelos préprios meios para assegurar sua
existéncia, ganhar e manter a confianca de seu
publico, a objetividade do jornalismo, sua
imparcialidade, a neutralidade das informes;o
veiculadas e a independéncia do repérter sdo as
garantias de que o produto mediatico é um
espelho da realidade. Pretersdeque o jornalista
seja uma entidade abstrata, produzindo copias
fieis da realidade. E justamente a garantia de
objetividade, da eposicdo do fato tal qual
aconteceu, que garante a credibilidade do jornal.
O leitor imagina que esta realmente vendo o que
aconteceu, ignorando todo o processo de criacdo e
selecdo existente ao se reportar um fato. Do
reporter que presencia determinadordecimento

até a recepcdo da midia pelo leitor, a realidade
passa por processos varios de reconstrucao,
selecdo, adaptacdo e edicdo, que distanciam o
produto final da realidade objetiva (MARTINO,
2005, p. 88).

Segundo Moretzsohn (2000), é importante a t§ioesda
subjetividade no jornal i smo, poi
apreensdo dos fatos indica que o jornalismo ndo é o discurso da
reali dade (como di z ser ), ma s u
(MORETZSOHN, 2000, p.3). Ainda segunda a autobjatividade sé
€ percebida no texto em si, séo deixados de lado o processo de producao
das informac®es, e também fotos e ilustraces.

Em seu estudo sobre a producdo da noticia, Gaye Tuchman
(1983) identificou quatro rituais habituais (ou seja: marcas) que estéo
i gados ° objetividade. A primeira
gque é caracterizada pelo uso das aspas nos discursos reproduzidos das
fontes, a colocacao de pontos de vista diferentes sobre um mesiino fato
o famoso fAescut ar besa pksenca deldaddsmos d

°Além da objetividade existem outros valores que permeiam a profissdo jornalistica, como, por
exemplo, a liberdade, independéncia e autonomia, a verdade, e a credibilidade. Segendo Jor
Pedro Sousa (2004), muitos desses valores (e outros aqui ndo listados) estdo expressos,
geralmente, em cédigos que regulam a profissdo (como o codigo de ética, aqui no Brasil).
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ndameros que estejam de acordo com essas colocacbes (TUCHMAN,
1983). A segunda marca estd relacionada com as questdes
Aforgani zacionai so:

Tratase da prioridade dada as fontes
institucionais que supostamente detém uma
autoridade poco discutivel (indicagéo da cifra de
manifestantes segundo a policia, entrevista do
prefeito de uma cidade em situagdo de
calamidade), mas também se trata da divisdo em
editorias ou de uma tipologia de matérias que
assinalam o status mais subjetivo ouénapivo de
certos textos (editorial, opinido, news analysis),
significando o contrario da imposicdo factual
bruta dos outros conteudos (NEVEU, 2006, p.
109).

A terceira marca da objetividade estd ligada a uma preocupacao
em concordar c¢com swociedasde ummsesemgplooérou mo  d a
veto da publicacdo de matérias polémicas que vao contra a expectativa
do publico. A quarta seria a hierarquizacdo da estrutura do texto
jornalistico que atribuiu um valor de importadncia a cada elemento
conforme a sua colocacda matéria, como, por exemplo,lead, que
possuiu a funcéo de informar as questdes mais importantes de tuim fato
isto é, a resposta para as seis famosas pergl@tagié?”, "Quem?",
"Quando?", "Onde?", "Como?", e "Por qué?" (TUCHMAN, 1993b).

Segundo Gay&uchman (1993a, p.76), o jornalista toma decisdes
imediatas relativas

a validade, fiabilidade everdade a fim de
conhecer os problemas impostos pela natureza de
sua tarefa o processamento de informacdo que
da pelo nome de noticia, um produto de consumo
depletivo feito diariamente. O processamento das
noticias ndo deixa tempo disponivel para a analise
epistemoldgica reflexiva. Todavia os jornalistas
necessitam de wuma nog¢do operativa de
objectividade para minimizar os riscos impostos
pelos prazos de entmgde material, pelos
processos difamatoérios e pelas reprimendas dos
superiores.

Ou seja, podse dizer que os valores da objetividade estdo
ligados a uma légica préatica. Assim esse valor da objetividade esta
ligado i para os jornalistas e empresas queltatn 0 modelo algo
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americanoi ao habituspr of i ssi onal . E esses r
uma O0trai-«06 ao ideal da objetiwv
um simulacro, mas sua adaptagdo aos imperativos da producéo industrial
da not 2 ci adGUELB2ZOR®L2). e M

Alguns veiculos de comunicacdo trazem a objetividade como um
valor claro a ser seguido pelo corpo de jornalistas. Um desses casos é 0
do jornal Folha de S&o Paulo, que deixa evidenciado em seu manual que
fa busca da o §tigaeet a distagc@ardeato gritico sda | 2
fundamentais para garantir a lucidez quanto ao fato e seus
desdobramentos corretoso (Folha d
Manual de Redacao da Folha, esse procedimento evitaria que o impresso
fosse considerado umportavoz de alguns dirigentes ou de interesses
politicos.

Portanto, os jornalistas (e consequentemente as empresas)
seguem (ou tentam seguir, ou simulam seguir) as normas verificadas por
Gaye Tuchman (1993) para ndo tomar nenhum partido perante varias
guestbes entre elas o apoio, ou ndo, a determinado politico ou partido.
APor interm®di o da odebi °ncia a e
oferecem sua interpretacdo de mundo como legitima e objetiva,
escapando a tomada explicita de posicéo, regiped este modelo de
i mprensao (ALDE£ e outros, 2007).

A distincdo que os proprios meios de comunicacdo fazem de
matérias informativas e de opinativas (as colunas e artigos assinados)
demostra a preocupacdo que o campo jornalistico tem a respeito da
objetividade. A diferenciacdo entre matérias informativas e opinativas é
uma forma do campo jornalistico deixar evidenciado (tanto para o leitor
comum quanto para membros do mesmo campo) que determinado
espaco é destinado a uma neutralidade (e deve aprkgeetiguanto o
outro é mais aberto a opinides do veiculo e do jornalista (onde
geralmente se inserem as columas e editoriais).

Além disso, a objetividade também possui a utilidade para o

jornalista de ajudartpeal ovefnactea e i
necessidade de o0s jornalistas esc
(TRAQUINA, 2005, vol. 1, p.141). A busca pela objetividade cria um

Airecorted por parte dos jornalist,

fontes e informagfes que serdo inseridas matérias, retirando as
ambiguas e escolhendo as mais claras, diminuindo o tempo gasto com
declaragdes ou informagfes ambiguas (as quais necessitam de um maior
tempo de reflexdo e tratamento para uma compreensdo por parte dos
leitores). A objetividadgambém é vista como um valor préprio do
campo jornalistico pelas demais esferas da sociedade civil.
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A objetividade, ou uma outra designacdo de uma
nogdo de equilibrio (balance), esta associada pela
esmagadora maioria dos cidaddos ao papel do
jornalista, & consagrada nas leis que estabelecem
as balizas do comportamento dos profissionais,
em particular os que trabalham em empresas de
comunicagdo social do setor pulblico. Esta
presente, pelo menos de uma forma implicita, se
ndo explicitamente, nos codigos odéologicos
dos jornalistas nos paises democraticos e esta no
centro de toda uma mitologia que representa os
jornalistas em diversas narrativas que ocupam um
papel  central na cultura  profissional
(TRAQUINA, 2005, vol. 1, p.143).

A objetividade esté ligada ideia de profissionalismo dentro do

campo jornalistico, e ambos teriam o papel de reagir a interesses das
empresas jornal 2sticas ( MORETZSOHN,
profissionalismo € vista como uma reacdo a pressdes comerciais (e
politicas) externas e eshthas ao trabalho da imprensa, que adotaria
princ2pios compartilhados talfto por
(MORETZSOHN, 2000, p. 5). Portanto, a defesa do profissionalismo
também possui 0 papel de autoafirmag¢do do campo jornalistico perante
influéndas econdbmicas ou politicas. Ou seja, esse talvez seja um
mecanismo de fechamento do campo jornalistico perante tentativas de
insercéo tanto do campo politico quanto do campo econdmico.

O profissionalismo também esta ligado a um modo de
producdo, que éadio como o0 mais completo e é o mais utilizado na
pratica jornalistica. Porém esse modelo esta ligado com a ldgica do
Ajornali smo como empresado, ou seja,
lucrativa.

Os bardes da imprensasao empresarios
capitalistas antesle ser soldados intermediarios
de forcas politicas, o que dissocia o jornalismo do
engajamento partidario. A légica empresarial
contribuiu assim para uma profissionalizagao
forcada. O jornalista americano, [...] ndo é um
semtartista ou um seguidor partiiid mas um
assalariado. [...] Essa racionalizacdo reforgca uma

“Esse oOprinczpio comparti | ha dhaitusjdroalispco,@disi ssi onal i
é compartilhado por toda uma classe. Ressaltque ndo é todo o veiculo que preza pela

objetividade como principal caracteristica. Aqueles que possuem um posicionamento claro a

respeito de algumas questdes, partidos ou candidatosaoaia em segundo plano.
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habilidade profissional & base de técnicas, de
capacidade de investigacdo, de uma escrita
normatizada (NEVEU, 2006, p.2ZZ).

Segundo alguns autores a discussao sobre o profissionalismo hoje
sedi stingue em duas vVvis»es difere
slogagnou como o6valord; b) o profissi
produtivao ( Ml QUEHA,prineial @sturapé mas2 5)
positiva, possui 0 pressuposto da qualificacdo do jetaale a
profissionalizagdo como uma autonomia do jornalismo. O
profissionalismo é uma referéncia simbdlica e instrumental no campo
jornalistico, que, na maioria das vezes, € um discurso feito pelos
veiculos de comunicacéo (as empresas jornalisticas) (MLQRID9).

Na perspectiva de Charaudeiau,
econdmica, tecnoldgica e simbdliGa no discurso da informacao
(chamada pelo autor de O6m8quina
nas condi¢des de producdo, na construcdo dasirdds e na instancia
de recepcédo (SILVA, 2010, p. 177).

O lugar das condi¢cBes de producdo das noticias
(instdncia de enunciac@o) se estrutura em dois
espacos distintos: 0 extereaterno, que
compreende as condigbes socioeconbémicas
envolvidas no processa@omunicacional; e o
externeinterno, responsavel por abarcar as
condicdes semiolégicas da producdo. Assim, ao
entender a noticia como produto de uma
determinada empresa cuja organizagao esta regida
por praticas institucionalizadas (que se relacionam
com & estatutos e as fungbes dos atores nela
envolvido), o externexterno configurase como
uma problemética de ordem socioecon6mitste
espaco (externexterno), emaranhado nas préaticas
profissionais da organizacdo, dialoga num
processo de influéncias muasi com o espago
externeinterno, responsavel pela realizacdo
propriamente dita (escolhas teméticas, entre
outras) do produto midiatico. Em outros termos,
podese dizer que as variaveis socioecondmicas
que caracterizam 0 espago exteexterno
influenciam as escolhas discursivas dos jornalistas
na construcao da noticia (extesimberno), e vice
versa. Ademais, entende que a instancia de
enunciagdo da maquina midiatica trabalha com
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fefeitos propostoso, i 8 que
conhecido e, numa pegmctiva ideal, sé pode ser
considerado como um fAvazioo
pelas significacdes propostéSILVA, 2010, p.

178).

Ou seja, a compreensdo da noticia como um produto de
determinada empresa jornalistica traz a tona as influéncias de praticas
enrazadas no jornal e que assim sao influenciadas por questbes
socioecondmicas que se refletem na producao da noticia.

A segunda visdo do profissionalismo o entende como apenas uma
pr8tica da rotina de produ-«o0 jorna
papel sibalterno aos valores dominantes da elaboracdo de esteredtipos e

dos bens simb-licos de consumoo ( Ml
nessa visdo ha um distanciamento entre o produtor de informacédo e o
publico.

Uma abordagem que tenta ao mesmo tempo dar impiartanco
a producéo da noticia quanto a sua relagdo com o publico (audiéncia) é o
modelo de equilibrio ou intercAmbio (MIQUEL, 2009). Sua principal
concepcédo é a de que os jornalistas sdo construtores da realidade, e ndo
meramente reprodutores da mesmaabsoncepcao é retirada de uma
obra mais ampla de Berger e Luckmann (2001) sobre a sociologia do
conhecimento, onde, para 0s autores, 0 conhecimento seria capaz de
construir a realidade social.

O jornalista tem como matéfmima do seu
trabalho a constgéio da realidade social que as
fontes da informacdo criam. Quando alguém se
torna, por exemplo, testemunha de um
acontecimento, confere sentido ao que percebe.
Constroéi, portanto, uma realidade social, objetiva
o fendbmeno observado. Uma forma de conferir
sentido a um fenémeno, € quando o
contextualizamos. [...] Por isso, o jornalista realiza
uma recontextualizacdo do fato para tentar
descobrir qual é o sentido mais correto. Além
disso, o jornalista sabe que seu relato vai ter uma
dimensdo publica, o que devard& a uma
responsabilidade social na hora de fazer a sua
objetivacdo de segunda ordem (MIQUEL, 2009,
p. 228229).
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Ou seja, nessa percepcado o jornalista é agente atuante na
construcdo da realidade através da contextualizacdo que ele faz de um
fato. As deias do profissionalismo e da objetividade também estéo
presentes na responsabilidade que o jornalista possui perante a
sociedade e, também, para se manter neutro, e dessa maneira afastar &
possibilidade de alguns processos juridicos (MORETZSOHN, 2000).
Traquina ressalta que

a objetividade no jornalismo ndo é a negacao da
subjetividade, mas uma série de procedimentos
qgque os membros da comunidade interpretativa
utilizam para assegurar uma credibilidade como
parte naenteressada e se protegerem contra
evertuais criticas ao seu trabalho. Nas palavras de
Gaye Tuchman a objetividade deve ser encarada
como um dAritual estrat ®gi
Aritual o, segundo Tuchman
invocam os procedimentos rituais para neutralizar
potenciais dticas (TRAQUINA, 2005, vol. 1,

p.139).
Portanto, o valor da objetividade e outros valores (como o
profissionali smo) s«o0o partilhados

comunidade jornalistica € uma comunidade transnacional que partilha
uma cultura profigenal, cultura em que os jornalistas partilham
critérios de noticiabilidade e um sistema de valores que fornecem uma
identidade profissional o ( TRAQUI I
chamados valoresoticia fazem parte dessa cultura profissional e serao
maisdetalhados no tépico a seguir.

11.5. Critérios de noticiabilidade ou valoresnoticia

Os critérios de noticiabilidade ou valomsticia estédo ligados ao
modelo do jornalista como produtor de noticias (WOLF, 2006), em que
o jornalista é caracterizado, peipalmente, pela sua capacidade de dizer
0 que é ou nao noticia. O trabalho jornalistico se pauta em uma selecao

dos acontecimentos entre noticia e -ndot 2 ci a, sendo
incorporacao dos valoremticia como estruturas parciais de babitus
jornalist c 0 0 ( MARTI NO, 2005, p.109)

profissdo ou na faculdade.

Cada fato cotidiano poderia ser classificado e
catalogado de acordo com uma espécie de prego
simbdlico que mostra, desde o principio, suas
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potencialidades de ser transformado eaticia.
Quanto maior for esse prego simbdlico, maiores as
chances de se tornar pauta (MARTINO, 2005,
p.109).

Segundo Harcup e OO6Neill (2001)
os valoresoticia foi de Galtung e Ruge. A questdo que norteou o
trabalho foi: ®mo os acontecimentos se tornam noticias? A partir dessa
pergunta, Galtung e Ruge encontraram doze fatores que implicariam na
noticia: frequénciaffequency, amplitude do eventdHreshold; clareza
(unambiguity; significancia (eaningfulnegs consonania
(consonancg inesperado unexpectednegscontinuidade gontinuity);
composi¢do qomposition; referéncia as nacbes de eliteférence to
elite nation$; referéncia as pessoas de eliefdrence to elite people
personalizacéo ré¢ference to persohse negatividade réference to

something negatye ( HARCUP e OO6NEI LL, 2001; T
vol 2).

O valor frequ°ncia corresponde ao
par a o] aconteci mento s e desenrol a

(TRAQUINA, 2005, vol 2, p. 70), eupnto maior a proximidade do
evento com o publico e com a sua realidade maior € a chance de o fato
ser transformado em noticia. A amplitude do evento tem relagcdo com o
interesse que a matéria pode despertar: quanto maior a amplitude do
evento, mais leitomeirdo se interessar. A clareza é justificada pelo fato
de que um acontecimento claro é mais facil de ser entendido do que um
ambiguo. A significAncia estd relacionada com a ideia de um fato

Asignificar al guma coisa nociagcont ext

ainda que nado pela proximidade geografica, mas sobretudo pela

rel evOnci a e proxi midade culturald
consonancia € o valmoticia que liga o acontecimento a uma-pré

i magem ment al do p¥%blico. Oum sej a,
acontecimento, quanto mais 0 seu relato se adaptaredmum mais
probabilidades tem de se tornar not

valor é o inesperado, isto é, o fato que surge de subito (desastres,
escandalos etc.).

A continuidade € atribuida aoscetecimentos que possuem um
desenrolar durante algum tempo (um assassinato possui continuidade
desde o fato ocorrido até o julgamento dos suspeitos). Composicéo é o
valor que coloca algumas noticias somente para compor o jornal e
equilibralo, como, por remplo, as noticias leves no final de um
telejornal estdo postas para amenizar as noticias violentas. Quanto as
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referéncias as elites, 0 pressuposto é que acontecimentos que envolvem
a elite, tanto no sentido de individuos quanto de nacfes, sdo mais
importantes e assim despertam o interesse do publico. A personalizacéo
€ o valornoticia que esté ligado diretamente ao relato ou a uma histéria
de alguma pessoa, seja ela inserida em um acontecimento ou nao;
geral mente fatos com umzadbngdke xdator
de relatos individuais. O Ultimo, negatividade, esta relacionado ao fato
de que geralmente acontecimentos negativos, como desastres, crimes,
escandalos, serdo inesperados e mais impactantes (TRAQUINA, 2005,
vol. 2).

Apesar de Galtung e Rugerem considerados 0s pioneiros na
concepcgdo do conceito sobre os critérios de noticiabilidade, a pesquisa
elaborada por eles é criticada:

O modo como os autores apresentam sua
perspectiva, amparados em hipoteses que seguem
relacgbes matematicas (0 que kv uma
ancoragem no modelo positivista da ciéncia),
enrijece as categorias de valeregicia e coloca o
estudo em uma posicdo passivel de revisdes
criticas a partir de abordagens guiadas pela
perspectiva culturalista (SILVA, 2010, p.174).

Har cup laeaglidardne €ésses conceitos de valom@ttcia
de Galtung e Ruge em uma pesquisa com jornais ingleses. Os autores
readaptaram tais conceitos para a contemporaneidade, redogirdo
dez. O primeiro, poder de elitthé power elity € compreendido como
noticias que envolvem pessoas, instituicdes, ou organiza¢gbes de poder.
O segundo, celebridadee{ebrity), séo os fatos relacionados as pessoas
famosas. O terceiro, entretenimergatertainment seria relacionado as
noticias amenas que tratam de inte®sseh u mano s , de ani
businessa, entre oudurprises sdo Os fajog ar t
inesperados, que causam espanto no publico. O quinto, negatividade
(bad new} sao as noticias negativas, relativas a acontecimentos ruins.
O sexto, positividde @ood newp estd relacionado com novas
descobertas, curas etc. O sétimo, magnitodgitudg, sdo as noticias
gue causam grande impacto pelo nimero de pessoas envolvidas. O
oitavo, relevanciarélevancg, referese aos fatos que sédo considerados
importantes para o publico. O nono, sequéndémov-up), sdo as
not2cias que j8 est«o na m2dia e
altimo, agenda midiaticanéwspaper agendla sdo as noticias que
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trazem interesses dos proprios orgdos informativos (HARGUP
O6NEI LL, 2001).

Os conceitos que Harcup e OO6Nei ll
grupo de pesquisa Midia Politica e Atores Sociais da UEPG
(Universidade Estadual de Ponta Grossa). Esses critérios de
noticiabilidade sdo utilizados de uma forma quantiéatio grupo de
pesquisa. No presente trabalho eles foram inseridos tanto em uma
andlise qualitativa (de forma predominante), quanto em uma andlise
quantitativa das matérids

Os valoresoticia séo critérios de selecdo dos acontecimergos
fazem parte daoticiabilidade (PEREIRA JUNIOR, 2005)que serao
pautados ou ndo pelos meios de comunicacdo, na tentativa de colocar
uma ordem nos fatos. Eles sdo caracteristicos da cultura profissional
jornalistica e podem mudar com o passar do tempo (SOUSA, 2005). A
maioria dos estudos sobre conteddo dos meios de comunicagéo concluiu
Afque as not2cias apresentam um &pa
previs2vel o (TRAQUI NA, 2005, vol . 2,

Definida a noticiabilidade como um conjunto de
elements através dos quais o 6rgdo informativo
controla e gere a quantidade e o tipo de
acontecimentos, de entre os quais ha que
selecionar as noticias, podemos definir os
valores/noticia rews valugs como um
componente da noticiabilidade (WOLF, 2006, p.
195).

A noticiabilidade estaria |ligada
estandartizacdo das praticas produtivas. Logo,-$eatde introduzir
praticas produtivas estaveis, numa matprima (os fatos que
acontecem no mundo), que é por natureza muito variadéicd de
prevero (PEREIRA JUNI OR, 2005, p. 82
noticiabilidade possuem a funcdo de ordenar a quantidade e o tipo de
acontecimentos que as empresas jornalisticas irdo, ou nao, selecionar
(PEREIRA JUNIOR, 2005).

Segundo Mauro Wolf (2006), os valoresoticia sao
condicionados quanto ao contetdo da noticia (critérios substantivos), a
disponibilidade do material e do produto informativo, ao publico e a
concorréncia. Isto €, os valomegticia estdo presentes tanto na sele¢do
guanto nadecorrer da producgédo da noticia (TRAQUINA, 2005, vol. 2).

"0Os critérios estdo mais detalhados no APENDICE 11 do trabalho.
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Os critérios substantivos (relacionados ao conteddo) dizem
respeito a um acontecimento se transformar em noticia. Os critérios
relativos ao produto informativo e a disponibilidade de materiahséo
medidas de producéo e realizacdo desse produto. Os critérios relativos
ao publico estdo ligados com o que os jornalistas julgam que o publico
quer saber, ou seja, fla i magem gt
destinat 8rioso ( PERB) RAs citdiidslcanR , :
relacdo a concorréncia sdo as relac6es mercadoldgicas que as empresas
jornalisticas tém entre si e acabam por interferir na producao noticiosa
(WOLF, 2006).

Os critérios de noticiabilidade e valomaticia foram criados e
reclassiicados por diversos autores (como os criados por Nelson
Traquina, 2005), portanto existem varias classificacdes e elas variam de
autor para autdf. Os valoresioticia sdo importantes para
compreendermos por que determinada noticia esta inserida no jornal;
S«0 fimecani smos que se sobrep»em
eles estdo os critérios de noticiabilidade (ou de wadticia), que séo
aplicados pelo jornalista, consc|
p.30). Com eles podemos supor os diversos datajue fizeram
determinado veiculo de comunicacdo pautar ou nao um Suposto
acontecimento.

11.6. O jornalismo e os impressos diarios

O jornalismo € uma préatica de producdo da noticia que possui
grande importancia na contemporaneidade. Jorge Pedro S@usa us
conceito de Mar Fontcuberta (1993), no qual as bases tradicionais do
jornalismo seriam a atualidade, a realidade e a veracidade. Ainda para
Sousa, o0 papel ideal do jornalismo seria 0 de ser um instrumento de
troca de informacgdes e, principalmente, ustineulador da cidadania.
Segundo Sodré (2002), para Bernard Miege existem quatro modelos de
comunicagdo que sdo definidos conforme suas caracteristicas e seu
tempo na histéria:

1) imprensa de opinidoi caracterizada pela
producdo artesanal, tiragens redias, estilo
polémico e manifestacao de idéias; foi o tipo de
imprensa que introduziu no espaco publico a razdo

argumentativa cara a burguesia ascendente; 2)

2 Dessa maneira se torna impossivel elencar nesse trabalho as vérias classificaces de critérios
de noticiabilidade e valorawoticia, podendse tornar cansativorepetitivo para os leitores.
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Portanto, os meios de comunicacdo vado se aperfeicoando

imprensa comerciali organizada em bases
industriais/mercantis, com prioridade para a
publicidade ea difusdo informativa (noticia),
politicamente ligada & democracia parlamentar; 3)
midia de massai producdo definitivamente
dependente de investimentos publicitarios e
técnicas de marketing, predominio das tecnologias
audiovisuais e grande valorizacédo egpetéculo;

4) comunicagdo generalizadd a reboque do
Estado, das grandes organizagbes comerciais e
industriais, dos partidos politicos, a informagéo
insinuase nas classicas estruturas socioculturais e
permeia as relacOes intersubjetivas; tsgtaaqui

do que também se vem chamando de realidade
virtual (SODRE, 2002, p. 19).

conforme o passar do tempo. Antes destasava imprensa de opinido;
agora ha uma nova realidatlea virtual. Por isso, devee classificar

quais as caracteristicas de determinado veiculo de comunicacdo para

compreendese a légica de sua producéo.
Segundo

r eal

dessabo

Ri cardo Nobl at , fifum j or na
da consciéncia critica de uma comunidade em determinado espaco de
tempo. Um espelho que reflita com nitidez a dimens&o aproximada ou
( NOBLAT, 2002, p.21).
visto como um servico publico; além de informac8es e conhecimentos,

ele deve emanar conhecimento (NOBLAT, 2002). Seg@ulisa,

Dentro do jornalismo os veiculos de comunicacdes possuem
especificidades que os caracterizam. O jornal impresso se diferencia dos

Ha vérios tipos de jornais. Quanto a periodicidade,
podem ser didrios, semanarios, mensarios, etc.
Quanto ao tamanho, normalmente sao tabléides ou
classicos (jornais de grande formato, como A
Folha de S&o Paulo). Quanto ao tipo de
informagdo que mvidenciam, podem ser
generalistas ou especializados, por um lado; por
outro lado, podem ser populares (também
designados "tabloides") ou de qualidade (também
designados jornais de referéncia ou de elite),
Quanto a extensdo geogréfica da difusdo, podem
sa locais, regionais, nacionais ou internacionais.
(SOUSA, 2006, p. 544).

demais meios por trazer uma informacdo em profundidgde nédo é

P

(
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encontrada pelo publico na televisdo ou no radio. Ou seja, 0 seu leitor é
aquele que busca uma informacdo com maior precisdo e pesquisa. O
jornal possui a grande vantagem de dar ao leitor o controle da exposi¢cao
a mensagem colocada (SOUSA, @00

Portanto, o impresso com periodicidade didrie@omo o Diario
Catarinensei possui um determinado publico que busca uma
i nfor ma-«o e nDemre osfdivensdsisejameahtes midfaticos
0 jornalismo impresso tem especial importancia e repercussaeaa
politica, com lacos historicamente firmados e legitimg@?sRRETO,
2006, p.12). Portanto, pode dizer que talvez a relagdo entre
jornalismo e politica aconteca de forma mais enfatica em jornais.
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CAPITULO Il i A editoria de politica do Diario Catarinense: uma
metodologia para a compreensédo do processo de producado noticiosa

Este capitulo tem como principal objetivo apresentar a andlise do
material da pesquisa empirica realizada junto a Editoria Politica do
Diario Catarinense. Antes disso, poréraztum breve histérico sobre o
Diario Catarinense - para uma compreensdo sobre algumas
caracteristicas presentes no trabalho da Editoria de Politica éElfha
apresentacdo sobre os trés métodos utilizados no trabalho. Etaborou
também uma descricdolse a observacao direta, para contextualizar a
producéo da noticia.

A andlise dos dados é dividida por aspectos que estdo ligados ao
objetivo do presente trabalho. No periodo-@etoral séo evidenciados
os valores da objetividade e neutralidade no isgweestudado. O
interesse publico (em alguns casos ele é exemplificado por assuntos
especificos) € um fator influente na elaboracdo das noticias.

A relacdo entre jornalisttonte € trazida para um maior
entendimento sobre a relagdo entre 0os agentes duodgammalistico e
do campo politico. A influéncia do campo econdémicdipico do
modelo de empresa noticiosa aqui analisadabordada de uma forma
breve. As influéncias internas do campo jornalistico e mais algumas do
campo politico (que ja foram enfdas, em alguns dos outros tépicos)
também sdo tratadas. E, por Ultimo, reaigaum estudo comparativo
relativo a cobertura do Diario Catarinense sobre os trés principais
candidatos ao governo (no periodo de agosto de 2010).

I11.1. O Diario Catarinense

O impresso Diario Catarinense pertence ao grupo RBS (Rede
Brasil Sul), afiliado da Rede Globo. A Rede Globo atua em mais de um
de meio de comunicacdo e possui varias afiliadas nos estados
brasileiros. Ela esta em uma posicdo hegeménica na midia brasileira
(MIGUEL, 2002b). A rede ndo possui apenas emissoras de TV afiliadas;
ela também administra jornais, revistas e radios (todos de grande
importancia no pais). No inicio de seu surgimento, a Rede Globo teve
uma relagdo com o governo militar (vigente naquetéoplo).

O aporte dos parceiros estrangeiros permitiu que a
Globo logo se destacasse tecnicamente das outras
emissoras brasileiras e alavancasse seu
predominio. Assim, a Rede Globo se credenciou,
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perante 0os governantes militares, para a posi¢édo

de vetord a Aintegra-«o naci o
obsessao geopolitica do regime autoritario. [...] O
objetivo era incorporai econdmica, politica e
culturalmente i as regibes mais afastadas
(MIGUEL, 2002b, p. 3435).

Ou seja, o governo militar via na Rede Globo ustriimento
para a famosa fAintegra-«o naciona
politico sempre esteve presente na histdria da Rede Globo. Ressalta
que a RBS mantém uma ligagao indireta com politicos, no entanto ela
ndo é propriedade de algum politi@ sim de um grupo econémico
ligado a eles. A Rede Globo possui 121 emissoras (afiliadas e
geradorasy e alcanca quase todas as cidades brasileiras. Do total de
afiliadas, 21 sdo propriedades de polititos

O grupo RBS (Rede Brasil Sul), que abrange o
Rio Grande do Sul e Santa Catarina, possiém

dos canais de televisdojornais, radios, midias
digitais em ambos os estalfos Somente em
Santa Catarina 0 grupo possui trés importantes
diarios: A Noticia, Jornal Hora de Santa Catarina
e Diario Catarinese (que é o mais vendido em
todo o Estado)A trajetéria de um dos maiores
Grupos de Comunicagao do pais comega em 1957,
quando Mauricio Sirotsky Sobrinho, Arnaldo
Ballvé e Nestor Rizzo adquirem a Radio
Sociedade Gaucha, fundada em 1927, conforme
Biz (2003. Ao fim do governo Juscelino
Kubitschek, Mauricio Sirotsky Sobrinho e seus
companheiros recebem a concesséo do canal 12.
Em 29 de dezembro de 1962, é inaugurada a
ATel evi s«o Gawchao, com
Presidente da Republica, Jodo Goulart, e do
govenador do Estado, Leonel de Moura Brizola.
(SCHIFINO, 2009, p.43)

O grupo chegou em Santa Catarina no ano de em 1979, através
da inauguragdo da TV  Catarinense em  Florianépolis
( GOLEMBI EWSKI , 2006) . iAo | ado da

®Dados retirados do sitehttp:/redeglobo3.globo.com/institucional (data de acesso:
06/11/2010).

“Dados retirados do site:

http://www?1.folha.uol.com.br/fsp/brasil/fc0608200108.htm (data de acesso: 06/11/2010).
®Dados extraidos do sitattp://www.rbs.com.br (data de acesso: 09/11/2010).
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duas outras cartaristicas que tém historicamente identificado o sistema
brasileiro de comunicacgdes, € a presenca dominante de grupos familiares

e a vincula-«0o com as &elites pol 2ti
2006, p.64). Entre os principais grupos familiares de caragéo do

pais estd o Grupo RBS pertencente a familia Sirotsky.

A RBS iniciou a década de 80 retomando as
conversas com José Matusalém Comelli, desta vez
para comprar ou associse ao jornal O Estado.
Novamente, a decisdo acabou sofrendo a
influéncia demuitos grupos de pressdo. Em geral
amigos, empresarios, politicos, que viam na venda
de O Estado uma espécie de rendicédo
aofiinimigoo. Comel | i conta |
magoa, talvez porque depois ndo tenha visto,
naqueles que pressionaram para que 0 negac
fosse feito, grande empenho para ajudar o jornal a
sobreviver. Sem negocio com O Estado, a RBS
decide lancar seu préprio jornal. Armando Burd, o
jornalista escalado para fazer as primeiras
sondagens e ajudar na formatacdo do projeto,
chega a cidadene 1984 e comega as conversas
com jornalistas. Apos dois anos de estudos, o
Diario Catarinense € lancado em 1986. A RBS
TV, a cavaleiro da programacao da Globo, lidera a
audiéncia e garante o suporte financeiro para a
empreitada. (VALENTE, 2005, p.881)

O Diario Catarinense foi fundado poMauricio Sirotsky
Sobrinhg em maio de 1986; e, assim como a RBS, é dirigido pela
familia Sirotsky, tanto em SanCatarina como no Rio Grande do Sul. O
jornal possui um alcance estadual, com uma tiragem de cerca de 40 mil
exemplares ao dia. O grupo é forte economicamente, como ressalta
Aguiar (2006):

No Sul do Brasil, o Grupo RBS, da Familia
Sirotsky, que aparece te@ os 300 maiores grupos
nacionais em 1999, ocupando a 1242, posicéo,
registrando um lucro liquido de US$ 109,3
milhdes. (Cf. Balanco Anual da Gazeta Mercantil:
2000, p.112). J& entre os 500 maiores grupos e
empresas do Sul, o Grupo RBS ocupa a 4623
posido, destacandse a RBS TV de


http://pt.wikipedia.org/wiki/Maur%C3%ADcio_Sirotsky_Sobrinho
http://pt.wikipedia.org/wiki/Maur%C3%ADcio_Sirotsky_Sobrinho
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Florianopolis S.A (3432, Colocada; cf. Revista
Amanha: 2001, p. 72 e 84). Pela pesquisa do
Valor Econdmico o Grupo RBS ocupa a 181°.
lugar, com uma receita de RS 558,7 milhGes
(AGUIAR, 2006, p.94) .

Com relacdo a politica, @rupo (e, consequentemente, o
impresso) se proclama em uma posicdo impd@iaho entanto ha

diversos fatores que perpassam essa questao

Imparcialidade politica € um dos principais pontos
do discurso da RBS sobre sua atuacdo como meio
de comunicacdo daassa. Porém, o envolvimento
da emissora com a politica vai muito além do que
admite. O préprio Mauricio Sirotsky Sobrinho,
pouco antes de morrer em 1986, estava sendo
cogitado para concorrer ao cargo de governador
do Rio Grande do Sul.

[-]

Apesar de emcertos momentos ter apoiado
ostensivamente alguns candidatos, no geral, a
RBS consegue utilizar a forca da politica sem se
envolver diretamente. Com um olho na politica e
outro no faturamento, a RBS nao pode correr o
risco de perder audiéncia por ter fica
ostensivamente governista (CRUZ, 1996, p.109 e
113).

Atualmente, além de manter publicamente a imparcialidade como
principal meta ética, o Diario Catarinense também teve mudancas em
pontos sobre a Aforma do jormal 0.
nova diagramacdo apresentada pelo jornal até a forma em que as
matérias foram redigidas a partir do final de 2809.

O principal ponto que o impresso ressalta em seu discurso, assim
como os demais veiculos que pertencem a RBS, é o de fazer um
jornapremoséi onal 0. |l sso se deve
implantacdo no Estado trazia consigo aparatos tecnoldgicos fortes para a

'®Tal imparcialidade owneutralidade é uma marca do chamado modelo @mgkyicano de
jornalismo. Essa ideia ja foi abordada anteriormente neste trabalho.

No primeiro periodo de observagdo (outubro de 2009), todos os jornalistas do Didrio
Catarinense (editores, repérteres,titadores, colunistas) foram preparados para as mudangas
que seriam feitas no impressoem uma espécie de treinamento e reunides que tinham por
objetivo mostrar essas novas caracteristicas que deveriam ser enfatizadas pelo jornal.
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época (vale ressaltar que o Diario Catarinense foi o0 primeiro impresso
informatizado na América Latina), além de uma prditeditorial que
enfatiza a imparcialidade do jornal

lll. 2. A metodologia

Do ponto de vista empirico, o presente trabalho é centrado em
trés tipos de analises: um acompanhamento da rotina de producédo da
editoria no impesso, uma analise (predominantemente qualitativa, mas,
em parte, quantitativa) do contedido das matérias da Editoria de Politica
do Diario Catarinense e uma entrevista semiestruturada focal com os
editores dessa editoria.

O primeiro periodo de andliseanto para a observacado direta
como para a analise de conteldo, foi o més de outubro de 2009,
classificado como periodo néo eleitoral. Como esse é um trabalho
comparativo entre periodos distintos, o periodo posterior observado foi
conceituado como periodaoéeleitoral, situandese durante todo 0 més
de agosto de 2010. Ressaltaque o recorte temporal de analise foi
escolhido pelo fato de englobar dois periodos distintos com relacdo a
cena politica no estado. No primeiro periodo psetela premissa de que
nao ha nenhum evento politico previamente agendado, representando, de
certa for ma, uma Vi s«o sobre a rotir
na Editoria de Politica. O segundo é marcado pelo inicio do Horario da
Propaganda Eleitoral Gratuita, o que, psdalizer, gera uma campanha
efetiva aos cargos politicos. Nesse periodo comeca formalmente a
campanha ligada ao evento politico mais marcante, tanto em ambito
nacional como estadual. Destam que mesmo sendo periodos
distintos, as diferencas que ha erngtes ndo sdo tdo marcadas. Alguns
aspectos as tornam mais evidentes, como, por exemplo, a preocupacao
maior com a neutralidade no periodo-pkéitoral.

A juncéo de métodos de cunho qualitativo e quantitativo justifica
se pelo fato de o objeto de pesaquiss influéncias (externas e internas)
sobre a producdo da noticia da Editoria de Politica do Diario
Catarinense ser complexo. O método da observagéo direta € um dos
utilizados na presente pesqui sa, s
investigacdo no campo aal, podendo ser utilizad(o) em trabalho
cientifico de qualquer nivel, desde os mais simples estagios até os mais
avan-adoso (RI CHARDSON, 2010, p. 259)
maneira simples como Ao exame minuci
fendbmenono seu todo ou em algumas de suas partes; € a captacao
precisa do objeto examinadoo (RI CH
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observacdo é amplamente utilizada, juntamente com o0s outros métodos
de pesquisa; no caso do presente trabalho, a entrevista e a analise
qualitativa e quantitativa das matérias a complementam.

Segundo Quivy e Campenhoudt (1998, p. 199), as principais
vantagens do método da observacao direta sdo:

a apreensdo dos comportamentos e dos
acontecimentos no préprio momento em que se
produzem; a recoth de um material de analise
ndo suscitado pelo investigador e, portanto,
relativamente espontaneo; a autenticidade relativa
dos acontecimentos em comparagdo com as
palavras e os escritos.

Para uma melhor captacdo dos fatos durante a observacdo da
producdada noticia, a pesquisadora registrou em um diario de campo as
principais informacgdes colhidas (0 que ajudou a fundamentar muitas
perguntas da entrevista) e o0s questionamentos feitos durante a
observacdo de fatos especificos, para uma maior fixacdo e pela
possibilidade de revisdo dos mesmos no momento das analises da
matéria. Esse também foi o método escolhido por pesquisadores que
tinham como objetivo analisar o trabalho jornalistico, como a pesquisa
de Pereira Junior (2005) sobre o trabalho dos editorededtsao.

Outro método de pesquisa utilizado no trabalho foi a entrevista
semiestruturada. Ela caracterzee pel a presen-a de
cujo propésito é direcionar a entrevista para que o pesquisador alcance
seus objetivos, e sem deixar 0o emtiest ado fiengessad:
CAMPENHOUDT, 1998). Esse método ¢é indicado para:

A andlise do sentido que os actores dédo as suas
praticas e aos acontecimentos com 0s quais se
véem confrontados: os seus sistemas de valores,
as suas referéncias normativas, asias
interpretacdes de situa¢des conflituosas ou néo, as
leituras que fazem de suas prOprias experiéncias
(QUIVY e CAMPENHOUDT, 1998, p.19495).

A opcdo por esse tipo de entrevista (semiestruturada focal) se
deve ao fato de ser um tipo de entrevista qogeguntas concentrase
Ano impacto de =eventos concretos
condi-»es das atividades da pr-pr
tipo de entrevista também pressupbe que o pesquisador conheca
Apreviamente o0s a pesquisac ¢, acem bgse eeles] e s
formule alguns pontos a tratar n
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p.212). Ou seja, esse tipo de entrevista armedda pesquisa pelo fato de
existir uma observacao do objeto pesquisado, anterior a ela (entrevista).

Além disso foi realizada a andlise de conteido das matérias
produzidas no mesmo periodo em que foi feito o acompanhamento da
rotina de producdo no veiculo. Assim peded analisar e contrastar o
produto final com o processo de sua elaboracdo. A andlise de apéteud
usada amplamente nas ciéncias sociais, inclusive nas pesquisas que
envolvem o jornalismo. A andlise de conteudo dos meios de
comunica-«0 ajuda na compreens«o fiso
a nottia e também a estabelecer alguns parametros culturais implicitos e
a | -gica organizacional por tr8s das
p 124).

No presente trabalho a andlise de catese faz principalmente
de forma qualitativa, tendo como guia a busca dos objetivos da pesquisa.
Para a amostragem das matérias analisadas i{sencomo critério a
presenca (ou ndo), nas matérias, de elementos que estivessem
relacionados as discussdeslizzalas na parte tedrica deste trabalho
(capitulos | e Il). Entretanto, a analise qualitativa de conteddo nao se
centrou em técnicas especificas (como a codificacdo e criacdo de
variaveis); ela apenas seguiu o(s) objetivo(s) da pesquisa, sendo feitas
assim analises mais impressionistas sobre o que foi vinculado no jornal.

Um pequeno estudo quantitativo foi realizado visando a avaliar as
valéncias, a area total e o enquadramento das matérias que envolviam os
trés principais candidatos a governador, no derfmréeleitoral coberto
pela pesquisa (agosto de 2010). O objetivo principal foi o de testar em
que medida a cobertura das eleicbes, nesse periodo, realmente se
materiali zou numa cobertur a Aneut |
Afobjetividadeo.

Os trés métodos aguitilizados tém a pretensdo de buscar os
objetivos especificos da pesquisa, que sao: identificar as influéncias
sobre o campo jornalistico; compreender a relagdo entre o campo
politico e o campo jornalistico (principalmente com relacao as fontes); e
identficar as diferencas da producdo da noticia durante o periodo ndo
eleitoral e o periodo préleitoral.

Acreditase que esses métodos em conjunto permitirdo formar um
panorama sobre a producéo jornalistica, envolvendo especialmente o
tema da objetividade @ das influéncias do campo politico, na Editoria
de Politica do diario. Ressakke que serdo analisadas somente as
matérias elaboradas, nos periodos mencionados, pelo jornal Diario
Catarinense em Florianépolis. Ou seja, aquelas compradas de agéncias e
elaboradas nas sucursais do impresso foram excluidas da analise.
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Antes de comecar a apresentar as analises dos dados, € necessario
descrever o contexto em que se realizou a eleicdo para o governo do
estado de Santa Catarina em 2010. Tsafeaqui, de apres&r alguns
dos principais elementos da configuracdo politica das eleicées de 2010,
principalmente em relacdo a disputa ao cargo de governador em Santa
Catarina. Ideli Salvatti lanese como candidata ao cargo de governador
com o0 apoio nacional do PT e,immipalmente do epresidente Luis
Inacio Lula da Silva e da entdo candidata a presidéncia Dilma Roussef.
No cenério estadual a alianca nacional entre PT e PMDB néo teve o
mesmo efeito em Santa Catarina, por este motivo a candidatura de Ideli
esteve ancoda no apoio nacional e também na sua atuagéo de senadora
durante o governo Lula.

Angela Amin era uma forte candidata pela sua visibilidade entre
os eleitores (principalmente os da capital, que ja a conheciam pela sua
administracdo como eprefeita de Fldandpolis) e por ser esposa de
Esperidido Amin, também gxefeito de Floriandpolis e egovernador
de Santa Catarina. No entanto, Angela nédo tinha nenhuma vinculagéo
com nenhum candidato para a presidéncia; se a candidata concorresse ao
segundo turno apaiia a oposicdo nacional de seu advergase fosse
ao segundo turno com Ideli apoiaria José Serra, se seu adversario fosse
Raimundo Colombo apoiaria Dilma Roussef. Raimundo Colombo
possuia 0 apoio estadual da triplice alianga (PMDB, PSDB e DEM),
cenarioque nao correspondia com o nacional, no qual o PMDB e o PT
tornaramse aliados. Dessa maneira ele era candidato aliado do
governador, por esse motivo as criticas ao governo Luiz Henrique
também atacavam Colombo.

Apesar de Angela ter iniciado a disputaiteral como principal
candidata a vencer a eleicdo ao cargo de governador de Santa Catarina
esse cenario ndo foi o0 mesmo no resultado das eleicdes. As pesquisas
apontavam que haveria segundo turno e que ele, provavelmente, seria
disputado entre Angela €olomboi sendo que Angela chegaria ao
segundo turno com vantagem. No entanto, Colombo ultrapassou Angela
nas pesquisas, e ainda venceu no primeiro turno, surpreendendo até
mesmo os candidato.

111.3. A producgéo da noticia

Para o acompanhamento do prooede producdo das matérias
utilizou-se a ferramenta da observacdo direta na redagcdo, mais
especificamente na Editoria de Politica (EP), do Diario Catarinense.
Foram acompanhadas somente as matérias produzidas pelos repoérteres
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no periodo de segunda a sefdma. Essa escolha se deve ao fato de a
Editoria de Pol2tica ficar iparadao
final de semana eram produzidas juntamente com as factuais de cada
dia, e s6 chegavam a redacao, durante os finais de semana, matérias de
Nfagicago. Al ®m de tudo, j 8 na sexta
s8bhado e o de domingo, entrando son
ocorridos no domingo, até a impressao do periddico.

Para a observacéao direta dentro da redacao do Diario Catarinense
foi encaninhado um pedido diretamente ao Editor Chefe (Nilson
Vargas), que prontamente aceitou a justificativa que se deu a
necessidade de a pesquisa ser realizada dentro do jornal. Antes desse
pedido a pesquisadora entrou em contato com o colunista de politica do
jornal (Roberto Azevedo), que solicitou uma visita prévia da
pesquisadora a redacdo. A partir desse momento a pesquisadora entrou
em contato com a equipe da EP do Diario Catarinense e, claro, com o
Editor Chefe (que naquele momento ainda ndo era o dflaljoi bem
recebida pela equipe, que se mostrou receptiva e prestativa
principalmente nas questdes colocadas durante o processo de producao
da noticia.

As etapas consideradas di mportant
como a reunido de pauta, a apuracdo d&nma¢ a edicdo da mesma,
foram acompanhadas pela pesquisadora. Todavia, ressaltpe
mesmo na busca de uma observacéo que abrangesse todos os aspectos o
processo é limitado, pois uma sé pesquisadora nao pode ter controle
sobre todos 0s acontecimentdds principais pontos negativos da
observacdo sdo as limitagdes quanto a quantidade de acontecimentos
simultdneos que ocorrem na elaboragéo das noticias dentro da redacgéo e
guanto as eventuais acdes (realizadas para a producao da noticia) que
ocorrem fora d ambiente e/ou do horario em que o trabalho de campo é
realizado. No que se refere ao primeiro problema, diariamente os
repérteres elaboram pautas diferentes; uma decisdo, tomada pela
pesquisadora, foi acompanhar uma pauta de cada vez. Quanto ao
segundo mblema, ele foi atenuado na medida em que ndo houve
nenhuma tentativa por parte dos jornalistas em barrar informacdes para a
pesquisadora. Em nenhum momento houve alguma evidéncia de
impedimento da pesquisadora em acompanhar situacbes naturais
como, porexemplo, a discussao a respeito de um melhor enfoque a ser
abordado nas matérias.
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A pesquisadora acompanhava frequentemente as reunides de
pautd®, observava o trabalho de apuracdo na redacdo (entrevistas pelo
telefone) e, quando possivel, também acompanius repérteres na
elaboracdo das matérias fora da redagéamm cerca de cinco vezes no
periodo nao eleitoral. No periodo faieitoral, a carga de trabalho dos
jornalistas era maior e na maioria das vezes para 0 acompanhamento de
coletivas e debatesrae necessario o fornecimento de uma credencial
(que a pesquisadora ndo tinha); devido a esses fatores o
acompanhamento fora da redacdo com os repdrteres ndo era possivel.
Ainda observotse o trabalho diario dos editores da EP, que consistia na
elaboracdo as pautas, orientacdo sobre a producdo das matérias aos
reporteres e a edicdo das mesmas.

A pesquisadora também fazia questionamentos aos repdrteres e
editores durante a observacgdo, quando as questdes levantadas se faziam
pertinentes. Ela péde constatareqos jornalistas da EP sentiam a
vontade com sua presenca, pois questdes corriqueiras, como criticas e
Apux»es de orelhaodo de superiores,
observacao, como também os elogios e brincadeiras por parte da equipe.
Por contado bom relacionamento que se deu entre pesquisadora e
jornalistas algumas questdes que talvez ndo fossem respondidas através
de uma entrevista fAmais formal o f
respondidas pelos integrantes da EP, ao longo do periodsetgatdio.

A Editoria de Politica do Diario Catarinense é composta de uma
forma hierarquica (na maioria do tempo) por um editor, um subeditor,
um colunista e trés reporteres. Essa hierarquia se faz presente em todo
momento da producéo noticiosa. Os repégesempre fazem perguntas
aos editores da EP (ou sdo monitorados por eles), para saber se estdo
seguindo o enfoque proposto. Além disso, antes de comecar a
elaboracdo das matérias eles apresentam aos editores os dados que
conseguiram com as fontes, avisaomo estdo elaborando o texto,
pedem al guma fAautoriza-«00 para a
entre outros procedimentos.

®Como as reunides de pautram feitas com todas as editorias do impresso, a presenca da
pesquisadora gerou uma certa curiosidade das outras equipes. Muitos jornalistas procuraram os
membros da Editoria de Politica para saber o que a pesquisadora estava realmente fazendo e o
porglé disso. Outros setores da parte administrativa do impresso (como o de rela¢gdes humanas)
chegaram a pensar que a pesquisadora era funciondria, mostrando que o posicionamento dela
ndo interferiu (de maneira enfatica) no trabalho da EP.



66

No periodopré&e | ei t or al essa configura-«c
de mais um subeditor (que também tem uma coluna peguemikuma
reporter (que continuou fazendo matérias de economia, mas ajudava
quando havia diversos fatos a serem cobertos). Um fato que chamou
atencdo foi que o quadro da editoria mudou nos dois periodos em que
decorreu a observacdo. No periodo ndo eleitoralwsai subeditor (que
teve seu lugar ocupado por outro) e um repérter migrou para outra
editoria, mas esse nao teve seu lugar ocupado durante certo tempo. No
periodo eleitoral mais um repérter saiu da Editoria de Politica e foi para
outra, e de imediato owtjornalista assumiu sua posicéo.

A producao da noticia segue uma rotina basica. Apds a definicao
das pautas do dia, através da reunido de Paoae nesse impresso
acontece sempre no inicio da tarde), os repoérteres se deslocam, quando
ha um evento ou ¢etivas; ou, se ndo ha algo agendado, eles buscam
maiores informagdes sobre a pauta e entram em contato com as fontes
pelo telefone ou -eail. Apdés esse processo de apuracdo das
informacdes comeca o0 processo de redacao das matérias, que geralmente
se da ndinal da tarde até o inicio da noite e é o periodo de maior tensao
na redacao. Posteriormente comeca 0 processo da edicdo dos textos, que
vai até o fechamento do jornalb horario de fechamento do jornal é
variado, dependendo do dia e ocasido, mas gendédno Ultimo reporter
sai as 22 horas e 0s editores ficam mais tempo para terminar as edi¢des.

Ao longo dos dois periodos muitas matérias (seu processo de
producdo e seu conteudo final) foram acompanhadas. Dseidor
acompanhar uma matéria diaria, aguelas especiais que eram
desenvolvidas em mais dias da semana foram acompanhadas em
conjunto com as diarias (essa decisao era tomada no préprio campo da
pesquisa). Optege por escolher algumas matérias que realgcassem
algumas situacdeshave identificadadurante a observacéo da producao
das noticias, por serem de mais facil compreenséo acerca dos conceitos
tedricos. Pelo fato de serem muitas as matérias veiculadas nos dois
periodos (em torno de 50), o recorte foi feito de maneira que
apresentasse a pllidade dos diferentes tipos de matérias elaboradas
pela EP.

®Essa coluna foi crida para trazer um outro enfoque que a coluna de Roberto Azevedo néo
contempl a. A fAColuna do Castield ® wuma for ma
curiosidades da campanha e de falar sobre a Propaganda Eleitoral Gratuita no Radio e na TV.

2 A reunido @& pauta é uma forma de o editdrefe autorizar ou ndo as pautas propostas pelas

editorias, sugerir outras pautas, ou até outros enfoques sobre uma mesma pauta. A partir dela o
editorchefe elenca quais sao as principais pautas do dia e quais devemmeaionrou menor

destaque nas editorias. Tudo isso segue um saber pratico, que se aproxima da nog&o teérica de
habitus desenvolvida no Capitulo I.



67

A analise qualitativa dessas matérias publicadas tem o objetivo de
verificar o produto final e comparar com o que foi observado durante a
producdo do mesmo, sempre tentando uma interligagdo com o0s
conceitos abordados na parte te6rica desta dissertacdo. Uma das
preocupa-»es centrais guanto ao
especi ficamente, quanto ~ Aimparc
de tentar verificar os procedimentos formais, visandmna cobertura
imparcial, bem como verificar se 0 resultado concreto da cobertura
acaba trazendo, ou nao, um viés favoravel a algum(a) do(a)s
candidato(a)s.

I11.4. As influéncias internas do campo jornalistico

A presente sec¢ao tenta analisar em que raegl@nentos internos
do campo jornalistico influenciam a configuracdo das matérias da
Editoria de Politica do Diario Catarinense. Apresergamalgumas
questdes tipicas do campo jornalistico em geral e outras mais especificas
do tipo de empresa noticiosa €ue esta pesquisa se insere.

111.4.1. Objetividade e neutralidade enfatizadas no periodo préleitoral

As orientacdes dadas aos repoérteres difererseamm pouco
conforme o periodo de andlise. No periodo néo eleitoral as orientacées
centravarsse, pringpalmente, na busca de pautas mais criticas. Esse
tipo de enfoque era enfatizado pelos editores para que os jornalistas
cumprissem seu papel de criticos, mantendo também um compromisso
com o p¥blico de Amonitores das
precupacdo era com 0 compromisso social, o qual trazia questdes mais
complexas (como o uso do cargo de governador, por Jorginho Mello,
para que um de seus projetos fosse aceito pela ALESC e, no dia
seguinte, assinado por ele).

OrientacBes sobre a objetividacdtram dadas em um grau de
medida menor do que no periodo-pléitoral, no qual ela é muito mais
enfatizada pelos editores. Eles buscam o apoio da objetividade a todo o
momento e, através de alguns aparatos, tentam vivien€¥ principais
aparatos utitados sdo a atribuicdo de espagos iguais aos candidatos e o
mesmo enfoque nas matérias e séries espéciaisno a insercao de
perguntas iguais para os candidatos e a expressdo que determinado
politico apresenta em uma foto (por exemplo, os editores tém a
preocupacao de em uma mesma matéria colocar as fotos dos candidatos,
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mas essas serdo escolhidas com a mesma expressao: todos sorrindo, ou
todos de forma séria).

Segundo os editores, nos anos eleitorais a editoria ganha um
maior espaco no jornal e conseqignente os jornalistas da EP tém um
fluxo maior de mat ®ri as. Por esse mo
matérias a serem realizadas sobre o periodo eléitoBdguindo a
programa-«o0 de mat®rias de Apraxeo (¢
dos jornaisdurante o periodo pi&eitoral (agosto de 2010) a editoria
de politica do Diario Catarinense fez entrevistas, séries e reportagens
especiais sobre os candidatos, tanto ao governo do estado quanto aos
presidenciaveis.

& s®rie de tr°serdfiials foifdadotenr taedta fi
grande destaque no jornal: ela teve uma chamada na capa do impresso e
ocupou todas as duas p8§gina%Odestin.
critério de noticiabilidade que permeia essa série € o de relevancia, ja
que conhecer nftgor os candidatos ao governo do Estado é um assunto
que desperta o interesse dos (e)leitores e é visto como uma informacgéo
que é relevante para o publico.

A s®rie AUm perfil di ferenteodo apr
realmente diferente dos tradiciosiaios quais geralmente enfocam
somente questbes sobre a vida politica. No caso da pesquisa ora
apresentada, esse enfoque diferenciado foi propiciado por meio de
perguntas que foram feitas, pelos dados trazidos a mais pelo impresso, e
pelas fotos e chargatos candidatos. A série surgiu de uma ideia do
préprio jornal e a equipe do jornal procurou a assessoria de imprensa de
cada candidato para conseguir as informacdes e as fotos dos
candidato¥’. Na série, o jornal tentou enfocar um perfil mais pessoal

ZAlgumas dessas matérias sempre sdo feitas em cada periodo eleitoral. Um exemplo sdo as
matérias com assu#o como fAUm dia de campanha com o candi

com o candidato Yo, AEntrevista com os candidat
que devem ser publicadas de um dia para outro, possuem um tempo de validade (o periodo
eleitoralbat ® as el ei-»es), mas s«0 mat®rias fAfriaso

central, mudando apenas os personagens a serem procurados.

2p série foi publicada nos dias 17/08/2010 (entrevistada: Angela Amin), 18/08/2010
gentrevistada: Ideli Salvatti)E9/08/2010 (entrevistado: Raimundo Colombo).

*Esse espaco destinado a reportagens especiais é sempre disputado por todas as editorias do
impresso. Dependendo da importancia, atualidade e profundidade na apuragdo, as matérias séo
inseridas nele. Em todaueido de pauta a Editoria de Politica (tanto no periodo eleitoral
guanto no ndo eleitoral) j& tinha discriminada a matéria que poderia concorrer a esse espago
com as outras editorias. Ou seja, ha uma luta interna entre as editorias do jornal na busca de um
maior destaque para suas matérias.

*As perguntas da fient r-mailie sespandida$ tambéanmpoemail.v i adas po
Portanto, ndo se sabe se foram os proprios politicos que as responderam ou se foram as suas
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dos cadidatos, contrastado com uma pequena parte de perguntas
exclusivas sobre politica. A entrevista variava de perguntas que estao

|l i gadas ° candidatur a, como fJ8§
p¥%blico?0, ALembra da sua quesamgha de
que el a existe?0, at® perguntas ¢

primeiro(a) namorado(a)?06 (DICRIO
2010, p.45). A Ultima pergunta mostra um carater mais pessoal da
entrevista, que tinha o objetivo de mostrar nsaisre a historia e o dia

a-dia dos candidatos como cidaddos comuns.

A sequéncia da série foi estipulada por ordem alfabéthaagela
Amin (PP), Ideli Salvatti (PT) e Raimundo Colombo (DEW)e
segundo os editores de politica do Diario Catarinense essemf
critério adotado também em outras séfiebla andlise feita sobre a
entrevista de cada candidato percebewa preocupacdo formal com a
Ai mparcialidadedo por parte do jor |
concedido aos trés candidatos foi o mes(duas paginas), e as
perguntas enviadas encaminhadas a eles foram exatamente iguais (ou
seja, foram também as mesmas). Além disso, os candidatos tiveram o
mesmo nimero de charges e fotos, a mesma disposi¢do dos assuntos e &
mesma diagramacédo. Esse cuméambém foi mantido quanto aos dias
de publicagdo das matérias. Isso se deve ao fato de o jornal possuir
tiragens diferenciadas para os dias da serfgaa exemplo, domingo é
o dia em que a tiragem é maior, para atender a uma demanda maior. Por
isso os @hs escolhidos para a vinculacdo da série foram terca, quarta e
quinta, trés dias que possuem uma mesma tiragem.

Os dados trazidos pelo jorn@l a posicdo do candidato na
pesquisa do IBOPE de 07/08, uma breve biografia, a taxa de rejeicao de
cada candidate o niumero de seguidores no twifteforam colocados
em todos os dias que a série foi publicada. Com respeito a taxa de
rejeicdo, a candidata Angela Amin era a que possuia a maior taxa,
portanto esse é um dado que traz uma negatividade ao perfil da
canddata, como acontece também com o seu nimero de seguidores no
twitter (2.544), que € o menor entre os trés candidatos. O numero de
seguidores no twitter era sempre atualizado até as 21h do dia anterior em
que o perfil seria publicado. Como € um ndmeroristante, que a todo

respectivas assessorias. Neste casdnteragdo faceface entre jornalista e politico é
quebrada.

®podese dizer que, talvez, de alguma forma, esse tipo de critério tenha beneficiado o
candidato Raimundo Colombo, pelo fato de ele ter, em comparag¢éo aos demais, mais tempo
para responder envi ar o materi al. Uma forma de n«o
sortear a ordem dos candidatos que apareceriam na série.
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minuto pode mudar, poeke dizer que o candidato Colombo usufruiu de
um beneficio, devido ao tempo a mais que teve para atrair um nimero
maior de seguidores. Isso pelo fato de ser o ultimo candidato a ter o
perfil publicado (estd pubkdo em seu perfil que o numero de
seguidores seus no twitter era de 7.673, bem superior aos das outras
duas candidatas). A taxa de rejeicdo de Colombo também favoreceu o
perfil do governador eleito, pelo motivo de ser a menor entre as trés.
Porém, apesaredser beneficiado de alguma forma pelo niamero de
seguidores do twitter e pela taxa de rejeicdo, Colombo ndo estava a
frente das pesquisas naquele momento. Era Angela Amin quem ainda
ocupava o primeiro lug&t

Em relacdo aos dados sobre a taxa de reje@@@lombo é mais
uma vez favorecido (sua taxa é de 9%), enquanto Angela é mais
prejudicada (16% de rejeicdo) e Ideli € também depreciada (tendo sua
taxa de 14%). Embora ndo tenha a imagem totalmente negativa, os
dados trazidos pelo jornataxa rejei¢cdo,egguidores no twitter (2.702) e
sua colocacgéo nas pesquisas (15%g alguma forma depreciam Ideli.
Apesar de os dados terem sido colocados para todos os candidatos
dessa colocagcdo nédo ter ocorrido de uma forma intencional, para
desfavorecer Ideli, deerta forma eles atribuem uma negatividade a
candidata, quando comparados aos dados dos outros dois cafidatos
Ainda as perguntas que dizem respeito a um dos dados e mbr a da
sua taxa de rejei-«0 nas pesquisas:-
(DIARIO CATARINENSE, 18 de agosto de 2010, p.5)chamam mais
a atencdo para a taxa de rejeicdo, sendo um fator negativo tanto para a
candidata petista quanto para Angela.

A biografia dos candidatos € exposta em forma de uma linha
temporal, e os dados principaisosa data de nascimento, formacao
educacional, episddios familiares (casamento, nascimento de filhos) e a

%A primeira pesquisa do IBOPE sobre as intencdes de voto para o governo do Estado
(07/08/2010) apontava Angela Amin com 38%,Raido Colombo com 23% e Ideli Salvatti

com 15%. O namero de intengdes de voto de cada um dos candidatos também constava nas
matérias.

*’Nao se pode afirmar que houve uma intencionalidade por parte do impresso em inserir esses
dados que, de certa forma, dapam em maior escala a candidata petista. A escolha da
apresentacdo desses trés dados foi tomada pela editoria por achar que tais dados s&o
importantes e trariam uma informacédo a mais para o (e)leitor. O nimero de seguidores no
twitter foi justificado péo fato de que na eleicdo de 2010 o uso do twitter pelos candidatos foi
ampl amente discutido e estava em fAdaltao. Contud
nenhum desses dados ou apresentar outros, como, por exemplo, o apoio partidariore cada u
dos candidatos. Se esse dado fosse escolhido, ele daria uma positividade para a candidata Ideli,
a qual possuia 0 apoio nacional depegsidente Lula e da atual presidente (e candidata em
2010) Dilma Roussef.
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vida politica (disputa para um cargo, eleic6es vencidas). A preocupacao
formal com a imparcialidade se revela na forma com que as fotos,
charges e infanacdes foram expostas na série, atribuindo uma imagem
positiva aos candidatos. Essa valéficjsitiva atribuida a todos os
candidatos revela a intencdo formal de imprimir uma neutralidade na
série.

A opcao por abordar somente os trés principais candidatona
escolha que a maioria dos veiculos faz para oferecer, segundo sua
justificativa, uma informacdo com mais qualidade aos (e)leitores.
Segundo o editor Fabio Gadbttias razdes que levaram a decidir dar
mais énfase na cobertura eleitoral dos tréxprais candidatos séo:

Primeiro que eles ja sdo pessoas mais conhecidas,
sdo de partidos mais estruturados, tém
representacdo no congresso, e sob o ponto de vista
legal estamos amparados para fazer isto. E é uma
decisdo mais para organizar a coberturaa pa
podermos falar mais sobre as propostas, ter mais
espacgo para dar mais detalhes das propostas de
cada candidato. Na série Vida Real, que noés
produzimos, todos os candidatos possuem o
mesmo espaco.

O jornal reproduziu, na referida série, uma légica qdada pela
legislacéo sobre a Propaganda Eleitoral Grafuitaie divide o tempo
considerando a representagéo de cada partido (nimero de deputados) na
Camara Federal. A légica da lei é atribuir maior visibilidade na
Propaganda Eleitoral Gratuita a partidos coligacfes) que ja estdo
Avi s2veisd aos el eitores. Quando
uma cobertura enfocada nos principais candidatos, estdo se precavendo
de processos (contra 0 impresso) que possam ocorrer.

A reproducé@o do enfoque ngsincipais candidatos pelo diério
faz com que os candidatos nanicos (com menores percentuais) nao
possam ter um espaco de debate a mais do que o ofertado na Propagande
Eleitoral Gratuita. Portanto, os partidos e candidatos com menor
representacdo ndo padeatingir maior visibilidade nos meios de
comunicacgdo, continuando assim a reproducdo de dar um maior espaco
aos candidatos com maior representatividade, ou com maior

A valéncia setia a forma como o jornal a@eta um assunto ou uma imagem de uma
determinada pessoa. Ou seja, é perceber se a matéria atribuiu um enfoque negativo, positivo ou
neutro ao assunto em questéo. Para maior compreenséo ver APENDICE I1.

Em entrevista concedida & autora no dia 01 de sederet2010.

®Como esta explicitado nrtigo 35 da Resolugao 23.191 do TSE, reproduzido no ANEXO I.
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porcentagem nas pesquisas. Contudo, a decisédo do jornal é razoavel, ja
que o (e)leitor agsenta um maior interesse em informa¢des sobre os
principais candidatos, e logo a imprensa comproseta passar as
informacdes que interessam ao publico. O Diario Catarinense € um
jornal, mas é também uma empresa que precisa ter lucros, vender
anuncios,vender jornais. E por esse motivo o interesse do leitor é
priorizado, jA que se venderdo mais exemplares do impresso se suas
matérias chamarem a atencdo dos (e)leitores. Porém, segundo os
editores do jornal, abordar os assuntos que despertam a atencdo do
publico € um compromisso do jornal.

Quanto ao conteudo das perguntas, elas sdo de cunho pessoal, em
sua maioria. Mesmo algumas perguntas que dizem respeito a politica
enfocam questbes pessoais do politico, como, por exemplo, a pergunta
AQue togudkaresspeciaeu gabinete de
trazem assuntos que sao mais ligados ao cargo de governador do estado
T que os trés candidatos enfocados estao disputando. Um exemplo desse
tipo de pergunta ® #AVoc?® j 8 wvisi
pubi co?0 Quant o a -sedasimagimarequa alansera , p
mais favoravel a Raimundo Colombo do que as outras duas candidatas.
Isso se deve a circunstancia de o candidato (e, atualmente, governador
eleito) ter como principal plataforma de governo rdogue em seu
mandato como prefeito de Lages, quando construiu uma nova ala no
hospital de cidade. Esse fato gerou polémica na campanha, pois
enquanto Colombo afirmava que construiu um novo prédio ao lado do
antigo hospital, seus oponentes questionavanziand que ele apenas
construiu uma ala nova. Assim, de um lado, a pergunta trata de um tema
dos mais relevantes para o eleitorado (salude) e segue a légica de
perguntas mais pessoais, o que formalmente a justifica. De outre, pode
se avaliar que essa pergaintnesmo involuntariamente, pode ter dado
um espaco ao candidato para reafirmar que a constru¢do de um hospital
foi realmente feita em seu mandato como prefeitddo foram feitas
questdes que aparentemente estivessem relacionadas a temas especificos
das ampanhas das duas candidatas.

Em uma parte da entrevista (ASeg
just

de uma frase a ser completddd Mi nha pi or sai a
(DIARIO CATARINENSE, 18 de agosto de 2010, phb)pode ser

Ef eti vament e, na resposta de Col omb
quando era prefeito, em conjunto com a comunidade construimos um
hospital paraateher mel hor a regi «00.

go’

to
od

r
a
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interpretada como uma maneira deaandidatos falarem a respeito de
uma falha na sua carreira politica. E, de certa forma, pode ser vista como
uma proposta negativa que tem o intuito de mostrar as falhas dos
politicos. A intengéo do jornal sé foi atingida com Colombo e, em parte,
com Idel. Angela Amin completou a frase com um acontecimento de
sua vida particular, enquanto que Ideli falou sobre o preconceito que
enfrentou por ser mulher. Colombo foi o Ginico que contou realmente um
fato dificil em sua carreira politica, mas ao final disge ge saiu bem

no Adiscurso improvisadoo. Apesar
negativo, as respostas dos trés candidatos, de alguma forma, néo
corresponderam a intencdo de quem a elaborou, ou porque trouxeram
um fato positivo, ou porque nédo havia uligacdo direta da frase com a
vida politica dos candidatos.

Na série também esta presente uma pergunta sobre a questao da
quantidade de feriados no Brasil. Ela é respondida de forma sintética por
Raimundo Colombo e Angela Amin. Ja Ideli aproveita o esgega
vincular a pergunta a importancia que seu partido (PT) atribui a uma
proposta de politica voltada aos trabalhadores.

Feriados sdo importantes, pois marcam a histéria
cultural de nosso pais, comemoram fatos
importantes. Também ¢é um momento dos
trabalhadores descansarem, aproveita a folga
para ficar com a familia ou outras formas de lazer.
Além disso, feriados mowientam o setor
turistico, e Santa Catarina ganha com isso
(DIARIO CATARINENSE, p. 5, 18 de outubro de
2010).

Ideli aproveitou o espa¢ para refor-ar o n
visdo de seu partido, enfocando o feriado como o descanso da classe
trabalhadora. Além dessa visdo, a candidata aproveita para enfocar a
questado do turismo no estatlaum dos assuntos mais discutidos pelos
catarinenses pfincipalmente na regido da Grande Floriandpaiis)
enquanto os outros dois candidatos restringsana responder quanto
ao equilibrio de trabalho e descanso.

111.4.2. Os interesses dos (e)leitores delineando as noticias

Os critérios de noticiabilidadeug permeiam quase todas as
orientacdes dadas aos jornalistas do Diario Catarinense sad dois
magnitude e relevancia, e estdo ligados a ideia principal de que
determinado fato possui certa importancia para os leitores. O primeiro
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diz respeito a um fatoug é significativo para um nimero maior de
pessoas e mais localizado (como, por exemplo, em Florianépolis), e que
chama a atencao do publico no local onde o impresso circula. O segundo
referese a um fato que é mais abrangente, ndo se restringe somente ao

espa-o de circul a-«o do i mpresso (
Ambos s«o0o enfocados no discurso de
aos leitores e que facam partedosetelai a 0. Com esse di sc

do jornal contempla um dos compromissos do jornalismazetr
informacdes relevantes para o publico.

Outro valor que o Diario Catarinense e o campo jornalistico como
um todo buscam contemplar em suas reportagens € 0 COmpromisso com
seus leitores. O jornal pretende trazer para seu publico leitor noticias que
dealguma forma o interessam (ou que o jornal ache que o interessam).
Claro que por tr8s desse ficompr omi
econdmico por parte da empresa noticiosa.

Seguindo a ideia de abordar assuntos que
interessem o leitor, a Editoria de Politiea uma

série intitulada Vida Real, a qual abordou temas
sociais mais especificos que foram pouco
pautados durante as eleigbes (geralmente temas
mais gerais como saude, educacdo, -cultura,
infraestrutura e meio ambiefiteé que &o
debatidos)Como prioriza o atendimento de alta
complexidade na &rea da Saude. Este é o tema
desse domingo da AVida Real
saber a posi¢do dos candidatos sobre questdes que
nao fazem parte do cardapio de generalidades da
campanha. E uma forma de ajudar o eleitor a
descobrir 0 que pensam de fato os candidatos que
tentam a chance de governar o estado de Santa
Catarina (DIARIO CATARINENSE, 15 de agosto

de 2010, p.6).

*Ressaltsse que durante o periodo de andlise (nesse caso o periedo pré
eleitorali agosto de 2010), s6 foram publicadas duas matérias da série Vida

Real. Uma delas traz o assunto salde e a outra trata da questao cultural em

Santa @tarina. No entanto, enl8/07/2010 o impresso traz a

repor t SégieVida Real: 0 que os candidatos ao governo de Santa
Catarina t°m a dizer sobre seguran-a p
estado.
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A série traz todos os candidatos ao cargo de governador do
estad®e-no caso da ma xiGde: @mofidarisaide a@ o m
doente mais graveo, d oi aplésenta ¥€s d e
perguntas iguais para todos os candidatos. Todos os candidatos ganham
espaco nas matérias dessa série por elas serem sempre veiculadas ao:
domingos. Por esse motiv@& um espaco maior reservado (geralmente
aos domingos) a matérias frias (ffaotuais) e, consequentemente, um
maior tempo para a elaboracdo das mesmas.

Segundo os editores, 0 espaco € dado aos candidatos por igual
nessa matéria, ndo importando se eles@fémao os principais. E a
deciséo de abordar todos os candidatos em matérias especiais se deve &
esse maior tempo de preparo da matémaqual possibilita, inclusive,
mai or fitrabal hoo em contatar um
assessorias dos mesmox €t u d o, tanto as mat®
Real 06 quanto as da s®rie AUmM per
maior tempo na producéo, pelo fato de ter que contatar as assessorias e
os proprios candidatos, sendo a questao do tempo de producdo apenas
um dos féores na escolha de abordar os trés principais candidatos e néo
todos. O gque pode determinar es .
matérias € o fato de os principais candidatos despertarem um maior
interesse nos (e)leitoreses. por se|

As perguntas e respostas dos candidatos formaram uma espécie
de tabela, que atribuiu 0 mesmo espaco de resposta a todos. Mesmo que
alguns politicos tenham respondido de forma mais concisa que outros, o
espaco foi deixado em branco, e a disposicdo sfgostas também foi
colocada na ordem alfabética, segundo explica o editor de politica do
Diério Catarinense:

Os candidatos ao governo do Estado, por
exemplo, temos adotado a pratica de atribuir o
mesmo espaco para eles, tanto no material factual
(do diaadia) quanto no material especial. Um
dos critérios, por exemplo, é sempre apreskista
por ordem alfabética. Nas séries foi feito isso,
apresentamos por ordem alfabética, demos o
mesmo espago para todos. Na série Vida Real, as

®segundo o0 i mpresso, ossgandicdagas di@n amibeead
conforme a representatividade que t°m, ou SeE€
partidos com baixa representatividade t°m ¢
retirado do site

http://www.clicrbs.com.br/diariocatarinense/jsp/default2.jsp?uf=2&local=18&source=a2
861108.xmi&template=3898.dwt&edition=14420&section=1320), no dia 07/04/2010, e
reproduzido na integra no ANEXO II).



http://www.clicrbs.com.br/diariocatarinense/jsp/default2.jsp?uf=2&local=18&source=a2861108.xml&template=3898.dwt&edition=14420&section=1320
http://www.clicrbs.com.br/diariocatarinense/jsp/default2.jsp?uf=2&local=18&source=a2861108.xml&template=3898.dwt&edition=14420&section=1320
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respostas dos candidatos sppem 0 mesmo
tamanho, tem sempre essa preocupagZ@aa
presidente isso também acontece.

Esses critérios sdo adotados e reforcados pelos jornalistas para
enfatizar seu compromisso com os (e)leitores. Adicionalmente, esse
compromisso também é uma maneieadiiblar os eventuais processos
que possam ocorrer contra o jornal (MORETZSOHN, 2000), e € uma
caracteristica do modelo de jornalismo armyieericano. Ainda na
mesma matéria ha um reforco desse compromisso; na falta da resposta
de um dos candidatos inagege na matéria a informacdo de que o
mesmo foi procurado, mas ndo retornou as respostas das perguntas ao
impresso. Esse é mais um artificio usado pelo jornal na preservacdo
contra um possivel processo que possa ocorrer contra o infaresso

Ressaltse quena outra s®rie feita pelo
di ferenteod), apenas o0s tr°s princip:
que envolve um debate sobre assuntos especificos (salude e cultura),
todos os candidatos estiveram presentes. Importante é também perceber
de que forma cada um deles utilizou o espaco para a discussdo sobre 0s
assuntos. Alguns dos candidatos se limitaram a responder o que era
solicitado e outros aproveitaram o espago para repercutir suas posicdes
(e dos seus partidos) diante de assuntos miaiangentes, que de
alguma forma estéo ligados a saude. Psaldizer que Amadeu da Luz
(PCB), Gilmar Salgado (PSTU) e Valmir Martins (PSOL) insesermo
Yl ti mo caso. Frente ° pergunta: f
em tratamentos de alta comp xi dade no Estad
CATARINENSE, 15 de ago de 2010, p.6) Luz, Salgado e Martins
colocam uma mudan¢ga na economia como principal fator para a
melhoria dos tratamentos de alta complexidade em Santa Catarina.
Gilmar Salgado responde:

Qu a
07?0

Priorizar a saide&do pode ser discurso facil para
0 periodo da eleicdo, e depois nada muda.
Segundo a Fazenda, em 2009 o governo de SC
investiu R$ 967 milhdes em saude. Para a divida
publica (dinheiro pulblico para banqueiros e

% Os editores de politica do Diario Catarinense reforcaram que o espago esta destinado
também ao candidato que ndo respondeu as perguntas (Carmelito Smieguel). Durante a
observgédo da producédo dessa matéria ficou evidente que a repdrter tentou entrar em contato
diversas vezes com a assessoria do candidato ou com ele, mas nédo obteve nenhuma resposta.
Numa decisdo tomada com o editor de politica resolveram néo esperar e publia#ria

mesmo assim. E o fato de Carmelito ndo responder as perguntas enviadas pela equipe da EP se
repetiu em outra matéria da série Vida Real, publicada no dia 23/08/2010.
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grandes empresarios) foi mais que o dobro22$
bilhdes. Suspenderiamos o0 pagamento dessa
divida que ja foi paga, e usariamos esse dinheiro
para investir na &area da salud@®IARIO
CATARINENSE, 15 de agosto de 2010, p.7).

Portanto, Salgado aproveita o espaco para retomar a posicédo de
seu partido (e aua) frente a questdo econdmica. Amadeu da Luz
aproveita também a segunda ques$t@iQuais especialidades médicas o
(@) senhor (a) considera como prioritArias para receber esses
i nvestipeanrtao sc?roi ti car o model o ecc¢
defendenos que nenhum capitalista lucre com a saude, ndo pensamos
em deixar nenhuma especialidade para a saude privada. Todas as
especialidades S «O0 prioridades [
CATARINENSE, 15 de agosto de 2010, p.6). A maioria dos candidatos,
que janao possuem grande visibilidade no impresso, nao utilizou o
espaco para debater um assunto que tem relevancia para o (e)leitor (ou
na forma considerada como relevante para o publico por parte dos
jornalistas). Eles aproveitaram para reforcar algumas sidejae
permeiam suas campanhiasiesse caso, acompanhada de uma critica
enfatica ao capitalismo, a ideia reforcada foi a de redistribuicdo dos
recursos econémicos.

A matéria gira em torno de trés questdes (genéricas) sobre os
tratamentos de alta complexéiano Estadé A Quant o o ( a) .
pretende investir em tratamentos de alta complexidade no EQada?
especialidades médicas o (a) senhor (a) considera como prioritarias para
receber esses investimentos? Quais regides do Estado teriam prioridade
pama receber 0 s (DIARID eCATARINENSE, 015 2
agosto de 2010, p.6) ndo sendo, portanto, questdes especificas para
nenhum dos candidatos. No entanto, a primeira parte da matéria (onde é
feito um pequeno contexto sobre o problema no Estado)eapaesma
critica ao atendimento realizado em 2010, o que acaba por trazer uma
perspectiva critica ao governo estadual. Como o DEM era membro
integrante da triplice alianca (nlUcleo central da base de apoio ao
governador em exercicio), da qual também fazante PMDB e PSDB,
podese dizer que a matéria tinha um ponto de partida que trazia certa
desvantagem para Colombo (candidato pelo DEM, e apoiado pelo
PMDB e PSDB).

A matéria traz um exemplo de pacientes que necessitam deslocar
se do interior para Florigpolis para fazer tratamentos de salde
especificos. Também, de forma breve, a jornalista apresenta a opiniao de
dois médicos. Informacbes sobre as unidades de salude em Santa
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Catarina, transplantes por regido, e os diferentes tipos de atendimento
aos pacieres foram inseridas na matéria em formato de mapa e Box
informativo. O problema do deslocamento de pacientes para tratamentos
de algumas especialidades médicas também é enfocado nessa parte
inicial, constituindo uma outra abordagem critica a atuacdo dermgov

do PMDB (e consequentemente desfavorecendo Colombo) frente a area
da saude.

A outra mat®ria pert &neafenmtae = s®
Nfestrat®giaodo wutilizada pelos candi d:
ACul tur d comminvgstr o dinheiro @il i codo (publ i cac

23/08/2010) trouxe o tema da cultura no estado para um debate a
respeito de propostas para a melhoria e mudancas nesse setor. Além dos
candi dat os, a parte inicial da repor
no assunto: um gestor @®&undos do Sistema Estadual de Incentivo ao
Turismo e ao EsportieSeitec), e um musico e produtor. Na parte inicial

0 reporter traz as principais criticas feitas pela classe artistica e demais
cidaddos (que as duas fontes também evidenciam em suasagimlar

area cultural (os editais, a reforma do ClCCentro Integrado de
Cultura) e ao fundo cultural (gastos em grandes eventos). Contudo, esta
Ultima critica ndo é ressaltada na outra parte da matéria (a que traz as
perguntas para o0s candidatos) e emmhoen outro momento a
reportagem enfoca que o Governo de Santa Catarina deveria gastar com
eventos menores. As reformas no CIC iniciaram em maio de 2009 e o
prazo para a entrega do prédio reformado era até dezembro do mesmo
ano. Mas essas reformas estengematé o periodo atual (margco de
2011), sem uma previsdo para o término. A matéria contém criticas
ferrenhas a atuacéo do governo do PMDB, as quais, consequentemente,
sao negativas para o candidato apoiado pelo governo.

Um espaco importante para a inserdé debate sobre a cultura é
utilizado por Amadeu da Luz na tentativa de inserir as propostas
evidenciadas pela suplataforma (valores comunistas e contra o
capitalismo) em resposta ~ pergunt a
Capital, o maior equipamemtultural de SC, esta fechado para reformas
h& quase dois anos. J4 foram gastos R$ 8 milhdes, sendo que o
or¢gamento inicial previa R$6,5 milhdes. O(a) senhor(a) poderia afirmar
uma data para reabertura do espa-o,
uma citica ao governalo estado (apoiado, assim como Colombo, pela

*0 critério de noticiabilidade que se fez presente nas duas matérias analisadaséde é
intitulado de relevancia. Esse critério € decorréncia de um interesse do publico pelos dois
assuntos relatados nas matérias (salde e cultura), e assim possuem uma relevancia entre os
(e)leitores.
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triplice aliancai formada pelo DEM, PMDB e PSDB) e, em relacdo a
esse aspecto, é potencialmente danosa para Colombo, que a respondeu
da seguinte forma:

E imprescindivel que se dé atencio seesspaco
tdo importante para a socializacdo da cultura
catarinense. Com certeza, o CIC deve receber uma
atencgdo especial, principalmente da equipe técnica
de cultura que auxilia o governo. Quando se fala
em reforma, mesmo aquelas feitas em nossas
casas, pdese até estimar prazos, mas dar uma
data para o final é apostar no erro. Sempre temos
gue contar com as intempéries, com problemas
estruturais que podem estar escondidos, entre
outros. Tenho o compromisso de continuar a
reforma com qualidade.  (DIARIO
CATARINENSE, 23 de ago de 2010, p.5).

Raimundo Colombo ndo da um prazo para o término das
reformas, contudo em sua resposta tenta justificar o atraso de uma forma
genérica, dizendo que podem ocorrer imprevistos em qualquer tipo de
obra. Angela Amin aproveitgara criticar a falta de uma politica cultural
em Santa Catarina e afirmar que o atraso das obras no CIC se deve a
isso. A candidata ndo apresenta nenhuma data para o término das obras,
mas garante que assumir8§8§ o Acompr

polt i ca cul tur al para Santa Catarir
ago de 2010, p.4). Ideli também optou por nao fixar uma data para o fim
das reformas no CI C, apenas fal a

e, a partir disso, acelerar o maximo possivel aegatrdo espaco
reformadoodo (DI CRIO CATARI NENSE, z
candidata petista ainda exalta a importancia do CIC para a cultura em
SC e elenca as instituicdes sediadas no Cerntvez, partindo da idéia
de que os leitores ndo saibam da éxisia delas no CIC.

A outra pergunta da matéria possuiu um carater genérico sobre a
Cultura em Santa Catarina, mas que ao finaldigya Lei de incentivo:

AQual a sua posi-«0 sobre o papel
cultural no Estado? Lei dedantivo € um componente determinante
par a a i mpl ement a- «o0 de uma p

CATARINENSE, 23 de ago de 2010, p.4). Por ser mais ampla que a
outra, a pergunta desta vez ndo é tao critica & imagem de Colombo.
Contudo, o fatcd adseb@aatpantie ada did
da Lei de incentivo pelo governo em exercicio poderia dar margem a
gue nas respostas o candidato fosse prejudicado. E foi o que ocorreu;



80

tanto Angela quanto Ideli criticaram a forma com que era administrada a
distibuicdo de recursos da Lei de incentivo pelo governo Luiz
Henrique. A candidata petista destaca que as diretrizes da politica
cultural de Santa Catarina devem estar de acordo com as nacionais, que
muitos editais estdo descuidados pelo governo, e progdiacdo de

uma secretaria somente para a Cultura. Angela aproveita para reforcar as
reivindicacbes da classe artistica e propor uma nova forma na

di stribui-«0 dos recursos: fiVamos p
que seja de captacdo direta para os gmupiojetos e de repasse direto

do fundo para os pequenos projetos, com transparéncia dos valores e
crit®rio de aplica-«o, qgue ser «o de
CATARINENSE, 23 de ago de 2010, p.4).

111.4.3. Jorginho Mello: um caso especifico

No peifodo de analise nao eleitoral (outubro de 2009) houve um
caso que chamou aten-«0 na pesqui sa,
Presidente da Assembleia Legislativa de Santa Catarina durante o ano de
2009, o deputado Jorginho Méflmcupou o cargo de govetor (em
exercicio) do estado no periodo de 09 a 20 de outubro de 2009. Durante
0s onze dias no cargo de governador, o deputado teve sua imagem
exposta no Diario Catarinense de uma forma enfatica. Isso se deve ao
fato de o deputado estadual ocupar o cdeggovernador. No entanto, o
que justifica uma andlise enfocando matérias sobre ele séo alguns pontos
que foram verificados durante a observacdo da producdo das noticias
nesse perioda

Durante onze dias no governo de Santa Catarina, Jorginho Mello
teveseis matérias que vincularam seu nome. A maioria (cinco) enfocava
o deputado como principal personagem na matéria. A matéria que abre o
per2odo do deputado como governador
chega ao governoo, do d,iqgwe opditicdl 1/ 200 €
conseguiu transferir para a sua cidade natal (Herval d"Oeste), ao invés
de acontecer na capital. Mesmo com essa mudanca a equipe do impresso
enviou um jornalista e um fotdégrafo para a cidade. A visibilidade
conquistada pelo deputado se eléo fato de ele ocupar durante esse
periodo um cargo de importancia (governador) e que ndo pode ser
deixado de lado pela imprensa.

% 0 politico foi candidato ao cargo de deputéetteral nas elei¢cdes 2010 e foi eleito.

% Na observacdo a pesquisadora ouviu, por parte dos jornalistas e editores, que o politico
estava tentando a todo custo conquistar espago no jornal para ganhar visibilidade. Em todas as
oportunidades sua assessogdrdprensa chamava a equipe do jornal.
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A reportagem atribuiu uma grande visibilidade ao politico, o que
se comprova pelo fato de ocupar uma péagina inteira deegso e pela
inser¢éo do nome do politico no titulo e no corpo do texto. Além de que
a valéncia de Mello na matéria é positiva. Com enquadramento
personalista ou seja, aquele que enfoca na pessoa e ndo em um assunto
i a matéria faz um breve histéricobse a vida do deputado. A
reportagem traz também declaracdes em que o politico fala sobre o
periodo como governador em exercicio, sua candidatura de 2010 para
deputado federal e suas pretensées em um dia concorrer ao cargo de
governador. Portanto, essa ér@ fez o papel de apenas informar os
fatos (no caso a posse de Jorginho) e as pretensfes do politico, ndo
fazendo critica(s) a ele. Pede dizer que o politico e sua assessoria
foram bem sucedidos com relagéo a visibilidade e a valéncia que foi
atribuida ao deputadb mesmo sendo em outra cidade, o jornal deslocou
uma equipe para cobrir o evento.

Apesar de a critica ser uma das caracteristicas do jornalismo
tanto a critica com o material jornalistico quanto a critica em relacédo aos
fatos que estdo seo apurados eventos como a posse de um cargo sao
geralmente pautados pelos impressos de uma forma meramente
descritiva. Como 0s meios de comunicacdo ndo podem deixar de
abordar determinado fato ou evento (nesse caso a posse do governador
em exercicio)eles optam por apenas reportar os acontecimentos de uma
forma fAobjetivao, que ®-americarmdea ct e
jornalismo (NEVEU, 2006). Foi o que fez o jornal, nesse caso. No
entanto, poderia ter elaborado uma matéria com um enfoque mais
critico, o qual poderia ser feito através de questionamento sobre o
aumento dos gastos com o deslocamento da posse. Dessa forma o
impresso cumpriria seu papel em pautar o evento da posse do
governador, no entanto aproveitaria para refletir sobre os gastos qu
Avontade de Jorginhoo de ser empoc
cofre do Estado.

E importante notar, aqui, a possivel influéncia de caracteristicas
pessoais ou decisdes proprias dos jornalistas sobre o conteldo final da
matéria: antes da viagem dwonjalista e do repdrter fotogréafico a cidade
da posse, o editathefe e os editores da EP reforcaram ao jornalista que
ele deveria enfocar o fato de a cidade da posse ter sido trocada pela
cidade natal do deputado. Eles colocaram a importancia de o reporte
conseguir fAtiraro de Jorginho Mel
d60Oeste e nh«o na <capital. No ent
relativa ao assunto, e essa s foi realmente efetuada na coletiva do dia
20/10/2009, por outra reporter do DC, derreproduzida na matéria
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iRevezament3 O the dePoordpértednao ter perguntado
talvez possa ser atribuido a uma caracteristica pessoal dele. Apos alguns
dias depois de ter feito essa reportagem, esse reporter foi deslocado para
a editoria de dtura, onde ja fazia alguns textos mesmo pertencendo a
editoria de politica, mostrando assim o tipo de assunto que a ele
interessa.

A segunda matéria em que Jorginho Mello aparece como
governador em exerciciofil nt eri no com uma agenda
(publicada em 12/10/2009)traz uma abordagem mais critica do que a
matéria sobre a posse do candidato. Mesmo com o enfoque nas
realizacdes e eventos que tiveram a participagdo do deputado nos
primeiros dias como governador em exercicio de Santa Catarina, a
matéria apresenta pinceladas de criticas. O inicio da matéria evidencia o
que ® percebido pelos jornalistas: fi
Mello (PSDB), aproveita a visibilidade que o cargo Ihe da para turbinar
a candidatura a deOpOATARINENSH, azider al 0 (
outubro de 2009, p.6).

Portanto, o jornal expressa na matéria 0 que o0s jornalistas
perceberam que estava acontecendo: o politico estava usando o cargo de
governador em exercicio para atrair visibilidade e conseguir despertar a
atencaqoara a preparagao da sua candidatura a deputado federal, que se
confirmou em 2010. A repdrter deixa explicito na matéria que a agenda
dos governadores em exercicio é elaborada pelo Centro Administrativo
de forma que os possiveis candidatos nas proximgdede(no caso
para deputado federal em 2010) tenham certa visibilidade.

Na matéria a jornalista conseguiu uma declaracdo de Jorginho
Mel | o, gue afirma que 1 r8§8 HnHAaproveit
governador em exercicio Ihe oferece.

Mello disse quea oportunidade de assumir o

comando do Estado € um prestigio para a
Assembleia, para os deputados e para si préprio:

Af um O6prestigiamentod ° min
davida disso, e politico é assim: todos os

momentos que a gente tem para o ganho de

imagem, de abrangéncia, a gente aproveita, ndo

tenha d%wvidao. (DICRI O CATAF
out. de 2009, p.6)

Essa declaracéo por parte do deputado explicita suas intencdes
em aproveitar a visibilidade do cargo, que é também o que muitos

A matéria é analisada na préxima secéo do trabalho.
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politicos realmente buseca Pode parecer uma simples declaracdo, mas

€ a confirmacao por parte do politico de que ele buscou a aten¢édo dos
meios de comunicacao de forma mais enfatica no periodo em que esteve
como governador em exercicio. E essa atencao foi conquistada. A queda
do palco onde Jorginho Mello estava em uma missa (12/10/2009), no
municipio de Campos Novos, atribuiu uma enorme visibilidade para o
politico> Al ®m de wuma mat®ria (AQued
devo-«o00, publicada em 13/ 10/ 200¢
Diario Catarinense (e sua suite), o fato repercutiu em varios sites na
internet e seu maior destaque foi no Jornal Nacional

A matéria também atribuiu visibilidade nas fotos do deputado
(quatro no total) que ocuparam um terco da pégina. A fotografiaté mui
importante na constru¢cdo de um impresso, tanto que 0s jornais possuem
equipes especializadas (as de {@portagem e arte), e as fotos sdo
escolhidas de uma forma que complementem as informacgdes presentes
no texto escrito. Além das fotos, a matéria (ema parte em separado)
exalta a devocdo do politico por Nossa Senhora Aparecida. Portanto,
além da visibilidade, o deputado garantiu uma valéncia positiva para sua
imagem e um enquadramento personalista, enfocando assim a sua
posicao de cidadédo que culmaua religido.

Apesar de Jorginho Mello ter ganhado visibilidade, ela nao foi
conseguida por meio de uma fAmanob
cargo de governador em exercicio lhe conferiu uma importancia, essa
visibilidade (na referida matéria) é ceente do mesmo. Afinal, o
publico tem um interesse em saber 0 que acontece com o governador em
exercicio. Podse dizer que os critérios de noticiabilidddeue
permeiam a mat®ria s«o0o os de f#rel
do politico). Os fatogjue séo considerados noticia pelo critério de
relevancia partem do principio de que o assunto é de uma importancia
para o p%¥%bhlico (HARCUP e OONEII L,
0S meios de comunicagdo) possui um interesse em adquirir mais
informacde sobre o fatd que aqui € o acidente ocorrido com o

*A queda do deputado rendeu tanta visibilidade qu
1

a suite sobre sua queda aparece até em
uma mat®ria no dia 27/ /

e
0/ 09, i kagdoguericheoemd e M
decorréncia da perna machucada no acidente.

“°0 Jornal Nacional é referéncia entre os informativos televisivos e conseguir a veiculagdo de
uma matérid que seria de abrangéncia estadual (pelo cargo politem) um informativo que

atinge quase todo o pais e possuiu a maior audiéncia foi algo que atribuiu uma grande
visibilidade ao deputado.

“0s critérios de noticiabilidade s&o importantes para o leitor compreender por que
determinado acontecimento é noticia e esta no jornal. O condgitmass explicado no item

3.5 do capitulo II.
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governador em exercicio, Jorginho Mello. A valéncia positiva é
atribuida ao fato de o deputado ter sua imagem enquadrada como um
Ahomem devotoo.

A matéria seguinte sobre Jorginho Melloi Agenda ser §
manti dao (publ i cia dem nmemr db que & nterdo 0 9)
Apesar disso a foto traz um grande destaque a figura do candidato. O
mais importante nessa matéria acontece nos bastidores. Pela manha a
reporter que redigiu a matéria recebeu um telefandanassessoria do
deputado chamané®d para uma coletiva de manha. A reporter se
desl ocou do jornal e quando chegou a
a Acoletivao na verdade era uma ent
assunto definido. Segundo a assdasar tema era livifé. Ou seja, a
reporter fez uma entrevista exclusiva com o deputado, porém ele se
recusou a falar sobre 0 assunto que seria pauta da verdadeira toletiva
que seria feita no periodo da tarde. Jorginho Mello fez o que, segundo
Jorge PedrdSouza (2004), todas as outras fontes fazem: chamar a
aten-«o0o dos meios de comunica- «o0. i N
sdo iguais: pretendem ter atencdo mediatica. Muitas vezes as fontes
competem entre si pela atencdo dos meios de comunicacdo e pelos
signi ficados dos acontecimentos?o (SC
essa atencdo € para a informacdo que cada fonte quer passar, ndo
necessariamente para a sua imagem. As informacdes podem ser a
respeito de uma pauta, ou simplesmente uma critica a algurséritver

Podese dizer que Jorginho Mello conseguiu atrair a atencéo do
Diario Catarinense, pelo fato do deslocamento da reporter e pela
publicacdo da matéria. No entanto essa atencdo nado foi conquistada
100%; isso se deve ao fato de que a repérter nda Gegeessao do
pol 2tico (e nem de sua assessoria)
coletiva. Essa foi uma decisdo tomada em conjunto com os editores de
politica. Tanto a repérter quanto os editores revoltammrom o fato de
a assessoria gudbo dmamfidienpara o
exercicio. Porém o conteudo veiculado na matéria traz uma positividade
para a imagem do candid&to

No entanto a l6égica ndo foi rompida totalmente; o fato de o jornal
pautar a not2cia sobrequeodagpdet ado r
governador em exercicio lhe conferiu perante os meios de comunicacao.

“’Geralmente as assessorias preparam para os jornalistas materiais de apoio que contém o tema
abordado na coletiva.

** Na foto aparece o deputado Jorginho Mello chegando & Assembleia Legislativa de Santa
Catarira e brincando com as muletas, enquanto a legenda enfatiza 0 seu comprometimento em
entregar sete projetos de lei, mesmo estando de repouso.



85

A veiculacdo da matéria ndo s6 atribuiu uma importancia ao deputado,
como é também uma forma de o impresso nao ficar para tras dos outros
meios de comunicacdo em conteldtravés de uma competicao para
atrair maior numero de consumidores de noticia, a empresa noticiosa
nao pode falhar. O constante monitoramento por parte dos superiores do
jornal também impossibilita falhas como ndo pautar uma noticia que
todos os outrosnipressos irdo pautar. Essa € uma pratica tipica do
habitus jornalistico, pois todos os dias os jornalistas monitoram os
outros meios de comunicacdo e comparam as coberturas que eles
apresentam com a cobertura que foi feita pelo seu.

O monitoramento por pee dos leitores também é feito. Os
leitores provavelmente estranhardo o fato de todos os demais meios de
comunica-«0 pautarem a finot?2cia X
faz. Nessa logica esta inserido o conceito de agendamento, por ser um
assunto impdante no debate publico e, portanto, do seu interesse
(AZEVEDO, 2004). Além disso, dews destacar que 0s meios de
comunicacdo agendam os assuntos entre si. Existe uma agenda midiatica
que deve ser cumprida por todos os meios de comunicacdo, se algum
deles ndo cumprir com ela, a cobertura do mesmo sera considerada
como falha. Ou seja, o deputado utilizou o cargo como uma estratégia
para conquistar certa visibilidade por parte da midia.

II1.5. A relacao jornalista -fonte

Na presente secdo pretersteabordaalgumas das situacdes que
ocorrem no relacionamento entre jornalfstate. Conhecer fontes é
algo essencial no trabalho jornalistico, sem elas nao ha como se elaborar
uma matéria. Além disso, uma maior rede de fontes traz um maior status
ao jornalista ge as possui dentro do campo jornalisticd c onoc er
fuentes trae status profesional o

Atrav®s do acompanhamento da p
extr ema me fA't(pablicadd e d5416/2009) pade verificar
alguns pontos nessalagdo. Na matéria, a repérter desloseuaté a
Assembleia Legislativa de Santa Catarina (ALESC). Logo que chegou
(antes da sesséo comecar), ela comecou a procurar alguns deputados que
ja conhecia. Essa é uma atitude recorrente entre os jornalistastpelo fa
de esses profissionais procurarem fontes dispostas a falar e dar as
informacdes de que eles necessitam (SOUSA, 2004).

“A mat®ria faz parte do caso fiJorginho Mello
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O projeto é de autoria de Jorginho Mello e tem como objetivo que
0 governo de Santa Catarina retire 0,3% dos recursos do Fundo Social
(Que arrecada cerca de 260 mil h»es d
vagaso em universidades. As vagas s¢
i ntegraiso para os estudantes carent
O tratamento entre jornalistante é de respeito (e interesse)
mutuo e confiaga. No entanto, ao mesmo tempo em que os jornalistas
confiam nas suas fontes, eles desconfiam e checam as informagfes com
outras fontes. E, dessa mesma forma, hd também esses dois sentimentos
antagbnicos por parte da fonte para com o jornalista. A0 mesnunt
em que a fonte confia que o jornalista ira relatar sua fala da forma exata,
ela desconfia, pois sabe que muitas vezes seu préprio discurso pode soar
de forma negativa para sua imagem, dependendo, é claro, do contexto e
assunto principal abordado ngpogtagem. Também existe um receio
por parte das fontes com relagdo a uma eventual distorcdo que a matéria
publicada possa causar ao que foi dito pela fonte. Ou seja, uma
declaracdo pode ser editada e perder um pouco o sentido, ou pode ser
parcialmente puldada.
Os politicos ddo atencao a repoérter e, nessa matéria, ndo se
sentiram ofendidos; eles responderam a todas as perguntas colocadas
pela repérter. A reporter consegue algumas informagdes com a primeira
fonte e contrapBaas com a segunda. Para que haga nenhuma
Ainterpreta-«o erradao pela jornalis
Mello, as fontes procuradas pela repérter se adiantam e explicam os
principais pontos do projeto.

As fontes pretendem ter, ou n&o, atencao
medidtica porque as suas rsagens, uma vez
enquadradas, tratadas, apresentadas, e difundidas
pelos meios noticiosos, tém efeitos. Esses efeitos
podem ser benéficos ou perversos para a fonte,
sendo essa a razdo que leva as fontes a diferirem
no comportamento que denotam perante o0s
jornalistas. Os efeitos das mensagens das fontes
sdo cognitivos (construgdo de significados e de
conhecimento, edificacédo de referentes), afetivos e
comportamentais. As mensagens das fontes ainda
tém efeitos mais vastos ao participarem no
processo continuo el construcdo social da
realidade (SOUSA, 2004, p. 145).

Esse tratamento e preocupacdo das fontes em as informacdes
chegarem da forma que esperam ocorrem porque pode haver uma
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colocacdo negativa por parte do meio de comunicacdo. Esse é um
exemplo do ocorrid nessa matéria. Apesar de o projeto possuir um
cunho benéfico para a educacédo, a énfase que a reporter atribuiu na
matéria € relativa ao fato de o mesmo ter sido encaminhado no dia
anterior (pelo deputado Jorginho Mello) e ser votado em menos de 24h

e, consequentemente, ser sancionado pelo préprio Jorginho Mello.

A maioria das fontes afirmou que a aprovacdo da lei foi uma
forma de fAhomenagear o o deputado.
perguntou a uma fonte em que aposs
credibilidade das informacgdes passadas pelos politicos) se a aprovacao
da lei havia sido solicitada por Jorginho Mello. A fonte (um deputado)
disse que Mello fez o pedido para que a Assembleia votasse
rapidamente a aprovacgdo do projeto de lei. No emtanfonte solicitou
a reporter que nao colocasse isso na matéria, pois seu depoimento foi
dado em @dAoffo. Par a preservar a
jornal 2sticabo, a jornalista optol
noticia, uma vez que teria que itioar qual foi o deputado que falou.

A matéria que traz outro exemplo da relacdo entre jornalista e
fonte ® a A Rev &wiacuada hoodia 81610/30@0dAsr 0
relacBes entre jornalista e fonte nessa noticia ocorreram de forma mais
tensa. A intergdo se deu em uma coletiva, também na ALESC, com o
deputado Jorginho Mello (que na época estava passando o cargo de
governador em exercicio a Leonel Pavan e assumindo novamente seu
cargo de presidente da ALESC). Os editores de politica e o-eléfe
do Diario Catarinense deram para a jornalista a tarefa de fazer ao
deputado duas indaga-»es fdpol °mic
permaneceu no cargo de governador em exercicio. A primeira deveria
abordar a mudancga da posse de Jorginho Mello comorgma@rpara a
cidade de Herval d'Oeste (a0 invés de ser realizada na Capital),
enquanto a segunda enfocaria a a
projeto mencionado acima.

A reporter cumpriu com a pauta e fez as duas perguntas na
coletiva que o deputado coneed No entanto, as duas foram
respondidas de forma irbnica pelo deputado, e na segunda ele ficou
visivelmente alterado. A reporter Graziele {B#l ndo se intimidou e no
final da coletiva confidenciou:
guestionar, e meu papelesse N&o vou perguntar somente coisas que
qguerem que “eH valide respaitar tyee @ reporter veio da

“A mat®ria faz pawetld obg ades o | fhlacdroginmhd t em | |
“6 Depoimento colhido na observagéo direta, no dia 20/10/2009.
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editoria de economia e s6 ficou na politica durante dez dias, pelo fato de

estar se mudando e, consequentemente, saindo do jornal. Talvez por
esse motivo ela An«o tinha uma fonte
sem ficar com medo de causar uma ma impresséao frente ao deputado.
Essa atitude tamb®m pode ser vista c
para com seus superiores (no caso, os ediresditorchefe), sendo

considerada uma atitude de um profissional assalariado que deve
cumprir ordens de seus superiores para garantir seu efffprego

@] ficaso | PUFO (I'nstituto de Pl
Floriandpolis) traz outro exemplo de relacdo entréef@njornalista. O
Afcaso | PUFO ® um esc©ndalo que envol

Municipal de Meio Ambiente e Desenvolvimento Urbano (SMDU) e a
ONG DiverSCidades (27/01/2010) ©para
da Cémara de Vereadores. O escandalodeve ao fato de Cristina
Piazza, que é sobrinha do-gavernador Luiz Henrique da Silveira
(PMDB), exercer a funcdo de presidente da ONG e ao mesmo tempo
atuar como diretora do IPUF cargo que foi assumido por ela por
nomeacdo. O documento da parcedre a ONG e a Secretaria foi
assinado pelo prefeito de Florianépolis, Dario Berger, pelo secretario
José Carlos Rauen e por Cristina Piazza. Segundo o secretario e o
prefeito, os dois ndo tinham conhecimento de que ela era presidente da
ONG.

Apbs o cas ter repercussao na midia, Cristina Piazza procurou o
Di §rio Catarinense para “fABHusceunascar a
contato com Rafael Martini, jornalista integrante da Editoria de Opiniao
do jornal, o qual se encontrou com ela e repassou todas as igfiesva
outra reporter da Editoria de Politica, com quem elaborou em conjunto a
matéria. O jornalista que entrevistou Cristina produziu um texto
seguindo uma linha mais literaria, descrevendo como foi a entrevista
com a fonte. A reporter de politica ficoncarregada de procurar todas

47 A ambiguidade do jornalismo como profissdo é retratada de alguma forma nesse exemplo.
Ao mesmo tempo que o jornalismo apresenta seu compromisso de irdopoulacdo, estar
vinculado a questdes sociais que nado séo tratadas por outras esferas sociais, aqueles que o
fazem (os jornalistas) também esperam seu salario no final do més e, consequentemente,
ajustamse as normas e valores da empresa noticiosa h&apelham, passando por cima, em

alguns casos especificos, de alguns valores comuns do jornalismo.

“8 Berger e Rauen (prefeito de Florianépolis e Secretario do Meio Ambiente, respectivamente)
afirmaram que ndo tinham conhecimento do teor do contratoiwaSCTidades e de que
Cristina era presidente da ONG e diretora do IPUF ao mesmo tempo. Cristina Piazza os
desmentiu, dizendo que sabiam de tudo.
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as pessoas que tiver am *Sde Grstinaneo me s
fazer um resumo sobre a participacdo de cada um nas reunifes.

Cristina Piazza procurou o jornal por ter um interesse e por
buscar um e s p aoracséd queros defendea miaha carrdira g
de 25 anos que foi par ar no | ixo
agosto de 2010, p.8). Esse interesse partiu da fonte (na busca de
melhorar a sua imagem), porém o jornal também tem um propdsito, um
interesse: a exclusividadias informa¢des passadas por Cristina. Com a
veiculacdo das informacdes e do depoimento de Cristina, o Diario
Catarinense Alucroudo com um furo
apresentou informacdes que nenhum outro de seus concorrentes possuia,
consegindo assim uma exclusividade para seus leitores.

Portanto, podse evidenciar que ha, sim, uma permuta de
interesses na relacdo entre jornalistante. O jornalista busca a fonte
gue mais lhe convém e oferece um espaco de visibilidade a ela. Em
outras ezes é a fonte que procura o jornalista na busca de atingir seus
objetivosi seja alcancar visibilidade, esclarecer algum assunto que foi
tratado de outra forma pelo jornalista etc. A fonte em geral respeita e
responde as questbes do jornalista, oferec®rniacdes com
exclusividade, tudo para manter o intercambio de interesses. O jornalista
garante o0 espaco e a visibilidade, e a fonte fica encarregada de oferecer
informacgdes com credibilidade e exclusividade.

I11.6. A influéncia econdmicai os anincios dmando os espacos das noticias

A influéncia econdmica sobre o jornalismo se traduz de diversas
formas. O modelo dos meios de comunicagdo como uma empresa exalta
algumas questbes econbmicas e estas acabam por relagiar@am o
habitusprofissional do joralista. Podese pensar o critério de buscar o
interesse do publico como uma dessas questdes. No momento em que a
empresa (ou o jornalista) colesa no lugar de leitor e busca retratar os
assuntos que chamam a atencéo do publico, ela ndo o faz simplesmente
na busca de um compromisso com o publico. O veiculo noticioso busca
atender também seus interesses. Quanto mais o jornal pautar assuntos
que interessam seu publico, mais exemplares seréo velididos

O jornal reproduziu uma espécie de resumo das anotacdes de Cristina Piazza sobre as

reuniées do convénio daiverSCidades com a Secretaria (SMDU).

*Um maior niimero de exemplares vendidos significa um maior lucro, porém nao é somente
em valor que a empresa ganha. Quando um jornal é amplamente aceito por boa parte da
populacdo em que ele circula, é atribuido eaeh maior prestigio. Esse prestigio tanto se
traduz perante as instituicbes quanto aos possiveis anunciantes, que vao preferir fazer a
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A publicidade também é um aspecto da influéncia ecordmic
sobre a producdo jornalistica. A maioria dos veiculos impressos
confecci ona® aeanr dblespace disponivel, ou seja,
daquel e que n«o foi vendi do para a p
horao geral mente i mpl i cogplanejprand an- as (¢
A pesquisadora acompanhou certas situagcdes em que matérias

precisaram ser extremamente reduzidas pela presenca de um anuncio

inesperado, e casos de mat®rias inte
na gavetao para sermemmdesseccadoafdas pos
da reportagem AA alimenta-«0 ® a mes

dia 11 de outubro de 2009). A matéria jA estava pronta para ser
vinculada no domingo anterior, quando na sésita foi vendido um

anuncio e ela teve que sarixhda na gaveta. A reportagem era sobre a
diferenca de critérios (e valores) do vale alimentacdo dos funcionéarios

dos poderes em Santa Catarina. Portanto, era uma matéria de certa
importancia e que guestionava os valores altos de alguns cargos. Mas ela

foi escol hida para ser dei xada na fAg
Afriao, gue a gqualgquer momento podel
outras vinculadas em 04/10/2009.

Al ®m da fiperda de espa-00 para :
publicidade nos jornais diaris pode causatr arwm nfansa
publicacBes de matérias que depreciam seus anunciantes. Em um jornal
a natureza e o tamanho fAdo mercado
configuradores das historias jornalisticas, pois as empresas jornalisticas
buscam oucro ou, pelo menos, o equilibrio financeiro, necessitando de
corresponder aos i nteresses das aud
Dessa forma, o impresso fica restringido a publicar matérias, buscando
ndo atingir a imagem de seus anunciantes e deixando dssirazer
informacdes que interessem seus leitoieg que interessam seus
anunciantes. Contudo, no Diario Catarinense, apesar da dependéncia de
venda de anudncios, durante o periodeghedtoral ndao foi observada de
forma clara nenhuma influéncia desaeater.

Outra forma de influéncia econémica pode se dar, teoricamente
(em especial quando se trata de periodo eleitoral), a partir de pressées de
anunciantes ou grupos econdmicos que tenham parcerias com a empresa

propaganda de seu produto em um veiculo que tem mais aceitagcdo, maior nimero de leitores,

do que em outro que apreseasses nimeros mais baixos.

iBonecod ® uma pr®ia do que ser§ o jornal. N
ficardo as matérias e ele fornece o tamanho das matérias, o nimero de fotos e os tamanhos

delas. A partir dele é que as matérias sdo elaberadas editores decidem o que vai ser

realmente noticiado ou néo.
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de comunicacéo. Esse é um tipo de infai@mais dificil de detectar a
partir do tipo de metodologia utilizada. De toda forma, vale mencionar
que, embora possa eventualmente ter havido, ndo foi possivel detectar
nenhuma influéncia desse tipo pelo que foi observado em campo.
Quanto ao conteudo slanatérias efetivamente publicadas ao longo do
periodo em estudo, também néao foi possivel perceber algum tipo de viés
sistematico favorecendo algum dos candidatos que pudesse vir a ser
fruto desse tipo de influéncia.

IIl.7. A influéncia externa do campo politico e a interferéncia interna do
campo jornalistico delineando a noticia

A presente secdo tem o objetivo de reunir algumas observacdes
sobre as interferéncias que as eleicdes causaram no trabalho da Editoria
de Politica do Diario Catarinense. Muitdes pontos aqui elencados
foram percebidos através da observacao direta e da comparacdo entre o
periodo nao eleitoral (outubro de 2009) e o periodelaitoral (agosto
de 2010). O primeiro ponto percebido nas diferencas desses periodos é
que, no periodprée | ei t or al , a equipe contoc
editorias, tanto pdedlor da@atadi dpeo nt2ew
pelo conhecimento que as outras editorias possuem sobre questbes
espec?2ficas. Por exemplo, emmatc®r
(publicada em 23/08/2010) contou com a colaboracao de um repérter da
editoria de cultura, j& que o assunto da reportagem esta relacionado com
acontecimentos culturais; outra m
(publicada em 07/08/2010), foi mhozida por uma repérter da editoria
de economia.

A estratégia foi utilizada pelo fato de os repérteres de editorias
especificas possuirem um maior conhecimento desses assuntos
especificos e estarem mais familiarizados com as fontes de determinado
meio. Ese ® o0 caso da mat®ria fiDecl
fdecl ara-»es de bens apresentadas
principais candidatos ao governo) foram analisadas por profissionais do
mercado i mobili8ri o, a peduUNMo do
2010, p.10).

Outra influéncia que as elei¢cdes exerceram sobre a producao do
periédico foi o aumento da  preocupacdo com a
objetividade/imparcialidade. A todo o momento os editores reforcaram a
ideia de manter o compromisso de dar uma noticia o mais
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imparcialmente possivel. Esse compromisso é assumido com o publico

em um editorial do jornzt

O discurso de uma informacdo que nao seja tendenciosa é sempre
muito ressaltado durante a produgéo da noticia. Os jornalistas do Diario
Catarirense, ao se expressarem sobre o0 assunto, afirmam que nao
percebem outra forma de fazer uma cobertura eleitoral se ndo for desse
sej a, dando um car 8ter

mo d o,

ou

Ao reafirmar suas posicdes éticas e editoriais, a
RBS traz a publico também as recomendacdes
repassadas a todos o0s seus jornalistas e
comunicadores no sentido deiegobservem as
orientacdes internas elaboradas para garantir o
maximo de neutralidade e o minimo de
protagonismo no processo eleitoral. Embora sejam
normas ja conhecidas e incorporadas pelos
colaboradores da empresa, sua revisdo e sua
atualizacdo se tornaindispensaveis a cada ano
eleitoral, até mesmo em decorréncia de mudancas
na legislacdo e no cenario do pleito.

no periodo eleitoral. E, antes de tudo, essa forma eatfaligchabitus

profissional desse tipo de empresa noticiosa. Perguntado a Fabio

GadottP® (editor da Editoria de Politica do DC) se, na visdo dele, a
neutralidade era de fato conquistada, obtsva seguinte resposta:

A meu ver, conseguimos levar um madetem
acabado para o leitor, que procura mostrar com a
maior fidelidade possivel o que o candidato esta
apresentando, dando servico, assim. Se formos
pensar qual € o principal objetivo do trabalho
jornalistico, é dar o maior nimero de informacdes
possives para o leitor poder decidir melhor. Acho
gue cumpre esse papel, sem ter uma pretenséo de
gue somos os donos da verdade, que fazemos
100%. [...] Quando falei neutralidade entre aspas
ndo estava me referindo a questdo de gosto
pessoal, particular. Na hordo trabalho essas
guestdes pessoais (como apoiar determinado
candidato, ou outro) sdo deixadas de lado, séo

%20 texto foi reproduzido integralmente no ANEXO II. Em 07/04/2010, o mesmo foi retirado

do

site

http://www.clicrbs.com.br/diariocatarinense/jsp/default2.jsp?uf=2&Ilocal=18&source=a2

861107.xml&template=3898.dwt&edition=14420&section=1320

*% Declaragao concedida em entrevista na data 01/08/201

i

m


http://www.clicrbs.com.br/diariocatarinense/jsp/default2.jsp?uf=2&local=18&source=a2861107.xml&template=3898.dwt&edition=14420&section=1320
http://www.clicrbs.com.br/diariocatarinense/jsp/default2.jsp?uf=2&local=18&source=a2861107.xml&template=3898.dwt&edition=14420&section=1320
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esquecidas mesmo. Essa neutralidade, que é muito
discutida no meio académico, ela ndo existe em
nenhuma profissdo, até um juiz quando vai
decidir, pr mais que ele esteja distanciado, ele
vai ter uma preferéncia pessoal, aprendida pela
vivéncia que ele teve, o que ele aprendeu, a sua
formacgéo, mas essas questdes ndo atrapalham, ndo
comprometem o trabalho.

Portanto, o Editor de Politica coloca que m@istai inserido
em uma empresa noticiosa como essdeixa de lado seus gostos
Apessoaiso (talvez pol2ticos) e s
fato, podendo chegar o mais proximo possivel da veracidade
(repercutindo, portanto, o que realmergecandidatos afirmaram).

Segundo o Editor de Politica do Diario Catarinense, Fabio

Gadotti, a Nquest«o de neutralida
€ muito importante, mas isso esta tdo incorporado em nosso trabalho,
que ndo nos damos contadigsm i s i sso tem >gQue se

seja, a pratica esta enraizada nas acdes dos agentes do campo
jornalistico, que simplesmente a executam. Ha uma moldura (um
habitus profissional) que o jornalista membro de empresas noticiosas
veste e v& como sendona forma natural da atuacéo profissional. E
possivel que essa seja uma das maiores influéncias durante a producéo
das not 2ci as: pelo fato de o #dp
execucdo de acles cotidianas as praticas jornalisticastrevistas,
redgdo de texto, edicdd talvez ndo seja necesséria uma reflex@o
permanente das suas a¢oes, por parte do agente.

No entanto, esdeabitusprofissional ndo seria composto somente
de uma passividade (ou ndo reflexdo), nele haveria também uma
atividade em monmgos especificos (BARROS FILHO e MARTINO,
2003) . Tal vez essa #Areflex«o0 se
internas e externas (de leitores), ou em momentos em que o trabalho
tenha um maior tempo para ser executado e, de certa forma, apresentado
de uma foma mais critica. E a automatizacéo é dada em momentos em
que o jornalista se porta apenas como um relator de um acontecimento,
sem reflexdo e criticidade perante o fato noticiado.

Ret omando uma mat®ria que | § f
chegaaogoveri® (publicada em 10/ 11/ 200¢
matéria apenas descritiva sobre a posse do deputado. Essa matéria

% Entrevista concedida & autora no dia 01/09/2010.
*® A matéria esta mais explicada e analisada em item anterior.
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mostra a passividade do agente jornalistico diante do seu trabalho, pelo
fato de apenas relatar o evento. De certa forma, esse tipotéeama
cumpre o papel de Ainformar o ci dad:«
dar informacgfes aos leitores sobre o evento. Entretanto, o jornalista
poderia ter enfocado mais o fato de o deputado ter conseguido transferir
0 lugar de sua posseara exaltar &m o poder em sua cidade nédtal
que foi uma medida desnecesséria, que apenas enriqueceu a vaidade de
Mello. O tipo de tratamento que o repdrter atribuiu a matéria pode ser
justificado pelo fato de ser uma not
menor temp para a sua apuragao. Geralmente a apuracdo desse tipo de
mat ®ria ® feita no Acalordo dos acont
a posse do governador em exercicio. Ha, dessa forma, um tempo menor
para uma reflexdo do repoérter sobre as informacdeslegueee captar
de suas fontes.

Matérias que apresentam uma maior criticidade perante
acontecimentos, ou que focam em outro ponto além daquele explicitado
pelas fontes, assessorias de imprensa e instituicoes, estdo ligadas a uma
pratica reflexiva. Ousej@ a- «0o ® fAativao por part
exempl o desse tipo de mat®ria ® a r e
R$ 25 nfi(dublicadasm 2/10/2009), a qual, apesar de ser uma
tentativa de insercao positiva sobre a nova verba para a construgdo do
prédio anexo a Assembleia Legislativa do Estado de Santa Catarina
(ALESC), ndo teve o resultado esperado. Apesar da declaracdo do
Presidente da ALESC, Jorginho Mello, ressaltando que esse dinheiro
traria beneficios a Assembl&iadeuse maior enfoque, na wéaia, a um
guestionamento sobre o crescimento desse or¢camento em cinco anos,
tempo decorrido desde a criacdo de tal projeto de construgdo. Além
disso, durante a coletiva foi feita uma pergunta a respeito do motivo da
construcdo desse anexo da ALESC, erdef consultada (Mello) sentiu
se constrangida com esse tipo de questionamento. Isso aponta para certo
grau de autonomia do campo jornalistico diante do campo politico e
constitui uma acgédo caracteristicaldbitusjornalistico. Essa autonomia
pode ser peebida pelo fato de o enfoque da matéria ser diferente do
que foi passado pela assessoria de imprensa da ALESC. Enquanto a
matéria poderia dizer que a constru¢cdo do anexo traria beneficios, a

% Jorginho Mello (na época presidente da ALESC) assinou (1/10/2009) o edital para a
construgdo do Anexo Sul da ALESC e anunciou que o gastoo novo prédio pode chegar a

25 milhdes.

5 Essa fala aconteceu durante a coletiva de imprensa organizada pela assessoria de
comunicagéo da ALESC, na tentativa de promover a constru¢é@o do referido anexo.
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jornalista opta por uma visdo mais critica, que leva o leit@fléxéo
sobre 0 quanto seria gasto nessa construcao.

Com a Assessoria de Imprensa da ALESC a reporter conseguiu
os graficos de como seria a construcdo desse novo prédio. Apesar da
insercdo dessas imagens, o tom e a visibilidade da Assembleia sdo
passadosie uma forma negativa. E importante destacar que esse tom
negativo ndo é depreciativo, € apenas um enfoque critico do jornal sobre
0 gasto do dinheiro publico. Isso é ressaltado quando a matéria ocupa
toda uma pagina do impresso, sendo, assim, uma ndgcigrande
visibilidade.

Atrav®s de uma ficronol ogi ao s
construcdo do anexo, que a reporter elaborou, a matéria apresenta
também uma contextualizacdo sobre o orgamento destinado a construcéo
do prédio da Assembléia. Para fazer o toeamento sobre o
orcamento destinado ao prédio anexo, a reporter utiliza dados tanto
sobre o tamanho (atual e futuro) do prédio original, quanto acerca do
valor original e atual da obra, além de vaerde informacdes sobre as
demais reformas feitas naALESC nos dltimos anos. Essa
contextualizacdo e insercdo de dados se contrapdem a visdo benéfica da
construcao do prédio (sustentada pela assessoria de imprensa), trazendo
ao leitor um enfoque critico e reflexivo.

A mat®ria APrestadi«@madde ¢pnbas
11/11/09) ® considerada uma fimat ®
produzida em um tempo maior. O tema da reportagem € a prestacéo de
contas das Secretarias Regionais, as quais constituem uma forma de
descentralizacdo administise do governo de Santa CatafthaApesar
de na maioria da matéria se fazer uma descricdo dos seminéarios de
prestagcbes de contas das Secretarias Regionais, em uma pequena
entrevista com o coordenador dos eventos a reporter faz uma pérgunta
i A pr edscortas tem relacdo com o fato de que o governador Luiz
Henrique pretende Baqethdusdintepaioreat o
da matéria (DIARIO CATARINENSE, p.15, 11 de outubro de 2009). A
intencdo do DC nessa matéria era mostrar o uso que LuizgHerda

*® Para 0 governo de Santa Catarina a criaci28aSecretarias Regionais foi uma forma de
descentralizar as decisdes tomadas pelo governador e secretarios. Segundo 0 governo, a
principal contribuicdo dessa nova forma de administragdo é que as decisdes ficam nas maos
dos cidaddos, os quais podem ditamo serdo gastos 0s recursos na Secretaria Regional
correspondente (dados retirados do site
http://www.sc.gov.br/sdr/blumenau/governodescentralizado.htm., no dia 25/02/2011. No
entanto, tal reforma administrativa (ocorrida no governo de Luiz Henrique) criou polémica
pelo fato de que junto com a criagdo das Regionais houve a criagéo de mais de 300 cargos para
compor a fungéo das mesmas.
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Silveira (na época, ainda governador) fazia dos semindrios sobre a
prestacdo de contas das Secretarias Regionais como uma propaganda
sobre os acertos que a mudancga administrativa teria trazido ao Estado.

O enfoque (as prestacbes de contas como rdopalto da
descentralizagdo administrativa do governo de Luiz Henrique) foi
discutido entre a reporter e o0 editor antes do inicio do processo de
apuracdo dos fatos e durante o seu processo de producdo. Foi, dessa
maneira, uma critica aos gastos do govelm@&C com os eventos e a
utilizacdo desses recursos como propaganda das realizacdes das
Secretarias Regionais e, consequentemente, do mandato de Luiz
Henrique como governador.

Além desse enfoque critico sobre a prestacdo de contas das
Secretarias Regioiza em uma pequena parte do texto {siiulada de

AOrdem para acelerar obraso), a mat G
obras é feito para que elas sejam inauguradas ainda no governo de Luiz
Henrique. Muitas das fipromesasas do

fontes colocam na matéria ndo foram cumpritiad repérter ainda
deixa explicitos (em forma de numeros) os gastos gerados para 0s
seminarios de prestacdo de contas e 0 que cada regional gastou com os
seus investimentos.

Quanto aos dados, a repérter tewesso a muitos pelo material
de divulgacdo das Secretarias Regionais (revistas), através das
assessorias de cada uma e da coordenadoria do evento. Talvez a
facilidade com que a reporter obteve as informacdes por parte das
assessorias se deu pelo fato alas (as assessorias) buscarem uma
visibilidadei e de forma positivd para os eventos sobre as prestacoes
de contas. Em parte a divulgacdo do evento no Diario Catarinense teve
seu objetivo alcancado. No entanto, as criticas negativas presentes na
matériai com relacdo aos gastos dos seminarios e a avaliacdo de que
eles constituiriam uma forma de Afe
Henrique i contrapderse a visibilidade dada a esses eventos (0s
seminarios) através do espaco da matéria (uma folha e meia).

A diferenciacédo em relacdo a criticidade de cada matéria também
esta relacionada ababitus individual de cada jornalista. As duas
mat ®r i as anteriormente analisadas (|
APresta-«o0 de contas descendoreal i zad:
foram redigidas pela mesma repérter. Portanto, ua maior ou menor
criticidade das noticias esta ligada a diversos fatores, dentre eles o

%9 Como é o exemplo da reabertura da Ponteikier_uz, que no inicio de 2011 ainda n&o foi
completamente restaurada.
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tempo para a apuracao das mesmababausindividual do jornalista
ou seja, sua visdo de mundo, principalraesth relacdo ao exercicio da
critica.

No que se refere a cobertura da campanha eleitoral, além da
defesa de uma posicdo de neutralidade os jornalistas do Diéario
Catarinense enfatizam o discurso de informar o cidad&o para que este
possa tomar a melhorpesk 0 na hora de decidir
€ exatamente essa: uma cobertura centrada nos projetos de governo e
nas demandas da sociedade, que considere efetivamente o interesse dos
cidaddos e |hes proporcione 0 espago necessario para suas
mani f e&tPadese sdi zer que a s®rie AV
questbes especificas que o (e)leitor vivencia e deara o debate
pol 2tico. OQutra reportagem que
informar o eleitoro traz contar. tem
AMem:-riaiWod*2tliembra em quem voto
(publicada em 12/08/2010) traz ao (e)leitor uma preocupacao a respeito
da consciéncia do papel do voto na eleicdo e critica a falta de
comprometimento do eleitor brasileiro com a it Matérias como
essa reafirmam o discurso de compromisso social do Diario Catarinense
em informar o |l eitor par ai mase el
especificamente nesse caso, para que tome consciéncia do seu voto.

Apesar desse carater de compromscial com o (e)leitor, outro
tipo de matéria é apresentado pelo Diario Catarinense: sdo as matérias
mais leves e de curiosidades a respeito da campanha. Essa caracteristica
€ percebida pela criac@o de outra coluna assinada (no periodo eleitoral),
que pasui como principal assunto as curiosidades da campanha
eleitoral. Segundo os editores, essa coluna é uma forma de abordar
alguns temas com mais leveza, e falar também da propaganda eleitoral
no radio e na TV.

Uma matéria destagse em especial no més dgosto por essa
caracteristica (curiosidade) AiDet et i ve virtual:
desvendadodo (publicada em -sesn6 08/ .
tratamento das imagens dos candidatos nos materiais de divulgacdo das
campanhas. A ideia da pauta surgiu do ocedibefe do Diério
Catarinense. Na matéria aparecem fontes especializadas (entre elas, um
professor de marketing que fala sobre a importancia de uma boa
imagem). Os recursos que foram usados no tratamento das imagens dos

®Trecho do editorial do Diario Catarinense, retirado no dia 07/04/2010 do site
http://www.clicrbs.com.br/diariocatarinense/jsp/default2.jsp?uf=2&Ilocal=18&source=a2
861107.xml&template=3898.dwt&edition=14420&section=1320.



http://www.clicrbs.com.br/diariocatarinense/jsp/default2.jsp?uf=2&local=18&source=a2861107.xml&template=3898.dwt&edition=14420&section=1320
http://www.clicrbs.com.br/diariocatarinense/jsp/default2.jsp?uf=2&local=18&source=a2861107.xml&template=3898.dwt&edition=14420&section=1320
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candidat os f or a nfi died eestvievned avdiorstou apl e | doo
Al tair Hoppe. Nessa mat®ria foram a
principais candidatos ao governo do Estadodos quatro principais
candidatos ao senado. Portanto, essa matéria expressa a proposta do
jornalemtraze mat ®r i as mais Al evesd para o
A matéria traz uma das novas caracteristicas enfocadas pelo
impresso a partir de sua reformula¥adrazer o assunto politica com
um enfoque diferenciado, de uma form
das propostada reformulacéo feita no Diario Catarinense no final de
2009. Contudo, o impresso poderia ter utilizado o espago de uma outra
maneira, dando énfase a precariedade de alguns servicos do Estado de
SC e a outras questdes polémicas, como a prevencdo daetrafesa
naturais no Estado, o amparo do governo as vitimas desses desastres e a
preservacdo do meio ambiente. Todos esses assuntos sdo atuais e
interessam muito a populagdo catarinense. Além dessas questdes, 0
periédico poderia ter trazido perguntas aos icktds a respeito das
reformas interminaveis na ponte Hercilio Luz, juntamente com questbes
de infraestrutura e transporte no estado. InUmeros assuntos, dentre os
quais o0 turismo no estado de Santa Catarina, poderiam ter sido
enfocados pelo jornal com ojebvo de trazdos em pauta para que 0s
(e)leitores conhecessem de forma mais detalhada as propostas de cada
candidato.
A reportagem do fiDia dedicado
(publicada em 05/09/2009) é um exemplo de matéria que foi enviada
pela assssoria de imprensa da Camara de Vereadores de Florianépolis.
A assessoria enviou °~ EP um Aservi-o
evento. O evento fAiCOmara Cidad«0 rea

“Apesar de ser uma mat ®r i a eaetetvgue uma
virtual 0) analisa os fisantinhoso dos
assessorias para perguntar sobre a escolha (coloridas ou em preto e branco)
das fotos. Podee perceber que a assessoria de Angela Amin utilizou esse
espaco de uma melhor foampois exaltou o fato de se optar pelo preto e

branco nas fotos da candidata para trazerem naturalidade as imagens e
inserirem uma carga positiva a todo o processo/campanha eleitoral
desenvolvido por Angela e sua equipe. Quanto ao fato de as fotografias d

outros candidatos serem coloridas, a matéria evidencia que na foto de cada

um deles estdo intrinsecas as cores dos partidos correspondentes. Na
imagem da candidata do PT, Ideli Salvatti, por exemplo, aparecem

principalmente os tons de vermelho.
%2 No pefodo de outubro de 2009 os jornalistas e editores do DC participaram de treinamentos
para a fireformula-«00 do jornal ,chgfmmoposta pel o
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servico a comunidade (exames de salde, document@spatros), com
a parceria de 112 entidades.

A valéncia que é atribuida a matéria é positiva. Ela é reforcada na
medida em que a reporter utiliza cidaddos comuns como fonte. Com o
Afdi scursoodo de cidad«os comuns a
préxima do publico, criando uma idéia de humanizacdo. O principal
critério de noticiabilidade que permeia a reportagem é o da magnitude
pelo fato de o evento ser relevante ao publico (principalmente da
capital), tendo uma ligacdo com a area de circulacdo do.diurante
aguela semana, a editoria deixou 0 evento na sua agenda de noticias.
Além do envio da informacdo sobre o evento (penad) para a
Editoria de Politica do DC, a pesquisadora ndo presenciou nenhuma
tentativa enfatica por parte da assessori@édlaara de Vereadores para
gue a cobertura fosse realmente feita pelo jornal.

Segundo os Editores de Politica, ndo hd um aumento na
influéncia das assessorias ou dos politicos no periodo eleitoral. Mesmo
gue haja essa tentativa de insercéo a editoria aéeita sem questionar
se a mesma ® necess8ria e Iimport a
acontece cada vez menos. Existe a influéncia nas sugestfes de pauta, e
avaliamos se é viavel, se possui uma relevancia para o leitor, se possui
uma importancia joral 2 st i c a; se tiver, faze
Féabio Gadotf?.

Apesar de o nimero de tentativas de insercdo por parte das
assessorias ou candidatos ter diminuido (na visao dos editores), segundo
Celso Bevilacqua, subeditor da EP, o que aumenta tducaperiodo
el eitoral s«o0 as fAden¥nci aso, as
editoria por essa nédo ter como comprovar a confiabilidade daifonte
sendo que muitaseds s as fid e n %n ctentatvad de slepreciaf e i t
ou promover algum candidato.

111.8. A cobertura dos trés principais candidatos ao governo de SC no DC:
uma analise quantitativa

Para testar se a neutralidade/imparcialidade tdo enfatizada pelos
jornalistas da EP do Diario Catarinense foi de alguma forma cumprida,
além da verificagdo déhomogeneidade de espaco atribuido aos
candidatos, ou ao mesmo numero de fotos, foi feita uma analise relativa
a maneira que a imagem de cada um dos candidatos era passada, ou seja
pela valéncia atribuida a cada um deles. Analisamms matérias

% Entrevista concedida a autora no dia 01/09/2010.
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informaivas da EP veiculadas durante o més de agosto de 2010 (e
elaboradas na sucursal de Florian6polis) em que estava presente o nome
de algum (ou de mais de um) dos trés principais candidatos ao governo
de SC.

E importante ressalvar que a maioria das maté&eagpolitica
possui como critérios de noticiabilidade: poder de elite, relevancia e
magnitude. Algumas matérias podem conter mais de um desses critérios.
A sistematizacdo da quantificacdo das matérias do periogaeftaral
(somente aquelas em que o nodeeum dos trés principais candidatos
ao governo do Estado era presente) mostrou que as matérias possuiam
os critérios de noticiabilidade relevancia e poder de elite juntos, ou em
algumas vezes separatfos

Durante 0 més de agosto foram encontradas 39 riamté
informativas em que algum dos trés candidatos ao cargo de governador
do Estado estava presente. Em relagéo a quantidade de matérias, 0 nome
de Raimundo Colombo estd presente em 37 matérias do total de 39,
enquanto Ideli Salvati possui 33 matériasdama ela e Angela Amin
apenas 32.

O numero de matérias em que os nomes dos candidatos estao
presentes nada nos diz sobre o conteddo substantivo existente na
cobertura jornalistica. Devido a esse fato se faz necessaria uma
averiguacao relativa & area oadp pelas matérias sobre cada um dos
candidatos, o enquadramento das noticias e a valéncia das matérias (ou
seja, a forma, positiva ou negativa, com que o candidato é enfocado pelo
impresso).

O espaco total ocupado pelos candidatos é dado pela area total,
permitindo uma comparagdo da visibilidade dos candidatos de uma
forma genérica (ndo atribuindo uma valéncia, ou seja, na analise
especifica do espaco o importante ndo é visualizar de que forma os
candidatos foram inseridos no jornal, mas se o espacodtgianaior
ou menor). Como ja foi evidenciado, no periodo de agosto de 2010 a
candidata Angela Amin estava em primeiro lugar nas pesquisas de
intencdo de voto ao governo do estado de Santa Catarina, sendo que o
cenario favoreceria uma maior insercdo oegem da candidata no
impresso. No entanto, essa logica nao ocorreu. Raimundo Colombo, que
no periodo estava em segundo lugar nas pesquisas, teve a maior area

% Essa andlise foi feita pela automa coleta de dados em que foram
guantificados alguns aspectos da cobertura jornalistica e alguns deles
evidenciados na proxima secao do trabalAccobertura dos trés principais
candidatos ao governo de SC no DC.
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(cm2) ocupada no jorndl 19504,75 crh' o que representa 5% a mais,
aproximadamente, do que asad candidatas.

Tabela 1- Espaco ocupado pelos candidatos (Agosto/2010)

Angela Amin | Ideli Salvatti Raimundo
Colombo

Area total em cnf 18457,75 crh | 18469,75 crh 19504,75 crh

Fonte: A autora.

Embora a candidata Ideli Salvatti estivesse em terceiro hag
pesquisas no recorte temporal, ela conseguiu uma area de ocupacéo no
periodico um pouco maior que a de Angela Amin. No entanto essa
diferenca € quase nula (0,06%), sendo que, virtualmente, as duas
candidatas tiveram 0 mesmo espaco ocupado. Quantespaco
ocupado pelos trés candidatos, pededizer que Raimundo teve uma
maior visibilidade no Diério Catarinense em relagdo as candidatas.
Portanto, a distribuicdo do espaco néo esteve em acordo com o cenario
eleitoral em que foi realizada a coleta delatai agosto de 2010
(quando Angela estava a frente nas pesquisas de opinido, e nao
Raimundo), como ja se enfatizou.

Outra analise que é importante na verificacdo da cobertura
eleitoral realizada pelo impresso, é sobre o enquadramento das matérias.
A analse mostra a maneira como foram pautados os acontecimentos, e
ndo somente se determinado acontecimento foi ou ndo pautado pelos
meios de comunicagdo. Enquadramentos atuam na constru¢cdo de uma
determinada interpretacao dos fatos (PORTO, 2004), sdo os gieses
cada fato possui. Dessa maneira é possivel uma comparacao que vai
além da quantidade de matérias que o impresso publicou sobre os trés
principais candidatos, levando em consideracdo a forma com que o
jornal pautou cada candidato.

Os trés principais calidatos tiveram uma matéria que enfocava
de forma enfatica a sua imagem como pe§sgaue ® da s ®r
per fil di ferenteo, j 8 analisada
enquadramento personalista. Esse tipo de enquadramento confere uma
maior visibiidade ao candidato pelo fato de enfocar sua imagem (ver
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detalhes sobre as caracteristicas de cada tipo de enquadramento no
Apéndice ).

O enquadramento Afcorrida de cava
inseridos em uma disputa indicando a posicdo de cada um na
campanha. Ou seja, esse formato de enquadramento prioriza o embate
eleitoral entre os candidatos, e as valéncias sao atribuidas de forma
positiva aos candidatos que estdo a frente da disputa e negativa para
aqueles que estdo mais atrds. Como no enquadi@na@éterior, 0
namero de matérias com esse enquadramento € igual para os trés
candidatos (ver Tabela 2). Isso se deve ao fato de esse tipo de
enquadramento geralmente ser encontrado em matérias a respeito de
pesquisas eleitorais (frequentemente uma rejg@ml das pesquisas de
opinido). Angela, Ideli e Colombo possuem trés matérias com esse
enquadramento; essa igualdade relacgmaom o fato de os candidatos
estarem presentes nas pesquisas de opinido veiculadas no impresso.

Tabela 2i Enquadramento das natérias (Agosto/2010)

Episddico | Temético | Personalista| Corrida de Total
cavalos
Angela 16 12 1 3 32
Amin
(50%) (37,5%) (3,12%) (9,37%) (100%)

Ideli 16 13 1 3 33
Salvatti

(48,48%) | (39,39%) (3,03%) (9,09%) (100%)
Raimundo 20 13 1 3 37
Colombo

(54,05%) | (35,13%) (2,70%) (8,10%) (100%)

Fonte: A autora.

z

O enquadramento episddico € o que geralmente mais se faz
presente entre as matérias. Ele esta ligado a cobertura de um fato ou
episédio especifico, faz parte de matérias descritivas e traz um relato do
ocorrido. Em relagdo a esse tipo de enquadramento houve uma pequena
diferenca entre os trés principais candidatos ao governo de Santa
Catarina. Das matérias em que Colombo teve seu nome citado, cerca de
54% (vinte matérias) possuem o enquadramento episodiceldAmye
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metade das matérias com esse tipo de enquadramento (dezesseis) e Ideli
48,48%; em numero de matérias, ela teve a mesma quantidade que
Angela (ver Tabela 2).

O enquadramento tematico diferenrs@a do episddico pelo fato
de trazer uma contextualiZzzg mais aprofundada do acontecimento
relatado, apresentando uma visdo mais ampla do fato para o leitor.
Nesse tipo de enquadramento ha também pequenas diferencas de
quantidade para cada um dos candidatos. Colombo teve treze matérias
(daquelas em que o semome foi citado) com esse tipo de
enquadramento, 0 mesmo numero que ldeli apresentou. Angela teve
uma matéria a menos (doze matérias), em torno de 37%. No conjunto,
podese dizer que ndo houve diferencas significativas na forma de
enquadramento dado as tér@as que envolvem os trés candidatos, ja
que os percentuais de cada tipo de enquadramento sdo parecidos para 0s
trés candidatos.

A andlise das valéncias identifica de que forma os candidatos
estdo colocados no jornalpodendo ser uma forma negatiy@sitiva,
neutra ou ambivalerte A metodologia empregada na variavel da
valéncia diferenci@e um pouco da utilizada pelo Grupo de Pesquisa
Midia Politica e Atores Socidfs(que serviu de base para essa andlise).
Optouse por incluir outra categoria demtita valéncid denominada de
ambivaléncia- diferente das categorias dos autores tomados como
referéncia do Grupo de Pesquisa. A categoria tenta suprir a questdo de
que algumas matérias apresentam ao mesmo tempo uma valéncia
positiva e negativa para osnchdatos. A categoria denominada de
ambivalente foi adaptada de uma pesquisa em que autores (ndo
pertencentes ao Grupo de Pesquisa) a inseriram para compreender 0s
textos opinativo$ relacionados ao debate das cotas raciais (CAMPOS e
outros, 2010). O camhto Raimundo Colombo foi o que mais
apresentou matérias com a valéncia ambivalente (aquelas em que é
inserido um aspecto negativo e outro positivo), totalizando quatro
matérias. Do total de reportagens ambivalentes de Colombo, duas delas

% Uma maior explicagdo sobre a varidvedldncia e suas categorias estd presente no
APENDCE II. As definicdes apresentadas ndo sdo perfeitas e precisam de algum grau de
interpretacdo de quem estd fazendo a avaliacdo, ao aplicar as definicbes a cada matéria
espec?2fica. Por esrsteosmo tn o 0 ©mhi8t ofitde®i gamp o
metodologia, a respeito da coleta de dados realizados pelo grupo (anuais e anteriores ao inicio
da coleta, que comeca em agosto). A autora participou dois anos na coleta de dados e um ano
na coordenacédo daleta, trazendo assim o conhecimento prévio de tais interpretacées.

® Ressaltese que essa metodologia do grupo é baseada em pesquisas consolidadas pelo
DOXA (Laboratério de Pesquisa em Comunicacdo Politica e Opinido Publica) do IUPERJ
(Instituto Universtario de Pesquisas do Rio de Janeiro).
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dizem respeito @apesquisas eleitorais ao governo. Ambas enfocam ao
mesmo tempo o fato de o candidato ter crescido nas pesquisas, mas
ainda continuar atras de Angela Afflin

Com diferencas de porcentagem, os trés candidatos foram
enfocados nas matérias, em sua maioriaum@ forma neutra (ver
Tabela 3), sendo que Angela e Colombo possuem 0 mesmo namero de
matérias com a valéncia neutra (21 para cada um) e Ideli possui duas a
mais que eles (23 noticias). A valéncia neutra geralmente esta
relacionada com noticias que trazapenas o nome do candidato, ou
simplesmente relatam um fato de forma descritiva apenas (em muitas 0s
jornalistas seguem o que ja foi elaborado por outro veiculo). O presente
dado relacionme com a idéia da objetividade (neutralidade) tdo
enfatizada peld&P do Diario Catarinense. Pedge dizer que através
desse tipo de enquadramento o jornal se coloca mais distanciado do fato,
gerando assim uma fAneutralidadeo.

Tabela 37 Numero de matérias segundo a valéncia (Agosto/2010)

Positiva | Negativa | Neutra | Ambivalente | Total

Angela 9 1 21 1 32
Amin
(28,125%) | (3,125%) | (65,625%)| (3,125%) | (100%)

Ideli 6 4 23 33
Salvatti

(18,18%) | (12,12%) | (69,69%) (0%) (100%)
Raimundo 9 3 21 4 37
Colombo

(24,32%) | (8,10%) | (56,75%) | (10,81%) | (100%)

Fonte: A autora.

A valéncia pegitiva € a que mais exalta os candidatos, pois ela é
categorizada dessa maneira pelo fato de a matéria atribuir um carater
favoravel ao candidato. A respeito das valéncias positivas, ha diferencas

As mat ®rias rel ai tAagdla mantérx a lideramaem qui s a
SCO0 (publicada em 20¥.m87 @8168x el @&Pesqgu
(publicada em 28/08/2010).
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na porcentagem entre os candidatos: Angela com cerca del@3%6

com 18% e Colombo com 24%. Ou seja, psdealizer, com relacdo a

este dado especifico, que a candidata Angela teve sua imagem enfocada
de uma forma mais positiva que os outros candiffatos

A valéncia negativa deprecia a imagem dos candidatos gorqu
geralmente esta ligada a fatos negativos (como dendncias ou
escandalos), ou simplesmente pelo fato de um candidato estar atras nas
pesquisas. Seguindo a légica do periodo analisado (em que a candidata
Angela estava na frente das pesquisas), Angela temaapma matéria
com a valéncia negativa (cerca de 3%), enquanto Colombo possui trés
matérias (perto de 8%) e Ideli quatro (12%). O saldo entre positivo e
negativo é vantajoso para Angela Amin em relacéo a Colombo € Ideli
devido ao fato de Angela ser andidata que teve uma porcentagem
maior de matérias com valéncia positiva a porcentagem mais baixa
nas matérias negativas. Ideli Salvatti apresenta o pior saldo em relacdo
aos outros candidatos, tendo maior numero de matérias com valéncias
negativas e smenor de valéncias positivas.

Devido ao fato de as mat ®ri as
¢ a v aYawilsuidem uma valéncia positiva para Angela e negativa para
Ideli, elaborouse uma nova contagem das valéncias dos candidatos sem
essas noticias, derfona a fAdescontaro o efeit
conjunto da cobertura. Levande em consideracdo esse recorte na
analise, é notéria a predominancia da valéncia neutra para os trés
candidatos. A diferenga (em porcentagem) com relacdo a valéncia
positiva ndo apresenta uma grande diferenca entre os trés candidatos.
Angela e Ideli possuem o0 mesmo nimero de reportagens com valéncia
positiva relativa a elas.

®No periodo de andlise (em agosto de 2010) didat Angela Amin estava em primeiro

lugar nas pesquisas. Esse fato pode ter gerado um aumento do indice geral de positividade da
candidata em relacdo aos outros. Esse cenario difere do cenério eleitoral posterior, em que
Colombo teve um crescimento nassquisas perto da elei¢do e culminou com ele sendo eleito

ja no primeiro turno, o que nao correspondia com o cenario no inicio eleitoral, que apontava
Angela e Colombo como vencedores de um primeiro turno.

Em comparacdo com Raimundo Colombo, Angela Antespiu a mesma quantidade de
matérias positivas: nove (ver Tabela 1). Mas na porcentagem em relacdo ao total de matérias de
cada um dos candidatos, Angela possuiu a porcentagem maior em relagédo a Colombo.

®As tr°s mat®rias com oaealuadrgmenfor damore]
atribuiam trés valéncias positivas para Angela Amim, trés valéncias negativas para Ideli
Salvatti e para Raimundo Colombo duas valéncias ambivalentes e uma positiva.
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Tabela 4 - Valéncia das matérias- sem as matérias com o enquadramento
fificorrida de c20Mpl oso (Agost ol

Positiva | Negativa | Neutra | Ambivalente | Total

Angela Amin 6 1 21 1 29

(20,68%) | (3,44%) | (72,41%)| (3,44%) | (100%)

Ideli Salvatti 6 1 23 30

(20,00%) | (3,33%) | (76,66%)| (0,0%) | (100%)

Raimundo 8 3 21 2 34

Colombo
(23,52%) | (8,82%) | (61,76%) (5,88%) (100%)

Fonte: A autora.

Segundo os dados anteriores (que continham as matérias com
enquadramento Acorrida de <cavaloso),
mesmo nimero de matérias com valéncia positiva para eles. No entanto,
os dados atuais (Tabela 4) apontam quaralidato passou a ter o0 maior
namero de matérias com a valéncia positiva. Por outro lado, Colombo
também possui 0 maior numero de matérias negaitive&s matérias,
enquanto as outras duas candidatas possuem (cada uma) apenas uma
matéria negativa. Naoakendo a influéncia das matérias que mais
atribuiam a matéria negativa a Ideli, & perceptivel a homogeneidade que
a candidata possui em relacdo com a cobertura que foi dada a Angela
Amin.

A valéncia complementa a relacdo com o espaco ocupado pelos
candiddos e indica quantas vezes cada candidato aparece na cobertura
do jornal. Um exempl o dessddei mat ®r i
permite pe-as de fic-«00 (publicada
Amin e Raimundo Colombo de uma forma negativa e a canditista
Salvatti de uma forma positiva. Raimundo e Angela possuem uma
imagem negativa pelo fato de a matéria enfocar que a declaragédo de
bens dos dois candidatos ndo corresponde ao valor real dos imdveis.
Enquanto Ideli, mesmo tendo um espago menor na imatéfio é
depreciada por sua declaragdo, porque ela foi a Unica que declarou os
bens conforme o real valor de mercado.

Além da quantidade de matérias por valéncia é importante ver a
relacdo da &rea ocupada em relacdo as valéncias, para dessa maneira
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verificar se os candidatos tiveram 0 mesmo espago e a mesma valéncia.
No que diz respeito a todas as matérias veiculadas no més de agosto de
2010 sobre os trés principais candidatos ao governo de Santa Catarina,
notase que ha uma homogeneidade quanto ao espagoado em
relacdo a valéncia neutra. Contudo, a area ocupada para cada candidato
nas demais valéncias (positiva, negativa e ambivalente) apresenta uma
disparidade maior.

Tabela 5- Area ocupada (cm?) pelos candidatos conforme a valéncia das
matérias decada um (Agosto/2010)

Positiva | Negativa | Neutra | Ambivalente | Total de
(cm?) (cm?) (cm?) (cm?) matérias
Angela 5383,75 825 11391 858 32
Amin
Ideli Salvatti | 3488,75 3172 11809 33
Raimundo 5819,75 923,5 10825,5 1936 37
Colombo

Fonte: A autora.

No total de matérias, Angela e Colombo possuem o mesmo
ndamero de matérias com a valéncia positiva (nove para cada um); no
entanto, Colombo possui uma area de espaco positivo um pouco maior
do que a de Angela (cerca de 500cm?, o que representa 9% sobre a area
das matérias referentes & candidata). A grande diferenca é entre Ideli e
os outros dois candidatos. A candidata petista possui a menor area de
valéncias positivas e a maior area com valéncias negatavadtima é
maior que o dobro da area de cada um di®o® candidatos. Os saldos
positivos (diferenca entre a area das matérias com valéncia positiva e a
area das matérias com valéncia negativa) sdo parecidos para Colombo e
Angela (o saldo respectivo é de 4896,25cm? para Colombo e 4558,75
cm? para Angela). Aandidata petista apenas possui 316,75cm? de saldo
de area positiva.

Retirandes e as mat ®r i as com o en
caval oso, a distribui-«o das 8r
para cada um dos candi dat pamenteEs s a

q |
e

C
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na area ocupada com valéncia negativa. Os trés candidatos apresentaram
uma pequena diferenca em relacdo a area negatidlea menos de
100cm? entre os dois que possuem a maior e a menor area.

Tabela 6- Area ocupada (cm?) pelos candidatos confime a valéncia das
matérias decadaums em as mat ®ri as com o enquadra
c a v a i (Agsestn/2010)

Positiva | Negativa | Neutra | Ambivalente | Total de

(cm?) (cm?) (cm?) (cm?) matérias
Angela Amin | 3069,75 825 11391 858 29
Ideli Salvatti | 3488,5 858 11809 30
Raimundo 4103,75 923,5 10825,5 1338 34
Colombo

Fonte: A autora.

As areas com valéncias positivas e ambivalentes sdo as que mais
apresentam disparidade entre os candidatos. Raimundo Colombo
apresenta a maior area em matérias com val@mbivalente (aquela
em gque ao mesmo tempo sua imagem é colocada de uma forma negativa
e positiva), enquanto Angela Amin apresenta uma area ambivalente de
858cm? (cerca de 400cm2 menor do que a de Colombo), e Ideli Salvatti
ndo possui area para esse tige valéncia. A area positiva dos
candidatos apresenta uma diferenca maior entre Colombo e as outras
duas candidatas: o candidato apresenta cerca de 33% a mais do que a
candidata com a menor area de valéncia positiva (Angela) e 18% a mais
em relacdo a owtrcandidata (ldeli). Ideli, por sua vez, apresenta uma
area com valéncia positiva que é cerca de 14% maior do que a de
Angela Amin.

As areas com valéncia negativa dos trés candidatos nao
apresentam muita diferenca entre si; a diferenca ndo chega a ¥8% ent
Ideli e Colombo (maior e menor &rea, respectivamente). Em relacdo ao
saldo das é&reas (diferenca entre positiva e negativa), Colombo continua
com o maior saldo de area (3180,25cm?). Diferentemente da contagem
com as mat ®r i as icor B) Argeladdenin caval o
apresenta o menor saldo de &rea positiva (2244,75cm?) e ha comparagao
esta mais proxima do saldo de Ideli (2630,75cm?) do que de Colombo.



109

Dessa for ma, a candidata petista
positivoo do gque mAmapreserda 42% axmais @en t o
saldo favoravel do que Angela e 21% a mais do que Ideli Salvatti.

Em relacdo ao total de matérias, Raimundo Colombo apresenta
cerca de 15% a mais do que Ideli Salvatti (uma diferenca de quatro
noticias) e 12% a mais do que AlmgeAmin (trés matérias), e a
candidata petista apresenta 3% a mais que Angela (apenas uma matéria
de diferenca). Através de uma visao geral dos dados expostossgpode
dizer que o candidato Raimundo Colombo apresentou uma maior
visibilidade em comparacas autras duas candidatas, devido ao fato de
possuir um maior nimero de matérias em que seu nome foi citado e,
consequentemente, um maior espago (em cm?) no Diario Catarinense.
Apesar de haver diferencga entre o candidato e as demais candidatas, essa
difererga ndo foi grande. Quanto a area ocupada, Colombo teve 5,37%
a mais do que Angela Amim, e em relacdo a Ideli Salvatti, apresentou
um valor superior a 5,31%.

Levandese em conta o saldo total das valéncias das matérias,
Angela teve o maior saldo: oito felienca entre nimero de matérias
favoraveis e desfavoraveis), enquanto Colombo apresentou seis e ldeli
apenas duas. Portanto, Angela apresenta certa vantagem sobre Colombo
e Ideli. Na analise que ndo leva em consideragdo as noticias com o
enquadr amen tda beou seja,\aanalses gue Ndo possui
interferéncia de matérias que atribuem valéncias aos candidatos
conforme a posi¢ao deles nas pesquiisasaldo das matérias de todos
os candidatos é igual (cinco matérias para cada um). Assimtima par
desse Ultimo dade que resulta da andlise de valéncias das matérias
quando se desconsidera aquelas quase obrigatérias, em que o jornal teria
pouca margem para #datribuiro det
concorrentes ao cargo de governador de eS&Hdtarina (jA que as
valéncias seriam basicamente determinadas pela posicédo dos candidatos
nas pesquisas eleitorais) ndo parece possivel visualizar um viés
explicito a favor ou contra um dos candidatos na cobertura eleitoral dos
trés candidatos no Diaéri Catarinense. Tratse apenas de um dos
indicadores a serem levados em conta, mas € significativo.

Na relacdo entre area e valéncia no total de matérias, Raimundo
Colombo apresenta um saldo favoravel 7% a mais que Angela Amin e
15 vezes a mais do que ld8alvatti. Ressaltae que Ideli possui um
ndamero bem menor em comparagdo aos outros dois candidatos. No
entant o, guando se retiram as mat
cavaloso, a diferen-a ® maior ent
maior sald favoravel de area), e Ideli possui a segunda maior area
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favoravel. Levand®e em conta a area favoravel, Colombo possui certa
vantagem em relacdo as duas candidatas.

Contudo, néo se pode afirmar que o impresso tenha atribuido uma
maior visibilidade param ou outro candidato, porque existem inimeras
variantes que podem interferir no as
frente a cobertura eleitoral. Evidensia que ndo ha uma neutralidade
totalmente homogénea entre os candidatos na cobertura do Diario
Caarinense.

Ressalts e que a diferen-a de fAsal dos
areas das matérigs mesmo sem as matérias com enquadramento
Acorri da idedewa ditelengasde area das matérias, ja que
todos os candidatos possuem o mesmo saldodesioem nimero de
matérias. Por isso matérias positivas e com uma grande area atribuem
uma maior visibilidade a determinado candidato. Além disso, o lugar
dentro do jornal em gque essa matéria esta inserida também atribui uma
maior ou menor visibilidade. #alido colocar que em pesquisas futuras
sera importante, além da verificacdo dessas trés variaveis (as quais
atribuem um maior ou menor grau de visibilidade), que sejam inseridas
variaveis acerca da quantidade de vezes em que o candidato é citado em
cada wna dessas matérias. Dessa forma, seria possivel produzir
Amedi daso que aproximassem mais de u
na avaliacdo que os eleitores fazem dos candidatos.
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CONSIDERAGOES FINAIS

Sabemos que o0 processo de producdo noticiosa é complexo
envolvendo mudltiplos fatores e agentes sociais. A andlise realizada
procurou destacar alguns aspectos especificos e sittddesque, de
alguma forma, estdo relacionados ao objetivo central do trabalho
verificar as influéncias do campo politico na@gucdo da noticia e as
influéncias internas do préprio campo jornalistico.

O presente trabalho trouxe uma perspectiva pouco usual nos
estudos sobre midia e politica feitos no Brasil. A principal
especificidade é a andlise da relacdo entre jornalismolicg no
processo de producédo da noticia, e ndo somente no produto final. O
contraste entre o processo de producdo e o conteudo final da noticia
permitiu, de certa forma, verificar em que medida as intengbes de certos
atoresi politicos, assessorias ftaas i, ao buscar influenciar o
trabalho do jornal, acabaram se concretizando (ou ndo) em matérias que
efetivamente atendiam a seus objetivos. Da mesma forma, o
acompanhamento da rotina do jornal permitiu avaliar a influéncia de
certos aspectos dessatima sobre o contetdo final das matérias. A
analise comparativa entre dois periodos distinto&o eleitoral (outubro
de 2009) e préleitoral (agosto de 201D)permite apresentar uma visao
mais ampla sobre a producdo de matérias informativas da Editoria
Politica (EP) no Diario Catarinense.

Um primeiro aspecto relevante na comparagcdo entre os dois
periodos é a reformulacdo do trabalho jornalistico durante a campanha
eleitoral. A Editoria de Politica no periodo néo eleitoral era uma editoria
que tinha ge disputar mais diretamente um espago a mais (no caso, as
duas a tr°s p8§ginas referentes
editorias do jornal. Préximo ao inicio da campanha eleitoral o impresso
atribuiu uma maior importancia a Editoria de Politessa importancia
refletese no aumento de paginas que é destinado a editoria. Com um
maior espaco para publicacdo é recorrente o aumento de trabalho para os
reporteres e editores da EP. Esse aumento requer mais integrantes na
equipe, por isso uma repérter um editor de outra editoria ficam
responsaveis por algumas reportagens e uma coluna. Essas mudancas
sdo uma demonstracdo clara da influéncia do campo politico sobre o
campo jornalistico, na medida em que mudancgas no contexto politico
levam a alteracdesignificativas na prépria estrutura do trabalho
jornalistico, no ambito do jornal estudado.
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No que diz respeito as tentativas de atores do campo politico
(politicos, assessores) de influenciar o trabalho jornalistico, a situacao é
complexa e variada. A @éo jornalistdonte é caracterizada por uma
busca de realizagdo de interesses mufuos jornalista busca a
informacdo e a fonte busca ganhar visibilidade, ou que sua informacao

seja repassada ~ sociedade. O nACaso

simbioseentre atores do campo politico e o jornal. A relagcao envolve
certo grau de confianga, mas n&o total. No momento em que o reporter
busca determinada fonte, ele tem uma avaliacdo sobre o grau de
credibilidade da informacdo que ela apresentara. Se achar que
necessario, ira fazer um processo de checagem, entrevistando outras
fontes. De outro lado, a confianga que a fonte possui no jornalista é
variada. Em casos especificos peresbejue a fonte tem confianca de
que o jornalista ndo revelara sua identidggdendo ela d4 a informacéo
pedindo esse sigilo; ou confia que o jornalista ndo distorcera as
informacdes. Mas, essa confianca também nao é sem reservas.

Diante de situagBes em que existe uma tentativa de interferéncia
maior do campo politico (e aqui tammbése insere o periodo pré
eleitoral), hg§ resultados tamb®m
ilustrativo disso. Durante o periodo ndo eleitoral as matérias sobre
Jorginho Mello destacarase das outras, devido as tentativas constantes
do deputado e deua assessoria de influenciar a cobertura. O deputado,
que havia assumido o governo do Estado provisoriamente, utilizou o
periodo em que esteve como governador para tentar ganhar visibilidade
nos meios de comunicagdo. Durante o periodo de andlise essa foi a
tentativa mais enfatica, por parte de atores do campo politico, de uma
inser¢cdo do campo jornalistico, ou seja, de conseguir certa visibilidade
midiatica. Os resultados dessa a¢do ndo podem ser avaliados como se
tivessem fracassado, mas nao tiveram ossacprovavelmente esperado
pelo governador em exercicio e sua assessoria, para quem o fato de o
deputado estar ocupando o cargo de governador colocava certa
Afobriga-«o0od, por parte do jornal,
de noticiabilidade relacin a d o s ao Afpoder de el

induziam ° cobertur a. Jorginho Melc

event oso para chamar a  ade edessa« 0
situacdo. Como se viu, parte das matérias acabou apresentando uma
valéncia positiva par o governador em exercicio, ao cobrir suas
atividades, ou mesmo no episddio em que se acidentou, valorizando sua
religiosidade. Mas, é importante destacar também uma estratégia, por
parte do DC, de Afechamento do
simplesmate ndo avalizar as expectativas do politico em pauta. A¢bes

da

am
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c 0mo n«o ir ) Aireal coletivabo
predominantemente negativo, em determinado momento, em relacdo a
tentativa do candidato de utilizar o cargo para ganhar notoriedage, ent
outras, revelam esse tipo de estratégia.

Outro aspecto importante esta relacionado ao tema da
neutralidade do jornal. Ela €, segundo o discurso do jornal e dos
jornalistas, uma das caracteristicas que sempre esta presente nos textos
do impresso analisag e no periodo préleitoral o Diario Catarinense
orgulhase por fazer um jornalismo imparcial em relacdo a disputa
eleitoral. Segundo um editorial do jorflalo compromisso do diario é
fazer uma cobertura eleitoral centrada no equilibrio. Para isso, o
peiddico deixa explicito que ndo possui nenhum vinculo politico,
elabora a sua cobertura conforme a representatividade de cada um dos
candidatos (principalmente em relagdo aos candidatos com pouca
representatividade), ndo deixa que nenhum politico arquelespesas
dos jornalistas para a elaboracdo das reportagens, atribui o mesmo
espaco para os candidatos, entre outras coisas.

Durante o processo de producdo da noticia a objetividade na
cobertura eleitoral foi muito ressaltada. A equipe da Editoria decRol
a buscava, através da atribuicdo igual de espaco, quantidade e tipo de
fotos (se elas traziam uma imagem positiva ou negativa dos candidatos),
mesmas perguntas (no caso das séries de entrevistassePpeleeber
que o apelo explicitado pelo jornala busca pela imparcialidade, é
ainda mais acentuado no periodo -gltoral. Essa busca era
evidenciada a todo momento pelos editores da EP do impresso
pesqui sado, atrav®s de um faut omo
maior ou menor visibilidade, odeixar de lado um candidato em uma
matéria que deveria trazer a fala de todos ou, principalmente, dos trés
principais candidatos ao governo de Santa Catarina. E, de certa forma,
ndo sé na cobertura eleitoral a objetividade e a neutralidade sdo usadas
comorecur sos no Afechamento do ca
tentativas de influéncia do campo politico.

A cobertura do Diario Catarinense no periodo-giedtoral
(agosto de 2010) trouxe algumas
| eved ( pr ov ayv erhanagaliatd® depgoerisschafral mais a
atencao do leitor), porém o espaco cedido a esse tipo de matéria poderia
ter sido utilizado para trazer assuntos mais relevantes para os (e)leitores.
Os meios de comunicagdo possuem a funcao de pautar assuntagpara
sejam inseridos na agenda publica, fomentando assim um debate da

" Texto reproduzido no ANEXO II.
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sociedade em geral sobre assuntos de certa importancia para a mesma.
Por esse motivo os assuntos que sdo pautados pelos jornais adquirem
certa visibilidade e importancia na agenda publidassa maneira,
quando o impresso deixa de pautar assuntos mais polémicos a respeito
das propostas dos candidatos e dos problemas da administracdo do
governo de Santa Catarina, ele ndo atribui visibilidade a eles, o que leva
a um menor destaque de detemwios assuntos na esfera publica. Nesse
caso, ndo é enfocada para a sociedade (principalmente para os eleitores)
a atencdo para uma discussdo sobre as falhas na administracdo do
governo do estado e as propostas dos candidatos em relagcéad a isso
debate impgscindivel para uma decisao dos eleitores.

Nesse sentido, o jornal poderia ter feito criticas as falhas da
gestao do estado em inUmeros aspectos, como, por exemplo, a questao
dos desastres naturais, turismo, educacdo e dutcage ndo foram
abordados pel@eriédico nesse periodo de analise. Ou seja, o jornal
poderia trazer assuntos de interesse do publico para fomentar o debate
entre os candidatos para que 0s eleitores conhecessem suas propostas em
relacdo a esses assuntos. Uma hipGtese para essa fditicidede na
cobertura eleitoral do Diario Catarinense é que a preocupacdo em
apresentar uma cobertura objetiva e neutra (que se concretiza através da
atribuicdo de mesma area, mesmo numero de fotos, igualdade nas
perguntas etc.) acaba por reduzir a sgméacdo de matérias que possam
ser vistas como criticas apenas em relacdo a um dos candidatos. No
entanto, a preocupacao do impresso com a neutralidade e a objetividade
desvia a atencdo para a producdo de matérias criticas a respeito dos
problemas de cumhpolitico e administrativo no estado, perdendo assim
uma das principais caracteristicas do jornalismo: a criticidade. Essa falta
de criticidade ndo aparece tdo nitida durante o periodo nao eleitoral,
exemplo disso é o episddio em que Jorginho Mello teatoancar
grande visibilidade. O fato de ndo haver uma campanha eleitoral em
andamento permite ao jornal apresentar uma visdo mais critica em
relacdo a determinados eventos ou intencdes de atores politicos, ja que
ndo ha uma preocupacdo excessiva em paisento.

Outra hip6tese para explicar a limitada presenca de enfoques
criticos a situacdo em determinadas areas (ou as politicas publicas
nessas areas) € a de que o jornal poderia ter algum interesse no
favorecimento de Raimundo Colombo, ja que a auaéteicriticas ao
governo anterior (o qual apoiava o candidato) favoreceriam a imagem
desse candidato. Porém, ndo se pode comprovar tal hipétese pelo fato de
ndo haver dados palpaveis que provem a intencao do favorecimento do
candidato por parte do Diarica@rinense.
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A partir do pequeno estudo quantitativo sobre a cobertura do
impresso a respeito dos trés principais candidatos ao cargo de
governador, no periodo pedeitoral, percebse que em relacdo ao saldo
ndamero de matérias favoraveis aos politicosuhda igualdade de
nameros, quando sdo desprezadas as matérias com enquadramento
Acorrida de caval oso. Ou sej a, ac
pesquisas atribui uma valéncia positiva ao candidato que esta vencendo
e negativa aos que estao atras, detrando assim uma imparcialidade
do i mpresso perante esse dado. N o
das areas favoraveis (emcim3 em as mat ®ri asificor
Colombo apresenta uma vantagem sobre a quantidade de cm? favoraveis
sobre Angelee Ideli. Quando se analisa o total das matérias (ou seja,

i ncluindo aquel as com enquadr ame
Salvatti apresenta uma grande desvantagem entre o saldo da area total,
enquanto Angela Amin e Raimundo Colombo apresentam uma
proxm dade no saldo de 8rea favor 8v.
cobertura entre os dois candidatos. Ha certa vantagem na cobertura para
Colombo e uma desvantagem para Ideli, porém nao se pode afirmar que
houve intencionalidade nessa diferenca de cobegtitra os candidatos

por parte do Diario Catarinense, até porque parte dessas diferencas se
deve a situacdo em que os candidatos se encontravam na disputa
eleitoral.

Com base nas trés técnicas utilizadas fseddizer que a hipotese
do trabalho foi, em cta medida, corroborada. As influéncias do campo
politico sobre o campo jornalistico acontecem, contudo elas nao
parecem tdo importantes quanto o fato de o campo jornalistico reforcar
suas regras internas (regras que também sao decorrentes do tipo de
emprea noticiosa onde se insere a andlise) e elas agirem mais
diretamente na producdo da noticia. Fora do periodo eleitoral, foi
possivel verificar que a preocupacdo em realizar uma cobertura
Afobjetivad e ficr2zticad permifes u e
de atores politicos importantes, que desejavam que seus pontos de vista
sobre determinados eventos prevalecessem na cobertura do jornal. No
per2odo eleitoral, a busca pela
Catarinense tem em boa medida a funcdo dergaf as suas regras
internas. A busca de uma cobertura eleitoral imparcial € materializada
através de uma tentativa de estabelecer igualdade em espacos e
perguntas. Embora tenham sido observadas algumas diferencas na
cobertura dos trés principais candafa na eleicdo para governador em
2010, ndo é possivel afirmar que essas diferencas sejam frutos de algum
viés intencional por parte do jornal.
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Ao mesmo tempo, as regras e valores internos (como é o caso da
objetividade) atuam como mecanismos no reforge divisas entre o
campo jornalistico e o campo politico, criando assim um autorrefor¢o do
campo jornalz2stico, atrav®s do dfec
Portanto, os resultados da pesquisa apontam no sentido de que existem,
sim, influéncias externasoacampo jornalistico, e dentre elas se faz
presente o campo politico (os interesses de agentes desse campo), mas
as regras internas do campo jornalistico parecem ter tido mais relevancia
na producdo das noticias no Diario Catarinense, no periodo pesquisado

Apesar da utilizacdo de trés técnicas de pesquisa diferentes, a
pesquisa apresenta limitacdes. O fenbmeno da interferéncia do campo
politico sobre o campo jornalistico foi observado somente pela visdo do
ultimo. Diante disso, como uma complementacéo, pesguisa poderia
ser feita analisando de que forma o campo politico interfere na producao
jornalistica através de uma otica das estratégias em que os agentes do
campo politico buscam ganhar visibilidade ou influenciar o trabalho
noticioso.

Além disso, acomplexidade das relagdes existentes entre o
campo jornalistico e 0 campo politico ndo pode ser totalmente descrita
ou compreendida somente a partir de um estudo. O processo de
observacdo direta também é de certa forma falho;, apesar de a
observacao permitia verificagdo de diversos aspectos da producdo das
noticias, ndo é possivel ter acesso a todos os acontecimentos e relacfes
entre os editores, jornalistas e fontes. Apesar de todas as limitagdes do
presente trabalho, espesa que ele possa fomentar dale académico
e trazer a tona questionamentos sobre a-ietecdo dos campos
politico e jornalistico.
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APENDICE | i ENTREVISTA COM OS EDITORES DA EDITORIA DE
POLITICA

Entrevista realizada em 01/09/2010 com o editor Fabio Gadott
0 subeditor Celso Bevilacqua, da Editoria de Politica do Diario
Catarinense.

- Qual o motivo da decisdo de colocar mais os trés candidatos
principais (tanto para governador quanto para presidente) e deixar
0s demais em segundo plano?

Fabio: Primeiro, porque eles sdo pessoas mais conhecidas, sdo de
partidos mais estruturados, tém representacdo no Congresso, e sob o
ponto de vista legal estamos amparados para fazer isso. E € uma deciséo
mais para organizar a cobertura, para podermos falar mais sobre as
propostas, ter mais espaco para dar mais detalhes das propostas de cade
candidato. Na série Vida Real, que nés produzimos, todos os candidatos
possuem 0 mesmo espaco.

Celso: Um candidato que simplesmente néo responde. O contato é feito
de forma igual, madenao responde. O espaco esta ali para ele.

- Na visdo de vocés, qual a principal diferenca no trato da
informacao desses trés candidatos para os demais?

Fabio: Nenhuma. Por exemplo, se formos fazer uma matéria especifica
sobre os candidatos de partigiosnores, temos que dar 0 mesmo espago
para eles. Quanto ao trato da informag&o temos 0os mesmos cuidados, as
mesmas precau¢des que temos em outras matérias.

- Ha algum planejamento que visa a uma divisdo de
espacol/visibilidade de cada candidato?

Fabio: De modo geral? Sim, claro.

- Por exemplo: hoje vamos dar Heloisa, Serra e Dilma, para ficar
equilibrado.

Fabio: Quanto aos candidatos ao governo do Estado, por exemplo,
temos adotado a prética de atribuir 0 mesmo espaco para eles, tanto no
material factual do diaa-dia) quanto no material especial. Um dos
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critérios, por exemplo, é sempre apresémdgpor ordem alfabética. Nas
séries foi feito isso, apresentamos por ordem alfabética, demos o mesmo
espaco para todos. Na série Vida Real, as respostas dodatasdi
possuem o mesmo tamanho, h& sempre essa preocupacdo. Para
presidente isso também acontece.

- Vocé acha que de todas as matérias saem sempre iguais (no quesito
homogeneidade entre os candidatos)?

Fabio: Nenhum deles tem como alegar que um esta saimals, ou
saindo menos, no jornal.

Celso: N6s temos preocupacédo até com o tamanho da foto, com a area
da matéria, sempre buscamos equilibrio para evitar favorecimento de A
ou B.

- Ha uma preocupagdo com a imparcialidade no sentido de
equilibrio de matérias positivas e negativas?

Fabio: Isso depende muito do andamento da campanha. As séries, por
exemplo, ttm o mesmo tom para todas as matérias. E principalmente na
cobertura que podemos planejar que existe essa preocupag¢do com a
imparcialidade, com o equilio dos dois tipos de matérias. Na
cobertura do diadia nos deparamos com fatos que ndo podemos
controlar: uma denudncia aqui, um escandalo ali, depende muito do que
vai acontecer. E l6gico que pode acontecer uma denincia que tem
fundamento, tem informae8, tem matéria para ser publicada e € um
servico para a populacdo, mas mesmo assim sempre buscamos um
equilibrio. Porém, isso acontece com mais énfase nas matérias
planejadas.

- A busca pela neutralidade é de fato conquistada?

Fabio: Em minha opinido el@, sim, conquistada. Mesmo sendo o
jornalismo dependente de muitas variaveis, pessoas envolvidas no
processo (repérter, editor, diagramacéo), varias influéncias, acho que
conseguimos atingir de uma forma sat
entanto, elaunca é 100%. Mas, a meu ver, conseguimos levar para o

leitor um material bem acabado, que procura mostrar com a maior
fidelidade possivel o que o candidato esta apresentando. Qual é o

principal objetivo do trabalho jornalistico? E dar o maior nimero de
informacBes possiveis para o leitor poder decidir melhor. Acho que
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cumprimos esse papel, esse objetivo, sem ter a pretensédo de que somos
os donos da verdade, de que fazemos 100%.

Celso: Sabe gquando achamos que estamos no caminho certo? Quando
todas as assestas comegam a reclamar que um deu mais espaco para o
outro, estamos em um caminho equilibrado. J4 se s6 um lado
reclamasse, teria algo errado.

Fabio: Quando falei neutralidade entre aspas, ndo estava me referindo
as questdes de gosto pessoal, particsildda hora do trabalho essas
questdes pessoais (como apoiar determinado candidato, ou outro) sdo
deixadas de lado, sédo esquecidas mesmo. Essa neutralidade, que é muito
discutida no meio académico, ndo existe em nenhuma profissdo. Até um
juiz, quando vai dgdir, por mais distanciado que esteja, vai ter uma
preferéncia pessoal, aprendida pela sua vivéncia, pelo que realizou, pela
sua formacéo. Mas essas questdes nao atrapalham, ndo comprometem o
trabalho.

- Existem algumas matérias de praxe que sempre saoités no
periodo eleitoral?

Fabio: Se existe um pacote de matérias que sempre fazemos? Sim,

apesar da busca de fazermos coisas novas e diferentes, existem, sim,
mat ®r i as que acabamos fazendo, co
AO dia da el eaid-adc ®mo0de pomadcda coaand nua

- Por que a decisdo de dar maior visibilidade aos candidatos na
versaoon line do que na impressa?

Fabio: Na maioria das vezes isso ndo acontece, apesar de se ter, cada
vez mais, uma preocupagdo com o uso da veredliine Nesse caso
especifico, foi uma série de entrevistas que teve um espago menor no
impresso e foi remetida paraam line, para que o leitor que tivesse
interesse pudesse fazer, no site, a leitura na integra das entrevistas.

- Na sua opinido, o quea versaoon line do DC mudou no trabalho
diario de vocés?

Fabio: Agora estamos sentindo que esta comecando a mudar, estamos
comecando a pensar nas matérias para fazer uma parceria das mesmas ¢
colocélas também nan line. Isso interfere na questdo do temm@s
matérias devem ser elaboradas de uma forma mais rapida. Algumas
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matérias que vao ficar muito velhas sédo colocadas somente naomersao
line para o leitor j& ter acesso a essas informacgoes.

Celso: Desde a época da informatizacdo da midia impresspreesa

busca passar o maximo de informacdo possivel para o leitor. Hoje
existem outras midias, a internet é auxiliar/complementar, ou o impresso
€ complementar/auxiliar a ela. O importante € que alguém leia a
informacdo que estamos produzindo, a formaggra vinculada é que
muda. Em minha opinido, ndo vai deixar de existir nem um nem outro
veiculo. Cada um deles terd seu nicho. E n6s temos que nos adaptar para
podermos sobreviver nesse mercado.

- Como ¢ feita a preparagéo da cobertura de eventos espesiabmo,
por exemplo, a vinda dos candidatos presidenciaveis? Ha uma
pesquisa prévia, um cuidado em dar a esses candidatos o0 mesmo
espaco?

Fabio: Como n6s acompanhamos a campanha, temos consciéncia da
fala dos candidatos, sabemos como eles estdo nas pesctigao,
naturalmente, temos a informacdo prévia necessaria para podermos
conversar com esses candidatos, para quedtenaNds damos o
mesmo espaco para todos, a mesma diagramacdo, 0 mesmo tamanho de
texto e foto. Inclusive, a escolha da foto trazasapreocupacdes. Por
exemplo, se usamos a foto de um candidato na rua, cumprimentando
alguma pessoa, sorrindo, nés orientamos o fotdgrafo para que ele tire
uma foto parecida do outro candidato. Nao tem por que usarmos a foto
de um candidato sorridente eda outro meio triste. Esse equilibrio é
sempre buscado.

- Qual a decisdo em relacdo as matérias em que alguns candidatos
aparecem e outros ndo, principalmente em relacdo a fotos e
declaracdes?

Celso: N6s optamos por citar na matéria quando um candidaidede
nao falar.

- E em que casos vocés decidem derrubar a pauta?
Celso:Até agora isso ndo aconteceu.

Fabio: Isso acontece com pautas quando achamos que falta alguma
informacdo importante, quando falta alguma explicacdo ao leitor. A
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pauta ndo é derrubadpando tentamos falar com todas as pessoas,
damos oportunidade para todos os lados se manifestarem, e mesmo
assim elas ndo nos dao retorno ou ndo querem falar. Nesse caso,
fazemos o registro e publicamos a matéria mesmo assim.

- Na avaliagcdo de vocés, aposicdes politicas/ideoldgicas dos
reporteres influenciam de alguma forma o produto final?

Fabio: Nunca percebi isso.

Celso: Com o tempo nos distanciamos. E claro que a total isencdo n&o
existe, mas um distanciamento sim.

Fabio: Na realidade o que importaesmo € a informagéo. Eu trabalho
h& muito tempo nessa area e nunca percebi que algum repérter tenha
feito algo na matéria para prejudicar algum candidato.

- Vocés acham que isso é uma coisa natural da profissdo, ou € uma
caracteristica editorial do jornal?

Fabio: Na minha opiniéo, isso esta relacionado ao bom profissional. No
entanto, sempre trabalhei em veiculos em que essa é a pratica.

Celso: E bem diferente do trabalho de uma assessoria de um candidato.
Quando se trabalha em um veiculo, ndo ha corssapgor cima disso.

- E na opinido de vocés, como acontece a influéncia da politica de
forma palpavel na producao jornalistica?

Fabio: Na minha opinido, a influéncia de assessorias de imprensa tem
diminuido cada vez mais.

Celso: Eles podem até ligar oumandar email falando sobre
determinado evento, que 0 maximo que vamos fazer é colocar como um
lembrete na pauta.

Fabio: Eles podem até ligar, mas isso acontece cada vez menos. Existe a
influéncia nas sugestdes de pauta, e avaliamos se € viavel, se tem uma
relevancia para o leitor, se possui uma importancia jornalistica. Se tiver,
fazemos; se nao, nao.

Celso:A i nterfer°ncia mesmo, o dito
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- Vocés notam alguma diferenca no periodo eleitoral dos periodos
néo eleitorais?

Celso: Eu noto que no periodo eleitoral existe um maior nimero de
dendncias, e que se insiste para que determinadas situacdes e
acontecimentos sejam investigados e/ou fiscalizados. E essa fiscalizacdo
ocorre com maior frequéncia de dois em dois anos, mas seaé par
fiscalizar tem que ser todo tempo. Essa é uma tentativa de embarcarmos

em uma fAden¥%nciad sem nenhuma compro

- Como séo recebidas as criticas dos leitores?
Fabio: Com tranquilidade.
- E elas tém alguma influéncia na formacao de uma pauta?

Fabio: As criticas e sugestdes sempre recebemos com naturalidade e
tranquilidade. Elas servem para nos questionarmos sobre nosso trabalho,
pensarmos de forma diferente. Da mesma forma, j&4 fizemos vérias

matérias sugeridas por leitores.

- Por que a deciséo de criamais uma coluna na editoria, e de que
ela abordasse somente as ficuriosidad

Celso:Na verdade, essa coluna ja existia.

Fabio: A ideia é oferecer um espaco de contraponto com a coluna do
Roberto, que é séria. Uma coluna que seja nais hbumorada e que
possibilite falar sobre os programas eleitorais do radio e da TV é
também um espaco de curiosidades, aberto, em que podemos falar da
campanha estadual, mas também das campanhas de outros estados, e dar
informacdes que aparecam em outrescwlos, notwitter, sendo uma

forma de também integrar a internet.

- E vocés acham que essa coluna traduz um novo tipo de
leitor/eleitor?

Celso: Eu inverto essa pergunta. Em minha opinido, esse material rende
porqgue existem cand iicdé@sempse um assuntd mi ¢ o s
pesado, e a cada dois anos nos deparamos com pessoas que querem
bril har, ter os famosos Aminutos de
sabem que n«o Vv«0o ser eleitas e acat
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algumas que ja séo folcléas e entram para a politica, ai ndo podemos
deixar de noticiar.

Fabio: Essa questdo de neutralidade e espaco igual € muito importante,
mas esta tdo incorporada em nosso trabalho, que ndo nos damos conta
disso. O maior desafio nosso é tentar aproximar adéiol da politica,

fazer com que as pessoas percebam que a politica esta em todas as
coisas. Ha pessoas que falam que ndo gostam de politica, e sequer se
dao conta de quem elegeram nas Ultimas eleicbes. Nao percebem que a
lei que o deputado aprova na Asséit é importante, vai refletir no
dia-a-dia do cidadado de alguma forma. Por isso, sdo importantes essas
séries como a Vida Real, que fazem os candidatos falar de assuntos que
afetam diretamente a vida das pessoas, levasda perceber as
diferencas quexéstem entre votar no candidato A, ou no candidato B.

Celso: Essa série tem grande numero de leitores, e € uma forma de
conscientizacdo das pessoas.

Fabio: Falamos dos fatos em si da politica, mas também tentamos trazé
la mais perto do leitor, para efer ideia de qual é o papel da politica no
dia-a-dia.
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APENDICE Il i CRITERIOS PARA ANALISE QUALITATIVA DAS
MATERIAS

Os critérios aqui utilizados nas andlises das matérias foram
adaptados de uma classificagdo de analise quantitativa do grupo de
pesquisaMidia Politica e Atores Sociais da UEPG (Universidade
Estadual de Ponta Grossa). A presente metodologia € utilizada em
diversos artigos, trabalhos completos em eventos, trabalhos de
concluséo de curso, dissertacoes e livros, por exemplo, giligd ei - » e s
e midia local: desvendando a democracia de massa em disputas
mu ni c i(PERVIs 2010) e o trabalho completo em everitoA
politica na primeira pagina: um estudo sobre as capas do impresso
Gazeta do Povo no periodo eleitoral e réd e i t(ROSSA, 2010).
Destacese que a metodologia foi adaptada a um periodo menor de
coleta (um més de cada ano), sendo que geralmente as pesquisas sao
feitas com trés meses de coleta (de cada ano).

Valéncia dos candidatos/politicos

TIPO Explicacdo

Texto sobre ouam candidato abordando a¢des de sua inicia
autodeclaragbes ou declaragbes de terceiros favor
Positiva (avaliagbes de ordem moral, politica ou pessoal) ao candidg
suas propostas de governo; resultados de pesquisas ou €
favoraveis.

Texto que reproduz ressalvas, criticas ou ataques (coni
avaliacdo de ordem moral, politica ou pessoal) do autor o

Negativa terceiros a respeito da atuacéo do candidato ou de suas pro
divulgacao de resultados de pesquisas ou estudos desfavorg
Agenda do candidato, citagdo sem avaliagdo moral, politic
Neutra pessoal. Simples reproducdo de resultados de campanhs

nenhuma avaliagdo com respeito a posicao do candidato.

Texto que ao mesmo tempo apresenta fatos ou avalig
Ambivalente favoraveise negativos sobre o politico.
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Engquadramento das matérias

TIPO Explicacao

) Trata da evolugdo da campanha como uma corrida entr
Corrida de candidatos, dando énfase a quem estd na frente, avancan
Cavalos

perdendo espaco nas pesquisas eleg@aistratégias de campanhs

Personalista

Da preferéncia aos atores individuais, focalizando a atencd
candidato ou em dramas humanos relacionados a ele, deixan
segundo plano os aspectos da politica institucional. Enfatiza g
dos candidatos,a$crevendo suas habilidades, qualidades e defei

Interpreta posicbes e propostas dos candidatos sobre as
substantivos da campanha. D4 énfase as plataformas partidar

Tematico programas para diferentes temas. Tenta contextualizar assun
campanha eleitoral, abstrainde da prépria campanha.
Restringese a relatar acontecimentos recentes da campanha,
enfoque caracteristico dos outros trés enquadramentos. E desc
o orientado por acontecimentos que geram reagdes doicq@u
Episddico P q 9 & ®

Desconsidera aspectos mais amplos do evento. E simples rel
fatos ou declarac¢des de candidatos ou ndo sobre a campanha.

A partir de PORTO, M. (2004).

Critérios de noticiabilidade

Poder de elite

Chamadas de noticias que envolvem a manifestagésputa de
poder ou o poder propriamente dito, quer seja individual, de
organizacdes ou institucional.

Celebridade

Chamadas de noticias que envolvem astros da musica, TV, esp
etc.

Entretenimento

Chamadas de historias que tratam de temas que poffioi ndo
fariam parte do debate publico, tais como sexo, drama ou humor
predominantemente sob a ética do interesse humano.

Surpresa Chamadas de fatos noticiados por serem surpreendentes ou
inesperados.
Fatos Chamadas de historias com tongatévos, tais como conflitos ou

Negativos

tragédias.
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Fatos Positivos

Chamadas de histérias com tons positivos, tais como resgates o
curas.

Magnitude Chamadas de fatos que viram noticias por serem percebidos co
significativos para um grande nimero de pessaas. rfElagdo com ¢
area de circulacao do jornal.

Relevancia Chamadas de histérias que viram noticias porque sao percebida
como relevantes para o publico.

Sequéncia/steé | Chamadas de noticias que sédo continuidade (suites) de historiag

(follow up) retratada anteriormente pelo jornal.

Agenda da Chamadas de historias que surgem de um conjunto de temas dg

comunicacgao

interesse direto das proprias organizacdes de comunicag¢do soci
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ANEXO | - Artigo 35, da Resolucédo 23.191 do TSE

Artigo 35, da Resolucéo 23.191 do T8E

Art. 35. O Tribunal Superior Eleitoral e os Tribunais
Regionais Eleitorais distribuirdo os horarios reservados a propaganda de
cada eleicdo entre os partidos politicos e as coligagcdes que tenham
candidato, observados os segesncritérios (Lei n° 9.504197, art. 47, §
211,1 e ll; Ac-TSE n° 8.427, de 30.10.86):

| - um terco, igualitariamente;

Il - dois tercos, proporcionalmente ao numero de
representantes na Camara dos Deputados, considerado, no caso de
coligacao, o resultadda soma do nimero de representantes de todos os
partidos politicos que a integrarem.

2 Trecho retirad do site:
http://www.tse.gov.br/internet/eleicoes/normas_2010/arquivos/Original/23191.pdf
(Acessado em: 26 de outubro de 2010).



http://www.tse.gov.br/internet/eleicoes/normas_2010/arquivos/Original/23191.pdf

137

ANEXO Il i EDITORIAIS DO DIARIO CATARINENSE

DC - 4 de abril de 2010 | N° 8763 .
EDITORIAIS - COMPROMISSO COM A TRANSPARENCIA "

Faltando seis meses para as eleicbes qti@irde o novo
presidente brasileiro, além de 27 governadores, dois ter¢cos do Senado, a
totalidade da Camara Federal e das Assembleias Legislativas estaduais,
o0 Grupo RBS renova publicamente seus principios editoriais
relacionados a coberturas politicasmco propdsito de oferecer aos
leitores, ouvintes, telespectadores e usuarios de seus veiculos um
servico fundamentado no equilibrio e na transparéncia. A proposta é
exatamente essa: uma cobertura centrada nos projetos de governo e nas
demandas da sociatly que considere efetivamente o interesse dos
cidaddos e l|hes proporcione 0 espago necessario para suas
manifestacgdes.

A cobertura editorial foi planejada sobre trés eixos basicos:
informacédo, educagdo e formagdo. O primeiro contempla uma viséo
construtia do processo eleitoral, fundamentada na comparacdo de
biografias e projetos dos candidatos e na fiscalizacdo de promessas
feitas aos eleitores. O segundo pretende dar uma contextualizacdo
historia a eleigdo, cercandode uma ampla oferta de servicos que
atenda a todas as camadas da sociedade. O terceiro envolve a promocao
de acdes de valorizacdo da cidadania e do voto, com estimulo especifico
aos jovens para que participem efetivamente da vida da nagéo e dos seus
préprios destinos.

Ao reafirmar suas podies éticas e editoriais, a RBS traz a
publico também as recomendagfes repassadas a todos 0s seus jornalistas
e comunicadores no sentido de que observem as orientagfes internas
elaboradas para garantir o maximo de neutralidade e o minimo de
protagonismo nprocesso eleitoral. Embora sejam normas ja conhecidas
e incorporadas pelos colaboradores da empresa, sua revisdo e sua
atualizacéo se tornam indispensaveis a cada ano eleitoral, até mesmo em
decorréncia de mudancas na legislacéo e no cenério do pleito.

8 o} texto foi retirado no dia  07/04/2010, do site:
http://www.clicrbs.com.br/diariocatarinense/jsp/default2.jsp?uf=2&local=18&source=a286110
7.xml&template=3898.dwt&edition=14420&section=1320
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Uma das novidades deste ano é o acréscimo de adverténcia
especifica sobre o uso de blogs e midias sociais, que estao cada vez mais
fazendo parte do dia a dia das pessoas.

Este conjunto de orientagbes ndo pretende ser um regramento
inflexivel e de carater punio. Pelo contrario, a RBS respeita o direito
individual de escolha de seus colaboradores, assegurando também a seus
profissionais total liberdade para informar, comentar e interpretar os
fatos de acordo com suas visbes e, evidentemente, nos limites da
legislacdo eleitoral vigente. Ao mesmo tempo, porém, exige
comportamentos pessoais compativeis com a neutralidade perseguida
pelo Grupo na cobertura de uma elei¢do. Por isso, a empresa afasta das
atividades jornalisticas os colaboradores da &area editogamfam por
se candidatar a cargos eletivos ou por participar partidariamente da
campanha eleitoral.

O compromisso com a transparéricieeafirmado neste editorial
i envolve também cuidado especial no tratamento de pesquisas
eleitorais A RBS ndo faz pesgas proprias e divulga somente
levantamentos feitos por institutos de reconhecida credibilidade na
prestacdo desse servigo.

DC - 4 de abril de 2010 | N° 8763
EDITORIAIS - NORMAS PARA A COBERTURA ELEITORAL DE
2010

1) Os veiculos da RBS tratam partidosamdidatos de maneira
equilibrada e independente.

2) Os candidatos de partidos com baixa representatividade tém
cobertura de acordo com sua dimensao.

3) A RBS néo faz pesquisas eleitorais. Para atender ao interesse
de seu publico, os veiculos do grupo sor@econtratam e divulgam
pesquisas de institutos reconhecidos e com comprovado trabalho
sistematico em eleicdes.

4) A RBS nao trata pesquisas como principal assunto editorial
dos veiculos, mas como acessorios da cobertura eleitoral.

5) A cobertura eleitotalos veiculos da RBS deve dar prioridade
a discussdo de programas, comparacao de biografias e servicos para o
eleitor.

74 o} texto foi retirado no dia 07/04/2010, do site:
http://www.clicrbs.com.br/diariocatarinengg/default2.jsp?uf=2&local=18&source=a286110
8.xml&template=3898.dwt&edition=14420&section=1320
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6) Os veiculos da RBS nado divulgam resultados de pesquisas
eleitorais contratadas por partidos, candidatos ou governos.

7) Durante o péodo eleitoral (5 de julho a 31 de outubro de
2010), os veiculos da RBS ndo divulgam anuncios publicitarios ou
apedidos com resultados de pesquisas sobre intencao de voto.

8) Anuncios ou apedidos com conotacdo eleitoral devem ser
entregues aos veiculos mrazo minimo de 12 horas antes de sua
divulgacéo, a fim de serem submetidos a exame juridico quanto a sua
adequacéo a legislacao eleitoral. No caso dos jornais, o material deve ser
entregue até as 12h do dia anterior a publicacéo.

9) A RBS néo cede ou cartializa material de arquivo para
campanhas eleitorais e desautoriza que material produzido e divulgado
por seus veiculos seja usado na propaganda eleitoral. O eventual uso
desse material por partidos ou coligagbes sera por conta e risco dos
responsaveipela propaganda.

10) As despesas das coberturas eleitorais sdo pagas
exclusivamente pela RBS. Nenhum profissional da empresa pode aceitar
qualquer cortesia de candidato, partido ou coligagéo.

11) Sao vedadas a distribuicdo de propaganda politica, a
exposi@¢o de material eleitoral ou manifestacfes poléigitorais nas
dependéncias da RBS. Os profissionais da RBS nao podem utilizar
material de propaganda com conotacdo eleitoral durante o exercicio de
suas funcoes.

12) Comunicadores e jornalistas do Gruf@SRlevem considerar
blogs e midias sociais como comunicac¢éo publica, na qual prevalece o
regramento ético esperado na sua atuagao profissional regular.

13) A eventual candidatura de profissionais e colaboradores da
RBS pressupfe seu afastamento das atleslala empresa tao logo seja
confirmada a intencéo da candidatura.

14) A participacdo de jornalistas e comunicadores na propaganda
eleitoral pressupbe o afastamento do profissional pelo periodo minimo
de duracdo da campanha.

15) Durante o periodo eleitoréd de julho a 31 de outubro de
2010), os veiculos da RBS devem se abster de publicar artigos que
caracterizem propaganda de candidatos ou partidos.



140

ANEXO Il i Mat ®r i as da s®rie AUm perfil

Matéria 17 Perfil de Angela Amini matéria publicada em 17/08/2010

B
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© LADO POVAO
Ostrés ziquer uma do Robe i el inj
‘a biografia. do Fioberto Alves, Wemer e da EXon John.
R.Voigt, o Caminho de um Apaiona- Mano Menezas, Dunga ou outro?
do pela Eiefricidade o Dona Leapoi-  Masica para ouvir acompanhada..  Dunga.
ding, Cartas dd uma imperatniz. Popuiar brasioira.
0 lugar mals bonlto da Santa

Os trés dltimos flimes que viu... Brad Fitt ou George Clooney? Catarina? E 0 menos bonlto?
Conspicagdo, Intrigas da Estado e George Clooney. SC 4§ um Eslade peculiar, bonito em
Cinema Paradiso. ko, Nao conhego menas bonto.

Um personager de filme
Miisica para ouvir sozinha.. que se Identica... Hora de malhar...
Cligsica. Seria mua pretenso minha. Meu esporta preferido & menguibo.
Gual a misica que sempre O que achou soveroMassadet  Hora de relaxar...

xand T biinha opgio & ler.

Efton John

LIVRO DE HISTORIA

« 1953 - Angola Fiegiva Heinzen A He-
lou nasceu ¢m L

Angela, por Angela, desde o nascimento, em Indafal, até a luta pelo governo, este ano

coma prosidente da Fundaglo da Assis-
sal do SC. A ép

+ 2006 - Foi eleita depitada foders,
tendo, o maos vota:

1976~ Sa forma em Matsmiica pela
UFSG

« 1979 - Gasa com Esperidio Anin

um projes de assistincia s crangas, o
Procrianga, .

« 1988 - Candidata a vereadors, quando
o, "

0 da histdria de Santa Catarina, com
175,087 volos.

+ 2007 - E vice-presidente da Comissiio

ta
(Cémara da de-Flodiendpolis, 7.771 volos.

Cmara

PE NA COZINHA

UM PERFIL DIFERENTE
Ela mescla

estilos

O DC propas aos candidatos Angela Amin, do PP; Ideli Salvatti, do PT; e Raimundo Co-
lombo, do DEM; desenvolver um perfil mais informal dos postulantes ao governo. O
resultado da bateria de respostas, curiosas e diversificadas, comega a ser pubficado hojé

« 1980 = Nasce o primeiro dos rés filos + 2008 - Fresidente da Comissao de 0 que nio falta em seu café damanhd?  Um prato que sabo preparar
« 1990 - Eleita deputaca federal amais  Desenvalvimento Urbano Café e mamo. & que nao flca devendo nada
« 1973 - Comegou a vida profissionai volada 6om 129.611 volos, e, nesta opor- #0s melhores cozinhelros...

como Secrelaria da Esag/Udesc. tunidade, fof ralatora da Lei do Direfrizes @ » 2009 = Atuou nes Camissdes de Um chelrinho dellcioso... Vérios pratos da comida drabe,
Basas da Educapio Desenvohimento Urbane e de Gidnciae De fejio de Unshici. moqueca 6 lorta de painito.

« 1975 ~ Passa a integrar os quadros Tecaologia e se forma em Engenharia de-

da Companhia de Desenvabimento do » 1996 - Bloila preleita dé Floriandpolis Gestio pela UFSC Cerveja ou vinho? Vial a0 supermercado ou

Estado de Senta Catarina Depende da ocasido, alguém faz Isso no seu lugar?
« 2000 - wmocom  « 2010 - E ¢ do Férum . Vou sampra que posso a0

» 1983 - Iniciou suas atividades polilicas. '57% dos votos vélides. Parlamentar Catafinense. Amoz com tel[ic ou massa? suparmarcado, vardureita,

L - Amoz com feifio. agoigus, e,
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w0 que fazer
com RS 107
Economizar

- w0 que fazer
com R$.1007
Economizar.
0 qua fazer
com R§-LO0DO?.

+ w0 fque fazer

com RS milie?”
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PELOS CAMINHOS DA POLITICA

Este monte de ferfados shio fmportantes
para espairecer Ou preclsamas trabalhar
male & diminulr esta mamata?

Podes aproveiiar bem o tampo respeitando
o5 fedados.

Sou corelesa, nio tenho medo

de prasséo, por Isso vou...
‘Trabahar com obslinagas para ganhar a
sloigdo.

Winha principal virtuds,
capaz de garantir seu voto é...
Porsisténdia e disciplina.

Que toquo pessoal darti a0 gabineta de
governadora? Clle objetos ou pegas 56
pretende usar na decoraciio?

Folos dos meus filhos, do meu marido, uma
cafataira & Um quadm com os indicadoras
para acompanhar a gestiio,

Fez promessa para ganhar elelcio?

. S sim, revela o segredo.

Nafiz.
TAXRDEREIERED -
16%
=
mﬂamm_%‘

4 vistiou uma emergéncla
da hospital piblico?
8im, mutas. Celsn Ramas ma chocou,

Lembra da sua taxa de rejelgdo nes pes-

“NO TWITER

«qulsas? Por g q
Lembro. Porqus & normal, & impossivel
agradar a fodos.
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Quanto tempo 4 dedicou para
conversas com seu candidato a viee?

J4 dediquei algum tempo, Ada o que gostaria
porque a campanha nos impede wm didlogo
mais intansa,

‘Gual a cor que gostaria

de pintar sua candidatura?

Branco, da paz.
Uma pessoa que estard no seu
govemo, no imp g0 Sanlo sarie
E cato dafinir nomes.
sl séo

\2.'544 seguid

& as 21h do ondem

Um pais de onda importaria

trés colsas para SC. Quals?
Alemanha e toda sua nfraesirutura para
mobilidada ubana. . .

Seus parentes mals jovens
estudam em escola pdbiica?

INdio, mas e estudei no Grupe Escolar
Raulino Hom, em Indaial.

SEGREDOS REVELADOS

Saudades da professorinha, unca dela . dvel? 0 qué?

me esquec. o éapior
Iho ensinout... coisa qua tem, ndo k2 bem A sadde.
Mintha méa. Principios do raspait.

: Fuma? J4 fumou? O que diz 80s jovens -
Lembra de um dro; dicool?
Pilsqua antolégico, no. o fumo. Nie faz bem A saiide.

Que idade e todos.
feva o primeiro namorado? ‘tomos uma, a misha &...
CQualoze ans. Lavar kiga, nunca deixar kouga suja
*dormir’.
'Mou defeito, que era secroto até agora?
Continua secreto. 0 que deixa vock perdidamente
B spalxonada?
‘Vocd |4 perdoou algo quo ora imperde=  Um belo jardim, um sormisa de crianga.

""" Confira amanha o perfi enviado pata candidata do PT, Idet Salvatti, Quinta-fei

S6us mesmo ot do algum assessor?
S8omeus.

E 08 discursos? E arfigos envlados
paraa (mprensa? Quem faz?
Eufago,

So elelta for, prometo

construlr, Imediatamente...

Ao emergencial, sadda ¢ seguran;a.

Val morar na Case d'Agrandmica? .

. Sim.

Em 1976, Angela se forma em Matemética pela UFSC, €, em 1979, casa conﬁ Esperidiio Amin, ex-governador e atual candidato a deputado federal

Escolheria como companhia para uma A pateca.
tha deserta...
o Esperidido. No tiinel do tempo, voltaia
para que época e ugar?
Comego & chorar, na hora, quando.. Nao voltaria. Tuda tem 0 seu momenta,
Vejo um fima emotiva. !
No toatro da vida, qual
Comego a tir imadiataments ao.. seu papel preferido?
Quyir uma tirada engragada. Sermée.
Minha plor ol quando... amigala
enconlrel 0 Esperidiao, na Tenenta Siveirs,  S30'wards,
1o tempo qus erd nanorada del, o level
um fombo. “Tem bicho de estimagdo
o nem pensar?

Brincadeira de crianga preferida?

a vaz do candid

Sim, cachomo. Maguia, Pipa o Peri.

do DEM, Ralmundo Colombo
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Matéria 2 7 Perfil de Ideli Salvatti i matéria publicada em 18/08/2010
Dﬂmommsin&n&m-m.mnmmmzum .

Reportagem Especial

UM PERFIL DIFERENTE
Ela cultiva |
simplicida

postulantes ao cargo. A série comegou ontem, com Angela Amin, do PP; seqgue hoje,
com Ideli Salvatti, do PT; e termina amanhd, com Raimundo Colombo, do DEM.

0 LADO POVAQ
g frés itimos llvres que leu... . Aversiiode O Bdbado ¢ 0 Equilbrisia 0 lugar mals bentto da Santa
Inés da Minha Alma, de Isabel Allende; Antolo-  com Elis Regina. - Catarina? E o menos bonito?
gla Podtica, de Mario Quintana; e Ensalo Sobre E il Nosso Estado possul belezas en cada
8 Ceguaira, de'José Saramano. Miisica para ouvir acompanhads... cantn, Néo hé como elencar. Somos priviegiados.
° MPB.
s frés ditimos filmes que viu... Hora de malhar. Meu esporté preferido &...
Chico Xavier, Ensalo Sobrs a Cagueia Brad Pitt ou George Clooney? ™ Gosto da caminhada.
0 Lisbela & o Pristoneiro. George Clooney
Hora de relaxar...

Misica para duvlr sozinha... Mano Menezes, Dunga ou cutro? Ouvir uma boa milsica.
Depende da paz de espliito. Geraimenlo misica  Mana Menazss. (tima escolha par & Selegio. -
cléssica ou MPB, Um porsonager de filme

0 que achou aa var & Massa datxando o que se identifica...
Qual a miisica que sempre Monso ultrapassar? . o sei, Acho que & gente se identifica com um
toca em sua festa? Fiquel indignada, Achei borrivel *

LABOT, DIELGAGHG B A2

pouch do cada persanagem no decomer da vida.

Chico Xavier Elis Regina Mano Menezes
LIVRO DE HISTORIA
‘| 1defi, por 1detl, desde o nascimenta até a lideranga do governo no Congresso
« 1952 - Idell Savatt nasca em Sdo e Florianéipofis da cobranga de peddgla ‘seu mandato. Seu primeiro projeto aprova-
Paulo, na dia 18 de margo de 1952. na SC-401. Aprovou emenda consttucional  do, em 2005, trala-se da chamada Lel da
que inclui a vre orlentacao sexuel entraos  Parto, quo garanta &s gestantes brasilelras
» 1976 - Escohe SC para viver depoisdo . direites e garantias individuais do cidadéo. o direitn de escolhar um acompanhanta na
licenciar-sa em Fisica om Curiiba. Muda-se . + hora do parto.
para Jolwille, s casa com Eurides Mesco-  « 2002 - Idoli Salvatt 6 a primelra muther
letto & tem es filhos Filipa & Mariana. elaha sanadora por Santa Catarina, com + 2008 - £ a (inica personalidade da SC
3 1,05 mih&o da volos. - a constar da lista dos cam braskeiros mals S
« 1994 - i34 elege-sa depitada estadual - influsnies do ane: A lista & publicada todos
em Santa Catarina « 2004 - £ escoihida lider da bancada 6o PE NA COZINHA

» 1995-1996 - Fol lider da bancada do
PT na Assembleia Legislativa, membro de

PT e do bloco de

05 anas pela revista sto€ e inclui poliioos,
fstas. Tam-

0 Senado, do por quatro ancs.

empresdras,

Recebe a primeiro troféu Cabegas do

fo da Cidad Catarinenss,
concedido pela Assemblela Legislativa.

0 que nio falts em seu café da manhd?  Corvela ou vinho?

P, infelizments nio

Vinho, gosto muito de vicho

Quatr comissdes panmanantes. Congresso”, conferido polo Departamento |pode faitar péo {rists).

: * Intersindical da Assessarla Parlamenlar + 2009 - Em malo, passa a ocupar - Aoz com fefjio ou massa?
« 1998 idell s reclege depulada estadual.  (Dlap) aos cem pariamentares mais a lideranga do governo no Congresso Um chelrinha dellcloso... Os dois. Do preferéncia juntos (rises).
Entre as leis do sua authria estao a requ- influentes no Congrasso Naciond), Repetea  Nacional, Também é o C eparada.
lamenta;ao da Lel da Diretrizes e Bases faganha em 2006 & 2007. peia segunda vaz, em Floriandpols, com B Um prato que sabs praparar ¢
da Educaglio, do Fundg de Manutencio e Jaferson Figuelrodo, formado em Diveito, Vi 80 supsrmercado ou quenéo fica devendo nada
de Valorizegao do Magistéro e & Isencéo « 2005 - Idsti apresenta 21 projstos de ‘sargento o inegranté da banda da Exsrcito, alguém
dos moradores e trabalhadores do Norla fel @ tris emendas & Constituicéo durante além de triatieta, ‘Viou ¢ gosto. Quando ndo Meu nhoque, Grata

posso, val meu markdo, heranca da minha méel



DIARIO CATARINENSE, QUARTA-FEIRA, 18 DE AGOSTO DE 2010

143

“VALE TUDO.

-+ 0 que e com RS 107
- 0 .que der de pastéis de
camardo. .

"+ 0 e fazer com RS 1007

+ Comprer um fivro & ver um show

« 0 que fazer

com RS 1.0007 »
Ak idads qus taga
 mals conforio & vida, a0 lar

.Iln.idmi_
oy .

Passional.
« Enterro ou cremagio?
Cremagdo. No entanto, somentle

dopols da uma possivel dodgia
do drghos,

« Guer me ver pender

a paciincla? Entdo...
‘o cometa uma injustica
na minha frenta.

« Tem vida apds a morte?
Sim. Acredito qua @

vida & uma passagen.

PoLiTica
Sou corejosa, nae tenho medo NO TWITER Lembra da sua taxa de rejelgdo nas pes-
de prassdo, por 550 vou... quisas? Por que acha qua ela existe?
Fazor sempra o qus for fusto  necessdrio. Ténho uma personalidada forte, tonho atitu-
) ‘ do. Muila gente gosta, outros, nom tanto...
Minha prinelpal viftude,
-capaz de garantir seu volo 6. Uma pessoa que ostand no seu
Soudeterminada. Assim seeinogevemo | i * governo, a0 Importa o cargo
para tazer o melhor para Santa Catarina. . 2‘702 seguidores rvpenammismmhalhmﬂnmma
B cabega na campanha. »
Que toque pessoal dard o gablnets de %85 21h doanlzm .
governadora? Clte objetos ou pegas sa Os tuits com sua assinatura séo
pretends usar na decoragio? do fariads 50US mesmo ou de ud
Flores & pegas do aristas catarinenses. espalrecer ou precisamos frabalhar mals 30 maiis. Quando estou ocupada @ ndo
o diminuir esta mamata? consiga posiar, ligo para minha assessoria &
P ol ? ik imp: pols marcam & digo 0 que quero qua seja postado.
Se glm, revele o segredo. histda cutural de nosso pals, comemoram
INiio fiz, mas aumened as imagens da sanios - falos importantes. Tasmbém & rtigos smviade
em minha carteiral aproveita- Quem faz? .
rem a foiga pera ficar com a famllia o outras  Também 530 meus. Conlo, também, como
Um pais da onde Importara formas da Jazer, Alm disso, feriados movi-  auillo de minha assessoria.
1rés colsas para SC. Quals? menlam o selor furfstico, & Sania Catarina .
Nosso Estado tem potsnclal parm o quaima-  ganha com isso. Quanto tampo |4 dedicou para
ginarmas, Com certeza impartasia elge que conversas com seu candidato e viee?
i8558 2 SCmar parm nassd Crascimenta. J4 visttou uma emergéncia Convarsamos diariamente, 1868 Uma Gima
S— de hospita] piblica? relagio, Aliss, a cada conversa o admiro
TAXA DE REJEIGAD . Sim, com cerieza, Jd ful atendida por hospi-  mals o me convengo de que acertel em
g tal piblico em diversas ocasides. chalo na ascolha.
14% 1 Seus parentss mals fovens Soaleia for, prometo
\ ‘et it olnstrur,Im
Nelo terho nenhum peet em ads de i funci
et e on v wtabomenano G, emloda v, S s

quen lidam diariaments com a populagdo,
rasoivem o5 problemas. Merecem toda a
atencdo,

Val morar na Casa d'AgronSmica?
Vou para a Agronbmica, mas pretando
manter meb apaamento.

Qual a cor que gostarla
de pintar sua candidatura?

. Gosto muito da cor vermelha, nao apenes

pola questi partdiia Vormela  uma cor
ida, pulsars.

8o do fossa politica, serla...
Canfora. Misica faz parte de minha vida.

Ideji curte os

filhos Marlana

@ Fllipe o

guarda boas

lembrangas

da mée {J&

falecida),

que, ha foto &

‘esquerda (em

pé) preparou

nhoque para o

presidente Lula
SEGREDOS REVELADOS

f nunca q émelhordo  humano das pessoas, ‘seupapel preferido?
dela me esquecl. Diga seu nomo & qua qualquar colsa. ‘A dafansom. Sempre live em minha vida
0 .que ela lhe ensinou... Escolherla como companhla aluta por apdes que mekhorem a vida das
Wi era unia prolessors, da fato, mas me Gus Idado tinha quando para uma itha deserta... POSIOLS.
ensinou muito. Tratava-se da avd Ofga, avd . teve o primeirc namoredo? Meu marido. .
o duas amigas minhas quando Granga. Tinha 15 ancs. L Seufsua melhor amigalo
Como tinha dificuldades de se locomover, . ‘Comego  chorar, na hota, quando... Meus compadres. $%0 amizadas de knga
Sempre famas 80 56U quarto e el ficava. Meu defefto, quo efa secreto até agora? Depanﬂndommmhmmn data. Virram uma grand famdlia.
Yendo istdrias do Monteira Lobalo parands,  Sou tbimasa, € piblico hd mufo 1ampo. cangio pods mexer bastante.
‘akém do contar estdiias infantis. . Tem bicha da estimagio
Yoob i o d w
Lembrad e e 0 qui? Gostava d fogar Nosdidiamos  Tenbo um paba, Och
Sim, lembeo. Foi em 1392, Coincidanto- Sim, perdoel, mas nio posso falas, quipes 8 o objeliy a  depeldnho.
Manis, OCOMTEU N0 MASMo momento o ‘bola nas passbas do outro ima. Adorava.
impeachment do Collor e a vildriadaFrente  Cacoete ou manla, todos Comego & rir Imedistaments ao...
Popular em Flariandpolis, formada por tomos uma, a minha 6., No tiinel do tempo, voltarla Ver criancas, Travessuras de criangas
Sérgio Grando e Alrénio Bopprd. Devo far, mes no saberia dizer qual &, para que 6poca a lugar? Imesistivels. .
Vioitaria para Joinwille, na época em que vivi ‘

Fuma? Jd fumou? O que dizeos jovens O qua delxa vock infincla d Minha plor
sobre o clgarmo e as drogas e o Alcool? spaixonada? Alguns episddios de machismo duranta
Nao fumo e nunca usel nada da drogas, Manifestagdes que demonsirem o lado MNo teatro da vida, qual minha afvidads piblica.

" Coniira hoje o perti da candidata to P, Idafl Saivatt, Amanha 6 a vez do candidato do DEM, Faimundo Golomb. A &6ria comegou com Angela Amin, doPT
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O DC propés aos principais candidatos ao qoverno d'o Estado um perfil informal dos
postulantes ao cargo, A série comegou terca, com Angela Amin, do PP; seguiu on-
tem, com Ideli Salvatti, do PT; e termina hoje, com Raimundo Colombo, do DEM

0 LADO POVAO

Os tréés itimos fivros que ley...

AVida e 580 Francisco, nio lsmbr o autor;
Tempos Muito Estranhios, de Doris Keams
Goodwin; @ Churchil, a Histdria Nustrada,
‘irenda Ralph Lewls; E sugiro o fivio qua escrevi
também: Pove Tam Fosto, Nome o Endsrapo

Os tréa dltimos fiimes que viu...

“Torn dois qua e marcaram Cantal do Brasi'e
O Veih e o Mar. Mais recente, gastel de imickss
~ que traz a histéria do Mandela.

Qual & mdsica que sempre
toca em sua festa?
Roberto Carlcs, Detalhes em especial

Roberto Carlos

Perfil

de Raimundo Colombo T

matéria publicada em

DIARTO CATARINENSE, QUINTA-FEIRA, 19 DE AGOSTO DE 2010

Reportagem Especial

‘UM PERFIL DIFERENTE

Dotaihas.

Wiisica para ouvir scompentisdo.-
Detaihas. N

Angeiina Jolle ou Demi Moore?
Passo esta pergunta...

Personagen de filme com quem se identifica...

No momento, néio ma oeoms nenhum. Hora de mathar...

N Gosto do futsbiol, 4 ul goteird profissional.
0 que achou 20 ver Massa dotxar o Alonso -
ultrapassar? Hora da relaxar...

U valor importants & premiagao pelo mérito. - Adoro assitir acs fogos de fisbol. Todes.

CERNIE VAIBER. AR, 19470909

Mano Menczes, Dunga ou cutro?
Vamos dar crédiio a0 Mano Menezes.

O lugar mais bonto da Santa
Catarina? E o menoa bonito?
SC, hiétrés anos, § o mehr dostin tufstco do.
pais. Feka  onide as pessoas nio i dignkdade.

Churchill

I
; LIVRO DE HISTORIA

J Colombo por Colombo, desde o nascimento até a chegada ao Senado

]

‘-1955—Emlawus.mseehﬂnﬂnimmdn da bancada do PFL na Assentbisa. + 2003 - Assuma a presidéncia o PEL, |
Colombo, hoje Democratas.
| 1989 - Elenowmw-meam
| #1870 — Jogadr do uisel na adlescé  piimeim vz Assume a As . 2004 ages, com
ca peko Héto Morit, da Lages, destacase  Soclagao dos Municipos da Reqid0 SeTana.  mais o 70% dos volos.
na Selepfo Catarinense. )
«1992 - Frequenta o prime . 2006
+1980 - Nasca seu o Edson, formegao pobtice, na Alsmanh, ho Insito gy oine temblo | pE NA COZINHA
| Friedrich Naumann: Curso de Formagao & 1
| +1981-D; do jovers da i Ciéncia Pollica. . 0 que nBofalta em seu café damanhd? * Arraz com feljio ou massa?
| Igrea Catdica, vira supervisor do gaverno ;ﬂm""'&mmﬁ“““'z* O raticional caf, feto s pao Hurn,.. 05 ois 830 bons, mas tenho
& SC no Planaito Serrand, 1993 _ Empossado presidents da Celesc, 57 280510. 53 toma 0 sanadlor recordista preferéngia peka massa.
projstos, de acordo com o portal Transpa: Vel so sipermercado ou siguém faz
1983 - £ empossado secretdrio de +1995 - Empossado presidente da Casan, "853, 80% considorados de aateledngla | jegq no seu lugar? Um preto que Babe preparar a quo
Estado do Desenvehvimento Sodlal. par a socledads. Larga oo PO TBm | gora estd meio corrido, nia fica devendo neda gos melhores
i + 2000 - Eleito deputado federal pelo PFL  Flosto, Nome 6 Enderego, uacorfasia | mas nomnalments vou, cazlnheiros...
| #1985 - Assume como diretor administra-  de Santa Catarina trajeidiia @ vis3o para o fuuro de Santa | Prefira saborezs.
| o da Tokess, Calarina. E partcipa do Curso d0 Gastso | Cerveja ou vinho?
+ 2001 - Eleio profeto de Lagas pela Pibica, na George Washinglon Universily| |~ Na0 lenho héilo 6o beber, Mas um chelrioho delicioso...
[-W-Emmmnlmr segundaver. Estados Unidas. « " canforme & ocasiio, minha origam Péo da milho da minha mée,
ellana pede umbomvioho. racém-saldo do fome.
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POLITICA

Se elefto for, prometo
constulr, imediataments....
Uma rolag3o de parceria com cs municfpios.

Val morar na Casa d'Agronémica?
Ainda nao pansel nisse, Nesle momento
estou focado na oleigio.

Qual a cor que gostaria

de pintar sua candidatura?
Verdo,

Se niio fossa polilico, seria...

Produtor rural. Adoro ficar em contato com a
ferma, 05 animais @ as colsas do campo.

0 pnico, cumpri meupaiﬂ

Brincadeira da crianga preferida?
Jogar futebol, .

No tinel do tempo, voltaria
para que época e lugar?
Como f no fuluro,

VALE TUDO _—

- Sou corajoso, ndo tenho medo NO TWITER Jf visltou uma emergéneia
+ 0 qua fazer.com RS 107 dojpressBo, pof 830 vou... | ‘ dohospital pdbilea? :
Vou sconomizar, até atingir o Cortar desposas, prarmiar 0 mérito, dar s De vérios. Em Lages, quando era prefeto,
montare necessério comunidars poder da dscisho sobro | ‘ em conjunto com & comunidada consirimos
para realizar Investimentos mekhor forma da apficar 05 fecurses. ‘ .| umhospital pasa atender mehor a regiao.
© obras para melhorar a
vida dos catarinensas, Minha principal virtude, ‘ Seus parentes mals jovens
Do g &m grfo.. capaz de garantlr seu voto é... 7 673 seguid
. e L O mau comprometimant & em malharar & i . J Meus fihos concluiram o ansino supesior 8
+ 0 que fater vida das pessoas. L ##ss3h | pinhe nesishataz um ano e 12 do agosto.
com RS 1007 - _

Idem. Que foque pessoal dariso gablnstade  Este monta do feriados & Importante para  Lembra da sua taxa de refeicio nas pes-
. . govemnador? Clte objetos ou pecss que espairecer Ou precisamos trabalhar mals  quisas? Por que acha que ela existe?
-ﬂqi_hlr pratande usar ne decoragio? & diminulr esta mamata? - Quando vocd é candidato hé os que pensem
com RS 10007 Mou'oco, agors, & na camganha € praciso O traba'ho e o lazer pracisam sa comple- ‘como vocd ou nlo. Para mim popularidede &
Jdom .. vencer esta etapa. Pam 0 gahinete, desde @ mentar para uma vida em equilibrio. passageira, credibilidade 6 o que Importa.

. Mg compromelo & kvar meu irabalho & meu .
«Oquefazer . compromiss em mohorar a vida das pessoas,  Um pals do onda importaria Os tuits corh sua aselnatura sdo
com RS | milhio? . tréa colsas para SE. Quais? 85US mesma ou do algum assessor?
H " Fez promassa para ganhar olokdo? N ha um pafs, mas niciatvas em véios  Tulto, mas com a agenda apertada, procisel
‘Ah, essa é mals fécil. Tem Sosl " "
oo Im, revele o segrodo. p que pi dsnaces-  dnvidira n s, Mas 800
QU0 Dloncar domareias, 8 o by uomosss, mas no guardo segredo;  silados de SC. Gosto da algumas pollicas  panho dh perlo.a movimentag3a nas fedss
ger prioddades  lscu com o um b dofé, Quandovocb o6 Saio qu o Gk v Sk ApGlo € o od i 06
a comunidede ondo st tazerobem, seu  dapoll da Inglaters, quatom  Seguir ambén: MitbrconvaiTindocobmbo
T mq&olnsm\a’mammkm um madelo brasileiro no Rio, com a pollcia
. Nk dif: 1
o s i q X plﬂrﬁmﬂu_ﬂ,odumﬂnﬂnd:aﬂamul\hﬂm Eusﬂhnummnsnﬂg:‘:;uhdm
Gosto do camos, TAXA DE REJEIGRO ‘ — Disoulo deias, io, ougo o, e
. o | Uma pessoa que no sey minhas conviepbes e constiue meu disourso,
- Quantos minutos leva - E9“/0 governo, ndo Imparta o carge
escovanda os dentes? . E Entendo qua o 0 momenta da cilar Quanto tampe |4 dedicou para
Nunca contel, mas soi que - “Y | nomes. éménmmm f avice?
58mpre facho & fomeim ‘ Eu e 0 Eduardo viaj & conversa-
9 dentes. Puscrin o o verer qualiicagio e capacidade de rabalho.  mes o tempo todo. .
« 0 que acha mais .
bonite em vock?
‘Sou suspeito para falar, rsrs.
+Gosto de estar na.
moda, por Isso qosto
de vestr... Ou'ndo liga -
para a moda?
Mo ligo pare 560, 5o pudes- Desde cedo,
6, usaria agasalho ssportivo a habllidatle
mtodos os moménos. m ser arador,
€omo em
+ Casa ou apartamento? 1972; outra
Casa " especlaligade
. & o futebol,
« Carre, motn  asporte em
ou blciclota? .. aue enegou
Camo, . . a ser goleiro
profisslonal
« Thnis ou chinelo?
e SEGREDOS REVELADOS
‘"’"‘""li""  Saudsdes éa nunca dela ¢ Piocainds  Escolhert
:: N me esgueci, Diga seu nome 8 0 que ela 580 as drogas & o dloool, pois dosagregama  lha deserta... .
" Ihe ensinou... familia & destroem a vida da pessoa. Gosto de estar rodeado da pessozs.
. Dona Maria, fol a primaira @ ambém der
« Meu signo 6. qua era socrela o16 adora? - Comego & chorar, n hora, quando..
Pebas. ‘apesar da ndo a vt hd anos, Carinhosa @ Sou timido. Vejo maus pais nos afos péblicos, pois supe-
pacienciosa, lamosumamumasmasmmpan
« Por lsso sou_. Voch Jé perdoou algo imperdodvel? continuar me ap
Idoskista. Lembra do um plleque antoldgica? 0qué? pasa mim, 0 oxemplo 8. fortaloza,
o pvmm Camaval. Aempulgmnpeln N&o guardd rancor, Prefiro sempre a leveza
« Enterro o dos meuspais  do pardio. Comego a rir imediatamants ao...
Entomo. @ uma ingsquechvel dor de cabega Ounir um amigo do inféncia, o Gegd. Na
. Cecoets ou mania, todos escola da vida, Gegé é professor.
« Quer me ver perder Que idade tinha quande teve a primelra. temos uma, a minha 6...
a paciéncia? Ent3o... nomorada’? Dobrar o rsgar papel. Minha pler sala justa fol quando...
A lalta do objetiidade. 16 anos. Aos 27 ancs, recém-empessado secreldrio
0 que defxa vocd perdidamente de Estado, fui 20 Rio da Janeiro represen-
« Tem vida apds a morte? Fuma? Jd fumou? O quedizaos ovens  spalxonado? tar SC numa corimbnia com o presidents
Sim. - 'spbra o cigarro @ as drogas e o dlcool? Vr o balbuclar @ o primeiros passos da Figueiredo. O protcalo surpreandeu: fui o

Nedo fum, nunca fumel. O ciganm comprome-

minha netinha Luisa.

primeiro a diseursar, do improviss, Superado

No teatro da vida, qual o papel preferido?
Protagonisia,

Sew/sua melhor amigalo
Ma considaro um cara feliz por ter muilcs
amigos. Seria injusto citar uns. Nao faria
Jjustiga acs demals amigos,

Tem bicho de estimagio
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ANEXOIViMat ®ri as da s®rie AVida Rea

Matéria 4 -A Al ta compl exisdaWdee ammbo amtre mai s
publicada no dia 15 de agosto de 2010

























































